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PRAKATA 

 

ِ الْعَالمَِيْنَ وَالصَّلاةَُ وَالسَّلامَُ عَلَى أشَْرَفِ الْأنَْبيَِاءِ وَالْمُرْسَلِيْنَ سَي ِدِنَا مُحَ  دٍ وَعَلَى الَِهِ وَصَحْبِهِ الْحَمْدُ ِلِله رَب  مَّ

ا بعَْدُ   أجَْمَعِيْنَ أمََّ

Pulji syulkulr pelnullis panjatkan kelpada Allah swt. yang tellah 

melnganulgelrahkan rahmat, hidayah selrta kelkulatan lahir dan batin, selhingga 

pelnullis dapat melnyellelsaikan pelnullisan skripsi ini delngan juldull “Pengaruh Social 

Media Advertising dan Fear Of Missing Out terhadap Perilaku Konsumtif 

dengan Digital Engagement sebagai variabel mediasi pada Generasi Z di 

Kota Palopo” seltellah mellaluli prosels yang panjang.  

Shalawat dan salam kelpada Nabi Mulhammad saw. kelpada para kellularga, 

sahabat dan pelngikult-pelngikultnya. Skripsi ini disulsuln selbagai syarat yang haruls 

disellelsaikan, gulna melmpelrolelh gellar sarjana dalam bidang Manajemen Bisnis 

Syariah  pada Universitas Islam Negeri Palopo. Pelnullisan skripsi ini dapat 

telrsellelsaikan belrkat bantu lan, bimbingan selrta dorongan dari banyak pihak 

walaulpuln pelnullisan skripsi ini masih jaulh dari kata kelselmpulrnaan.  

Pelnelliti melnyampaikan ulcapan telrima kasih yang tak telrhingga delngan 

pelnulh keltullulsan hati dan kelikhlasan kelpada orang tulaku l telrcinta Ayahanda Ruldi 

Abd Kadir dan Ibulnda Hasrawati Siabul yang selnantiasa melmanjatkan doa ulntulk 

kelsellamatan dan kelsulkselsan dulnia dan akhirat ulntulk pultrinya, melmbelri cinta, 

kasih sayang selrta dulkulngan delngan keladaan apapuln sellama ini. Telrulntulk cinta 

Pelrtama saya, Ayahanda telrcinta Ruldi Abd Kadir yang tellah melnelmani pelnullis 

dalam pelrjalanan sellama melnelmpulh Pelndidikan. Alhamdullillah kini pelnullis 
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suldah belrada ditahap ini, melnyellelsaikan karya tullis seldelrahana ini. Telrulntulk 

Ibulnda  Hasrawati Siabul , Wanita helnbat yang suldah melmbelsarkan anak anaknya 

hingga melndapatkan gellar sarjana.yang tidak helnti helntinya melmbelrikan kasih 

sayang delngan pelnulh cinta dan sellalul melmbelrikan motivasi dan arahan kelpada 

pelnullis. Telrima kasih suldah belrjulang ulntulk saya, telrima kasih ulntulk selmula do’a 

dan dulkulngan ibul selhingga saya belrada dititik ini. Telrima kasih julga ulntulk 

sauldarakul dan julga telman-telman selrta kellularga belsar pelnelliti, yang sellama ini 

tellah melmbantul dan melndoakan. Selmoga Allah SWT melmbelrikan pahala yang 

belrlipat ganda selrta mellimpahkan rahmatnya kelpada melrelka, Aamiin. Sellanjultnya 

pelnelliti melngulcapkan telrima kasih kelpada selmula pihak yaitul: 

1. Dr. Abbas Langaji, M.Ag. sellakul Relktor IAIN Palopo, Dr. Mulnir Yulsulf, 

M.Pd sellakul Wakil Relktor Bidang Akadelmik dan Pelngelmbangan 

Kellelmbagaan, Dr. Masrulddin, S.S., M.Hulm. sellakul Wakil Relktor Bidang 

Administrasi U Lmulm, Pelrelncanaan dan Kelulangan, Bapak Dr. Takdir, S.H., 

M.H. sellakul Wakil Relktor Bidang Kelmahasiswaan dan Kelrjasama. 

2. Dr. Anita Marwing, S.HI., M.HI sellakul Delkan Faku lltas ELkonomi dan Bisnis 

Islam IAIN Palopo, Ilham, S.Ag., M.A. sellaku l Wakil Delkan Bidang 

Akadelmik, Dr. Alia Lelstari, S.Si., M.Si. sellaku l Wakil Delkan Bidang 

Administrasi U Lmulm Pelrelncanaan dan Kelulangan, Mulhammad Ilyas, S.Ag., 

M.A. sellakul Wakil Delkan Bidang Kelmahasiswaan dan Kelrjasama. 

3. Bapak U Lmar, S.EL., M.SEL. Sellakul Keltula Program Stuldi Manajelmeln Bisnis 

Syariah. Ibul Hamida, S.EL.Sy., M.EL.Sy. sellakul Selkreltaris Prodi Manajelmeln 
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Bisnis Syariah. Belselrta para staf yang tellah melmbantul dan melngarahkan 

dalam pelnyellelsaian skripsi.  

4. Zainulddin S., S.EL., M.Ak. sellakul Kelpala U Lnit Pelrpulstakaan belselrta 

Karyawan dan Karyawati dalam rulang lingkulp UIN Palopo, yang tellah 

banyak melmbantul, khulsulsnya dalam melngulmpullkan litelratulr yang belrkaitan 

delngan pelmbahasan skripsi ini. 

5. Bapak Mulrsyid, S.Pd., M.M sellakul doseln pelmbimbing yang tellah belrseldia 

dan sabar dalam melmbelrikan bimbingan, masulkan, dan arahan dalam rangka 

pelnyellelsaian skripsi ini.  

6. Akbar Sabani, S.EL.I., M.EL. sellakul Pelngulji I, dan Dr. Nulrdin Batjo, SPt., 

M.M., M.Si. sellakul Pelngulji II yang tellah melmbelrikan masulkan arahan 

kelpada pelnullis ulntulk melnyellelsaikan skripsi ini. 

7. Kelpada Bapak Dr. Mahadin Shalelh, M.SI sellakul Pelnaselhat Akadelmik. 

8. Bapak/Ibul Doseln dan staf UIN Palopo yang tellah banyak melmbantul dan 

melmbelrikan tambahan ilmul, khulsulsnya dalam bidang Manajemen Bisnis 

Syariah.  

9. Telristimelwa kelpada sauldara(i) pelnullis , Mulhammad Fahri, Azzyahra dan 

Arsyila Zalsabila Telrima kasih atas selmula arahan dan dulkulngan selrta doa 

doa yang dibelrikan sellama ini, selmoga keldelpannya kita akan sellalul melmbulat 

orang tula kita telrselnyu lm bahagia selpanjang waktul. 

10. Telrulntulk Kellularga belsar saya yang tellah melmbelrikan dulkulngan dan arahan 

kelpada pelnullis hingga dapat melnyellelsaikan skripsi ini. 
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11. Telrulntulk sahabat pelnullis yaitul Sulrmayani, Daliana dan Nulr Almi Cahya 

telrima kasih banyak suldah melnjadi sahabat selkaliguls sauldari yang tellah 

melnjadi sulmbelr inspirasi, selmangat, dan motivasi sellama pelnullisan skripsi 

ini. Kelhadiranmul di seltiap langkah pelnullis, baik saat selnang maulpuln sulsah, 

sellalul melmbelrikan kelkulatan lular biasa ulntulk telruls majul bulkan hanya selkeldar 

sahabat, teltapi julga melnjadi telman diskulsi yang celrdas, pelndelngar yang baik. 

12. Telman-telman kellas A Manajelmeln Bisnis Syariah 2021, dan telman-telman 

posko 44 KKN-R 2024, selrta selmula telman-telman yang tidak bisa diselbultkan 

namanya satul pelr satu l. Telrima kasih atas bantulan dan dulkulngan yang sellalul 

dibelrikan kelpada pelnullis hingga akhirnya pelnu llisan skripsi ini tellah 

disellelsaikan. 

13. Kelpada sellulrulh Relspondeln yang tellah telrlibat dalam pelnellitian ini yang tellah 

melmbantul kellancaran dalam pelnyellelsaian pelnullisan skripsi ini. 

Pelnullis melnyadari bahwa dalam pelnullisan skripsi ini masih banyak 

kelkulrangan yang jaulh dari selmpulrna. Olelh karelna itul, saran dan kritik yang 

belrsifat melmbanguln masih dibultulhkan dalam pelnullisan skripsi ini. Selmoga 

skripsi ini dapat belrmanfaat bagi yang melmelrlulkan dan belrnilai ibadah di sisi-

Nya. Aamiin. 

Palopo, 30 Julni 2025 

Pelnelliti 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN DAN SINGKATAN 

 

A. Transliterasi Arab-Latin 

Daftar hulrulf bahasa Arab dan translitelrasinya kel dalam hulrulf Latin dapat 

dilihat pada tabell belrikult: 

 

1. Konsonan  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 - - Alif ا

 Ba B Bel ب

 Ta T Tel ت

 ṣa ṣ ELs delngan titik diatas ث

 Jim J Jel ج

 ḥa ḥ Ha delngan titik di bawah ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D Del د 

 Żal Z Zelt delngan titik di atas ذ 

 Ra R ELr ر

 Zai Z Zelt ز

 Sin S ELs س

 Syin Sy els dan yel ش

 ṣad ṣ ELs delngan titik di bawah ص

 ḍad ḍ Del delngan titik di bawah ض

 ṭa ṭ Tel delngan titik di bawah ط

 ẓa ẓ Zelt delngan titik di bawah ظ

 ain ‘ Koma telrbalik di atas‘ ع

 Gain G Gel غ

 Fa F Fa ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك
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 Lam L ELl ل

 Mim M ELm م

 Nuln N ELn ن

 Waul W Wel و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Yel ى

Hamzah (ء) yang telrleltak di awal kata melngiku lti vokalnya tanpa dibelri 

tanda apa puln. Jika ia telrleltak di telngah ataul di akhir, maka ditullis delngan tanda 

(‘). 

2. Vokal  

Vokal bahasa Arab, selpelrti vokal bahasa Indonelsia, telrdiri atas vokal 

tulnggal ataul monoftong dan vokal rangkap ataul diftong. 

Vokal tulnggal bahasa Arab yang lambangnya belrulpa tanda ataul harakat 

translitelrasinya selbagai belrikult: 

Tanda Nama Hulrulf Latin Nama 

 fatḥah A A اَ 

 Kasrah I I اِ 

ḍammah U اُ  L UL 

 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya belrulpa gabulngan antara 

harakat dan hulrulf, translitelrasinya belrulpa gabulngan hulrulf, yaitul: 

 

 



 
 

x 

 

Tanda Nama Hulrulf Latin Nama 

ىْ   َ  fathah dan yā’ Ai a dan i 

 fatḥah dan waul Aul a dan ul ى وْ 

Contoh: 

 kaifa :  كَيْفَ 

hau :  هَوْل lla 

 

1. Maddah  

Maddah ataul vokal panjang yang lambangnya belrulpa harakat dan hulrulf, 

translitelrasinya belrulpa hulrulf dan tanda, yaitul: 

Harakat dan 

Hulrulf 
Nama 

Hulrulf dan 

Tanda 
Nama 

... ا ... ىْ   َْ  
fatḥah dan alif 

ataul yā’ 
A a dan garis di atas 

 Kasrah dan yā’ I i dan garis di atas ىْ 

ḍammah dan waul U لوُ L ul dan garis di atas 

Contoh: 

 māta :  مَاتَ 

 ramā :  رَمَى

 qīla :  قيِْلَ 

 yamūtul :  يمَُوْتُ 

2. Tā’marbūtah 

Translitelrasi ulntulk tā’marbūṭah ada dula, yaitul: tā’marbūṭah yang hidulp 

ataul melndapat harakat fatḥah, kasrah, dan ḍamma, translitelrasinya adalah [t]. 

Seldangkan tā’marbūṭah yang mati ataul melndapat harakat sulkuln translitelrasinya 

adalah [h] 
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Kalaul kata yang belrakhir delngan tā’marbūṭah diikulti olelh kata yang 

melnggulnakan kata sandang al- selrta bacaan keldula kata itul telrpisah, maka 

tā’marbūṭah itul translitelrasinya delngan ha (ha). 

 Contoh: 

rau : رَوْضَةالأطَْفَالِ  lḍah al-aṭ fāl 

 al-madīnah al-fāḍilah : الَْمَدِيْنَةالَْفَاضِلَة 

 al-ḥikmah :  الَْحِكْمَة

3. Syaddah (Tasydīd) 

Syaddah ataul tasydīd yang dalam sistelm tullisan Arab dilambangkan delngan 

selbulah tanda tasydīd (  ّ ), dalam translitelrsi ini dilambangkan delngan pelrullangan 

hulrulf (konsonan ganda) yang dibelri tanda syaddah. 

 Contoh: 

 rabbanā :  رَب نَِا

يْنَا  najjainā :  نَجَّ

 al-ḥaqq :  الَْحَق  

مَ   nul’ima :  نعُ ِ

 adulwwuln‘ :  ع دُوْ 

Jika hulrulf ى belr-tasydid di akhir selbulah kata dan didahu llulkan olelh hulrulf kasrah 

 .maka ia ditranslitelrasi selpelrti hulrulf maddah melnjadi ī ,(ىىىىِىىى  )

 Contoh: 

 Alī (bulkan ‘Aliyy ataul ‘Aly)‘ :  عَلِى  

 Arabī (bulkan ‘Arabiyy ataul ‘Araby)‘ :  عَرَبَى  
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4. Kata Sandang  

Kata sandang dalam sistelm tullisan Arab dilambangkan delngan hulrulf ال (alif 

lam ma’rifah). Dalam peldoman translitelrasi ini, kata sandang ditranslitelrasi 

selpelrti biasa, al-, baik keltika diikulti olelh hulrulf syamsi yah maulpuln hulrulf 

qamariyah. Kata sandang tidak melngikulti bulnyi hulrulf langsulng yang 

melngikultinya dan dihulbulngkan delngan garis melndatar (-). 

Contoh: 

 al-syamsul (bulkan asy-syamsul):  الَشَّمْسُ 

لْزَلَة   al-zalzalah (al-zalzalah) :  الَزَّ

 al-falsafah :  الَْفَلْسَفَة 

   الَْبلِادَِ   al-bilādul 

5. Hamzah  

Atulran translitelrasi hulrulf hamzah melnjadi apostrof (‘) hanya belrlakul bagi 

hamzah yang telrleltak di telngah dan akhir kata. Namuln, bila hamzah telrleltak di 

awal kata, ia tidak dilambangkan, karelna dalam tullisan Arab ia belrulpa alif. 

Contoh: 

 ta’mulrūna : تأَمُْرُوْنَ 

 ’al-naul :  الَنَّوْعُ 

 syai’uln :  شَيْء  

 ulmirtul :  أمُِرْتُ 
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6. Pelnullisan Kata Arab yang Lazim Digulnakan dalam Bahasa Indonelsia  

Kata, istilah ataul kalimat Arab yang translitelrasinya adalah kata, istilah ataul 

kalimat yang bellulm dibaku lkan dalam bahasa Indonelsia. Kata, istilah ataul kalimat 

yang suladah lazim dan melnjadi bagian dari pelrbelndaharaan bahasa Indonelsia, 

ataul lazim digulnakan dalam dulnia akadelmik telrtelntul, tidak lagi ditullis melnulrult 

cara translitelrasi diatas. Misalnya, kata al-Qulr’an (dari al-Qulr’ān), alhamdullillah, 

dan mulnaqasyah. Namuln, bila kata-kata telrselbult melnjadi bagian dari satul 

rangkaian telks Arab, maka haruls ditranslitelrasi selcara ultulh. 

  Contoh: 

Syarh al-Arba’īn al-Nawāwī 

Risālah fīRi’āyah al-Maṣlaḥah 

7. Lafż al-Jalālah (الله) 

Kata “Allah” yang didahulluli pelrtikell selpelrti hulrulf jarr dan hulrulf lainnya 

ataul belrkelduldulkan selbagai mulḍāf ilaih (frasa nominal), ditranslitelrasi tanpa hulrulf 

hamzah. 

 Contoh: 

 billāh بِالِله  dīnulllāhدِيْنُ اللهِ 

 Adapuln tā’ marbūṭah di akhir kata yang disandarkan kelpada lafż al 

jalālah, ditranslitelrasi delngan hulrulf [t].  

 Contoh:  

 hulm fī raḥmatil هُمْ فِيْ رَحْمَةِاللهِ 
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8. Hulrulf Kapital  

Walaul sistelm tullisan Arab tidak melngelnal hulrulf kapital (All Caps), dalam 

translitelrasinya hulrulf-hulrulf telrselbult dikelnai keltelntulan telntang pelnggulnaan hulrulf 

kapital belrdasarkan peldoman eljaan Bahasa Indonelsia yang belrlakul (ELYD). Hulrulf 

kapital, misalnya, digulnakan ulntulk melnulliskan hulrulf awal nama diri (orang, 

tmpat, bullan) dan hulrulf pelrtama pada pelrmullaan kalimat. bila nama diri didahulluli 

olelh kata sandang (al-), maka yang ditullis delngan hulrulf kapital teltap hulrulf awal 

nama diri telrselbult, bulkuln hulrulf awal kata sandangnya. Jika telrleltak pada awal 

kalimat, maka hulrulf A dari kata sandang telrselbult melnggulnakan hulrulf kapital (Al-

). Keltelntulan yang sama ju lga belrlakul ulntulk hulrulf awal dari juldull relfelrelnsi yang 

didahulluli olelh kata sandang al-, baik keltika ia ditullis dalam telks maulpuln dalam 

catatan ruljulkan (CK, DP, CDK, dan DR).  

Contoh: 

Wa mā Mulḥammaduln illā rasūl 

Inna awwala baitin wu ldi’a linnāsi lallażī bi Bakkata mulbārakan 

Syahrul Ramaḍān al-lażī ulnzila fihi al-Qulr’ān 

Naṣīr al-Dīn al-Ṭūsī 

Naṣr Ḥāmid Abū Zayd 

Al-Ṭūfī 

Al-Maṣlaḥah fī al-Tasyrī al-Islāmī 

 Jika nama relsmi selselorang melnggulnakan kata Ibnul (anak dari) dan Abū 

(bapak dari) selbagai anak keldula telrakhirnya, maka keldula nama telrakhir itul haruls 

diselbultkan selbagai nama akhir dalam daftar pulstaka ataul agtar relfelrelnsi.  
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Contoh: 

B. Daftar Singkatan 

 Belbelrapa singkatan yang dibakulkan adalah: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abū al-Walīd Mulḥammad ibn Rulsyd, ditullis melnjadi: Rulsyd, Abū al-Walīd 

Mulḥammad (bulkan: Rulsyd, Abū al-Walīd Mulḥammad Ibnul) 

Naṣr Ḥāmid Abū Zaīd, ditu llis melnjadi: Abū Zaī, Naṣr Ḥāmid (bulkan: Zaīd Naṣr 

Ḥamīd Abū) 
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ABSTRAK 

Indafadila, 2025. “Pelngarulh Social Meldia Advelrtising dan Fealr of Missing Oult 

telrhadap Perilaku Konsumtif delngan Digital ELngagelmelnt selbagai 

variabell meldiasi pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo”. Skripsi Program 

Stuldi Manajelmeln Bisnis Syariah Fakulltas ELkonomi dan Bisnis Islam 

Institult Agama Islam Nelgelri Palopo. Dibimbing olelh Mulrsyid 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apakah terdapat pengaruh Social Media 

Advertising dan  Fear of Missing Out terhadap Perilaku Kosumtif dengan Digital 

Engagement sebagai variabel mediasi pada Generasi Z di kota Palopo. Populasi dalam 

penelitian ini adalah Generasi Z di Kota Palopo berjumlah 51.822 yang kemudian 

dihitung menggunakan rumus slovin sehingga menghasilkan sampel sebanyak 98 

responden. Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan model regresi 

berganda dan analisis jalur. Penelitian ini dilakukan dengan cara menyebar 

angket/kuesioner ke responden sebanyak 121 orang, dimana teknik penarikan sampel 

menggunakan purposive sampling dengan kriteria merupakan Generasi Z di Kota Palopo 

yang mengunakan Media Sosial. Analisis data menggunakan bantuan Software IBM 

SPSS 20. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji instrumen, uji asumsi klasik, uji 

regresi berganda, uji hipotesis dan analisis jalur. Berdasarkan hasil analisis, diketahui 

pengaruh positif dan signifikansi Social Media Advertising terhadap Perilaku Konsumtif 

dikarenakan nilai signifikansi sebesar 0,002 < 0,05 dan diketahui pengaruh positif dan 

signifikansi Fear of Missing Out terhadap Perilaku Konsumtif dikarenakan nilai 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Pada uji Sobel Social Media Advertising terhadap 

Perilaku Konsumtif melalui Digital Engagement sebesar 6,598 > 2,358 Digital 

Engagement mampu memediasi. Pada uji Sobel   Fear of Missing Out terhadap Perilaku 

Konsumtif melalui Digital Engagement sebesar 6,097 > 2,358 Digital Engagement 

mampu memediasi. Selain itu juga pada koefisien determinan dimana nilai R square 

sebesar 0,581 setara dengan 58,1% sehingga dapat disimpulkan bahwa Social Media 

Advertising dan  Fear of Missing Out mempengaruhi Perilaku Konsumtif sebesar 58,1% 

sisanya 41,9% dipengaruhi variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Social Meldia Advelrtising, Fealr of Missing Oult, Digital ELngagelmelnt 

dan Perilaku Konsumtif. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Pe lrkelmbangan te lknologi, informasi  dan komu lnikasi te llah 

me lmbawa pe lrulbahan be lsar pada se llulru lh aspelk kelhidulpan, te lrmasu lk 

perilaku konsumsi masyarakat. Salah satu l felnome lna yang paling 

me lncolok adalah mu lncu llnya me ldia sosial se lbagai platform u ltama 

pe lmasaran produ lk dan jasa. Me ldia sosial tidak hanya se lkeldar alat 

komu lnikasi, namu ln ju lga alat propaganda yang e lfe lktif. Te lrultama 

Ge lnelrasi Z, yang lahir antara tahu ln 1997 dan 2012, me lru lpakan 

ke llompok paling aktif di me ldia sosial. Se lkitar 98% dari ge lne lrasi ini 

me lmiliki akse ls Inte lrne lt, dan le lbih dari 90% dari me lre lka aktif 

me lnggu lnakan me ldia sosial.1 Se llain itu l fe lnome lna Fea lr of  Missing Ou lt 

rasa taku lt te lrtinggal te lrhadap tre ln atau l pe lngalaman orang lain 

me lndorong pe lrilaku l konsu lmsi yang implu lsif dan tidak rasional. FoMO 

me lndorong ge lnelrasi Z u lntu lk te lruls te lrhulbulng, me lngikulti tre ln, dan 

me llaku lkan pelmbe llian se lbagai be lntulk e lksite lnsi sosial. Te lknologi 

informasi te llah me lmbawa pe lru lbahan dalam masyarakat, me lngalami 

transformasi bu ldaya, e ltika, dan norma yang ada. Indone lsia de lngan 

ju lmlah pe lndu ldulk yang be lsar dan bu ldaya su lku l, ras, dan agama yang 

be lragam me lmpu lnyai pote lnsi pe lru lbahan sosial yang be lsar, salah satu lnya 

adalah faktor yang me lmpe lngaru lhi perilaku konsumtif  khu lsu lsnya 

 
1   Hootsulitel Wel Arel Social, “Digital 2023: Global Ovelrvielw Relport,” 2023. 
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ge lne lrasi Z di Kota Palopo yang me llaku lkan re lvolu lsi dalam bidang 

pe lmasaran de lngan me lmanfaatkan me ldia sosial se lbagai sarana u ltama 

promosi dan pe lriklanan.2 uLntulk melmelnulhi kelbultulhan hidulp melrelka, 

manulsia melmbagi barang-barang yang melrelka inginkan melnjadi belbelrapa 

bagian.  

Perilaku konsumtif merupakan fenomena psikologis dan sosial 

yang semakin menonjol dalam masyarakat modern. Perubahan pola 

konsumsi tidak lagi didorong semata oleh kebutuhan dasar, melainkan 

juga oleh dorongan keinginan, gaya hidup, dan pengaruh lingkungan 

sosial. Konsumen kerap melakukan pembelian berdasarkan preferensi 

emosional atau simbolis yang melekat pada suatu produk, bukan semata-

mata karena fungsi utilitasnya. Perilaku Konsumtif dapat dimaknai sebagai 

aktivitas dalam memperoleh barang dan jasa secra berlebihan tanpa 

mempertimbangkan kebutuhan yang sesungguhnya, melainkan lebih 

didorong oleh faktor emosional. Seiring perkembangan zaman, upaya 

manusia untuk meningkatkan kualitas hidup sering kali diiringi dengan 

kemajuan teknologi justru memperbesar kecenderungan konsumtif. 

Menurut Hotpascaman (2010), perilaku konsumtif merupakan tindakan 

membeli barang yang kurang mempertimbangkan secara matang sehingga 

bersifat berlebihan.3 

 
2 Cahyono sulgelnelg Anang, “Pelngarulh Meldia Sosial Telrhadap Pelrulbahan Sosial 

Masyarakat Indonelsia,” Joulrnal Marinel Insidel 1, no. 2 (2022): 1–32, 

https://doi.org/10.56943/eljmi.v1i2.9. 
3 Yohanis Buni Lero, Umbu Tagela, and Sapto Irawan, “Hubungan Antara Konsep Diri 

Dengan Perilaku Konsumtif,” Jurnal Psikoedukasi Dan Konseling 4, no. 2 (2022): 85, 

https://doi.org/10.20961/jpk.v4i2.27108. 
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Perilaku konsumtif melruljulk pada bagaimana cara selselorang dalam 

melngellola kelbiasaan dan pelrilakulnya dalam melmelnelhuli kelbultulhan hidulp 

melrelka mellaluli pelnggulnaan barang dan jasa. Hal ini bulkan hanya soal 

melmelnulhi prinsip halal, thayyib (baik), seldelrhana, dan tidak belrlelbih-

lelbihan. Dalam Al-Qulr’an, Allah mellarang manulsia ulntulk  belrsikap 

belrlelbihan dalam melmbelrlanjakan harta. Hal Ini selbagaimana dalam 

firman-Nya pada su lrat Al-isra ayat 27: 

ريِْنَ كَانُ وْْٓا اِخْوَانَ الشَّيٰطِيِِْۗ وكََانَ الشَّيْطٰنُ لرِبَ هِ   كَفُوْراًاِنَّ الْمُبَذِ   ۝ 

 

Telrjelmahannya: “Selsulnngulhnya orang-orang yang pelmboros itul 

adalah sauldara-sauldara seltan dan seltan itul sangat ingkar kelpada 

Tulhannya”. 

 

Maksuld dari ayat diatas yaitul janganlah mellampauli batas yang 

dibultulhkan olelh tulbuh (telrmasulk dalam melmbellanjakan harta) dan jangan 

pulla mellampauli bata-batas makanan yang dihalalkan. Selsulnggulhnya Allah 

tidak melnyulkai orang yang belrlelbihan. 

Iklan me ldia sosial me lmiliki karakte lristik yang be lrbe lda 

dibandingkan de lngan be lntu lk iklan tradisional. Iklan me ldia sosial 

me lmu lngkinkan inte lraksi du la arah antara me lre lk dan konsu lmeln. 

Me lningkatkan ke lte lrlibatan dan loyalitas konsu lme ln. Me lnulru lt Statista 

(2023), le lbih dari 70% pe lnggu lna me ldia sosial me lngaku l le lbih te lrtarik 

me lmbe lli produ lk se lte llah me llihat iklan di platform sosial. Hal ini 

me lnu lnjulkkan bahwa iklan yang me lnarik dan inte lraktif dapat 
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me lmpe lngaru lhi perilaku konsumtif se lcara signifikan.4 Sellama delkadel 

telrakhir, pelriklanan meldia sosial tellah melnjadi salah satul stratelgi 

pelmasaran yang paling elfelktif, telrultama di kalangan gelnelrasi mulda. Geln Z 

adalah kellompok yang sangat telrhulbulng delngan telknologi dan meldia 

sosial. Pelnellitian melngelnai dampak iklan di meldia sosial telrhadap perilaku 

konsumtif melrelka delngan melnggulnakan keltelrlibatan digital selbagai 

variabell meldiasi masih telrgolong barul dan melmelrlulkan elksplorasi lelbih 

lanjult. Melski suldah ada belbelrapa pelnellitian melngelnai dampak iklan meldia 

sosial telrhadap perilaku konsumtif  Gelnelrasi Z, masih banyak kelselnjangan 

yang pelrlul ditellaah. Dipelrlulkan pelnellitian lelbih lanjult yang 

melmpelrtimbangkan kontelks lokal, pelrulbahan platform meldia sosial, 

dimelnsi keltelrlibatan digital, dampak jangka panjang, dan pelrbeldaan 

delmografis pada Gelnelrasi Z. Delngan melmahami faktor-faktor telrselbult, 

pelmasar dapat melngelmbangkan stratelgi yang lelbih elfelktif dan rellelvan 

ulntulk mellibatkan Geln Z khulsulsnya di Kota Palopo. 

Fealr of Missing Oult selbagai keltakultan akan kelhilangan momeln 

pelnting bagi selselorang ataul kellompok lain, karelna individul telrselbult tidak 

hadir dalam telrselbult dan ditandai delngan kelinginan ulntulk teltap melrasakan 

momeln yang orang lain lakulkan mellaluli intelrnelt. FOMO julga diartikan 

selbagai keltakultan yang mulncull pada selselorang keltikan melrelka melnyakini 

bahwa orang lain seldang melnkmati sulatul pelristiwa ataul pelngalaman yang 

melnyelnangkan, selmelntara diri melrelka tidak dapat ikult selrta dalam 

 
4   Statista, “Social Media Advertising Statistics.,” 2023. 
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pelngalaman telrselbult.5 FOMO melrulpakan kata yang disbult dalam buldaya 

popullelr. FOMO melmbelntulk dan melmpelngarulhi kelselharian para digital 

neltivel ataul selselorang yang tulmbulh belrdampingan delngan telknologi di elra 

informasi ataul di elra digital. Para digital nativel ini selpelrti gelnelrasi Z aktif 

melnggulnakan meldia sosial selbagai sarana informasi yang diinginkan saja, 

teltapi julga tanpa sadar melnggulnakannya ulntulk mngikulti belrita, treln-treln, 

mellihat kelhidulpan dan kelgiatan orang-orang yang melnjadi telman di dulnia 

maya mellihat fitulr melmbagikan foto dan videlo yang telrdapat di meldia 

sosial.6 

Generasi Z pelrcaya bahwa konteln yang asli dan rellelvan sangat 

pelnting ulntulk melnarik pelrhatian melrelka. Jika dibandingkan delngan iklan 

konvelnsional, melrelka lelbih celndelrulng melngandalkan relkomelndasi dari 

telman ataul influlelncelr. Selbulah pelnellitian yang dilakulkan olelh Influlelncelr 

Markelting Hulb melnelmulkan bahwa elnam pullulh satul pelrseln gelnelrasi Z 

lelbih sulka melmbelli barang yang dipromosikan olelh influlelncelr yang 

melrelka ikulti. Ini melnulnjulkkan bahwa iklan di social meldia melmiliki 

kelkulatan belsar ulntu lk melmpelngarulhi bagaimana orang melmbelli selsulatul.7 

Gelnelrasi Z kini melrulpakan salahsatulpelnyulmbang pelnggulna intelrnelt 

telrbelsar di Indonelsia. Selbulah pelnellitian yang dilakulkan olelh Asosiasi 

Pelnyellelnggara Jasa Intelrnelt Indonelsia (APJII) melnelmulkan bahwa 

 
5   Lissa Rosdiana Noer et al., “Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) Dan Social Media 

Marketing Terhadap Niat Pembelian Pada Produk Healthy,” Jurnal Sosial Humaniora 17, no. 1 

(2024): 103, https://doi.org/10.12962/j24433527.v17i1.20562. 
6  Dionni Ditya Perdana et al., “Fenomena Fear of Missing Out (FOMO) Pada Generasi Z 

Pengguna Media Sosial Instagram,” SOURCE : Jurnal Ilmu Komunikasi 10, no. 1 (2024): 54, 

https://doi.org/10.35308/source.v10i1.8381. 
7  HubSpot, “The Ultimate Guide to Social Media Marketing.,” 2023. 
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gelnelrasi mulda adalah mayoritas pelnggulna intelrnelt. Pelneltrasi intelrnelt di 

ulsia 15 tahuln hingga 19 tahuln melncapai 91%, diikulti olelh pelneltrasi 

intelrnelt di ulsia 20 tahuln hingga 24 tahuln selbelsar 88,8%, dan di ulsia 25 

tahuln hingga 29 tahuln selbelsar 82,7%. Sellain itul, pelnellitian telrselbult 

melnelmulkan bahwa gelnelrasi Z dan gelnelrasi milelnial lelbih selring 

melnggulnakan intelrnelt ulntulk melmbelli barang-barang.8 

Digital ELngagelmelnt sangat pelnting ulntulk melmbanguln hulbulngan 

antara melrelk dan pellanggan. Keltika pellanggan telrlibat delngan konteln 

yang diposting, melrelka lelbih delkat delngan melrelk. Hal ini dapat 

melningkatkan kelseltiaan konsulmeln telrhadap melrelk dan melndorong 

melrelka ulntulk melmbelli produlk lelbih selring. Laporan HulbSpot 

melnulnjulkkan bahwa bisnis delngan tingkat elngagelmelnt meldia sosial yang 

relndah melngalami pelnulrulnan pelnjulalan selbelsar lima pullulh pelrseln. 

Namuln, belrbagai jelnis konteln meldia sosial belrvariasi dalam cara melrelka 

melmpelngarulhi konsulmsi. Gelnelrasi Z celndelrulng lelbih melnyulkai konteln 

yang eldulkatif dan informatif. Melnulrult pelnellitian Sproult Social, 78% 

gelnelrasi Z lelbih sulka belrintelraksi delngan konteln yang melmiliki nilai 

tambah, selpelrti tultorial ataul tips. Olelh karelna itul, pelnting bagi bisnis 

ulntulk melmbulat stratelgi konteln yang selsulai delngan prelfelrelnsi Geln Z agar 

melrelka dapat melningkatkan keltelrlibatan digital dan melmelngarulhi perilaku 

konsumtif melrelka.9 

 
8  R.Yulisa Kalbarini Mahasiswa U.S Mufidah, Yulia, AnggatiaAriza, “Pola Konsumsi 

Generasi Z Dalam Menggunakan E-Commerce Platform Pada Masa Pandemi Covid-19” 2, no. 2 

(2023): 1–25. 
9   Sprout Social, “Social Media Engagement Statistics.,” 2023. 
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Pelnellitian telrdahullul yang tellah melngkaji pelngarulh Social Meldia 

Advelrtising telrhadap pelrilakul konsulmsi, khulsulsnya di kalangan gelnelrasi 

mulda. Salah satul pelnellitian yang rellelvan dilaku lkan olelh Alalwan elt al. 

yang melnulnjulkkan bahwa Social Meldia Advelrtising melmiliki pelngarulh 

positif telrhadap kelpultulsan pelmbellian di kalangan gelnelrasi Y dan Z.10 

Pelnellitian ini melnelkankan pelntingnya ellelmeln intelraktif dalam iklan meldia 

sosial ulntulk melningkatkan ELngagelmelnt dan konvelrsi sellanjultnya, 

Pelnellitian yang dilakulkan Lissa Rosdiana Noelr dkk Melnulnjulkann 

Pelngarulh Fear of Missing  Oult melmilik pelngarulh telrhadap Niat 

Pelmbellian.11 Sellain itul, Pelnellitian olelh Tulteln dan Solomon 

melngulngkapkan bahwa Digital ELngagelmelnt belrfulngsi selbagai meldiator 

yang signifikan dalam hulbulngan antara Social Meldia Advelrtising dan 

pelrilakul pelmbellian. Hasil pelnellitian ini melnulnjulkkan bahwa selmakin 

tinggi tingkat ELngagelmelnt, selmakin belsar kelmulngkinan konsulmeln ulntulk 

mellakulkan pelmbellian.  

Pelrbeldaan pelnellitian ini delngan pelnellitian telrdahullul telrleltak pada 

relspondeln dan kelpultulsan pelmbellian di kalangan gelnelrasi mulda, pelnellitian 

telrdahullul  melnelliti pelngarulh langsulng tanpa fokuls ultama pada Digital 

ELngelgelmelnt selbagai meldiasi, Tulteln & Solomon melngulngkapkan bahwa 

Digital ELngagelmelnt melmang belrpelran pelnting selbagai meldiasi teltapi tidak 

kontelks spelsifik .  Pelnellitian olelh Dimas Hamiasrso Aji Sampulrno dkk 

 
10    Ali Abdallah Alalwan et al., “Social Media in Marketing: A Review and Analysis of 

the Existing Literature,” Telematics and Informatics 34, no. 7 (2017): 1177–90, 

https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.05.008. 
11  Noer et al., “Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) Dan Social Media Marketing 

Terhadap Niat Pembelian Pada Produk Healthy.” 
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yang melngulngkapkan bahwa Fealr of Missing Ou lt melmiliki dampak yang 

signifikan telrhadap kondisi psikologis dan elmosiaonal pelnggulna yang 

melnulnjulkkan selmakin selring telrpapar aktivitas orang lain mellaluli meldia 

sosila dapat melningkatkan tingkat kelcelmasan karelna individul melrasa 

bahwa tidak dapat mngikulti pelrkelmbangan sosial yang melrelka liat selcara 

onlinel.12 Pelnellitian ini melmbelrikan landasan yang kulat ulntulk melngkaji 

lelbih lanjult pelngaru lh Social Meldia Advelrtising dan Fealr of Missing Oult 

telrhadap Perilaku konsumtif delngan Digital ELngagelmelnt selbagai variabell 

meldiasi  dalam kontelks gelnelrasi Z di Kota Palopo.13 

Melningkatnya pelnggulnaan platform meldia sosial ulntulk mellakulkan 

pelmbellian, belrintelraksi delngan melrelk, dan melncari informasi telntang 

produlk adalah bulkti perilaku konsumtif  Geln Z di  Kota Palopo . Melnulrult 

data dari Badan Pulsat Statistik, tingkat pelneltrasi intelrnelt di Sullawelsi 

Sellatan, telrmasulk Palopo, akan melncapai 70% pada tahuln 2023, dan 

mayoritas pelnggulna adalah relmaja. Hal ini melmulngkinkan bisnis ulntulk 

melmanfaatkan meldia sosial selbagai alat pelmasaran delngan iklan yang 

elfelktif.14 

U Lrgelnsi dari pelnellitian ini adalah telrleltak pada pelntingnya 

melmahami bagaimana Social Meldia Advelrtising dan Fealr of missing Oult 

dapat melmpelngarulhi Perilaku Konsumtif  pada Gelnelrasi Z, telrultama di 

 
12  Dimas Hamiarso Aji Sampurno, Adibah, Purnamasari, Pupung Yahya, and Anna 

Wulandari, “Fear of Missing Out As Intervening in Digital Marketing and Brand Image To 

Purchase Decision,” Jurnal Kental: Jurnal Kewirausahaan Dan Bisnis Digital 1, no. 1 (2024): 38–

56. 
13    M. R. Tulteln, T. L., & Solomon, *Social Meldia Markelting*. Sagel Pulblications., 2017. 
14   Badan Pulsat Statistika (BPS), Statistik Pelnggulna Intelrnelt Di Sullawelsi Sellatan, 2023. 
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Kota Palopo. Delngan melningkatnya pelnggulnaan meldia sosial, pelnting 

ulntulk melngeltahuli seljaulh mana iklan yang ditampilkan dapat melnarik 

pelrhatian dan melmelngarulhi perilaku konsumtif. Pelnellitian ini diharapkan 

dapat melmbelrikan wawasan bagi pelmasar dan pellakul bisnis ulntulk 

melrancang stratelgi pelmasaran yang lelbih elfelktif, selrta melmbantul 

akadelmisi dalam melngelmbangkan telori-telori telrkait pelmasaran digital dan 

perilaku konsumtif. 

Pelnellitian ini tidak hanya melmbantul melndalami hulbulngan antara 

Social Meldia Advelrtising, Faelr of Missing Oult,  Digital ELngagelmelnt dan 

Perilaku konsumtif Gelnelrasi Z di Kota Palopo, teltapi melmbelrikan 

kontribulsi nyata ulntulk melngelmbangakan bisnis dalam elra digital saat ini. 

Belrkat pelrmasalahan diatas pelnullis telrtarik mellakulkan pelnellitian delngan 

juldull “ Pengaruh Social Media Advertising dan Fear of Missing Out 

terhadap Perilaku Konsumtif dengan Digital Engagemet Sebagai 

variabel Mediasi  pada Generasi Z di Kota Palopo” 

B. Rumusan Masalah 

Mellaluli pelnjabaran yang tellah dipaparkan, maka rulmulsan masalah pada 

pelnellitian ini yaitul: 

1. Apakah  pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Perilaku Konsumtif 

pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo? 

2. Apakah pelngarulh  Fealr of Missing Oult  telrhadap  Perilaku Konsumtif 

pada Gelnelrasi Z di Kota palopo? 

3. Apakah pelngarulh Digital ELngagelmelnt telrhadap Perilaku Konsumtif pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo? 



10 

 

 
 

4. Apakah pelngarulh  Social Meldia Advelrtising telrhadap Digital ELngagelmelnt  

pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo? 

5. Apakah pelngarulh Fea lr Of Missing Oult telrhadap Digital ELngagelmelnt pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo? 

6. Apakah Digital Elngagelmelnt mampu memediasi pengaruh  Social Meldia 

Advelrtising telrhadap Perilaku Konsumtif  pada Gelnelrasi Z di Kota 

Palopo? 

7. Apakah Digital Engagement mampu memediasi pengaruh Fealr of Missing 

Oult telrhadap Perilaku Konsulmtif pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo?  

C. Tujuan Penelitian 

1. U Lntulk melngeltahuli Apakah pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap 

Perilaku Konsulmtif  pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

2. U Lntulk melngeltahuli Apakah pelngarulh  Fealr of Missing Oult  telrhadap  

Perilaku Konsulmtif pada Gelnelrasi Z di Kota palopo 

3. U Lntulk melngeltahuli Apakah pelngarulh Digital ELngagelmelnt  telrhadap 

Perilaku Konsulmtif pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

4. U Lntulk melngeltahuli Apakah pelngarulh  Social Meldia Advelrtising telrhadap 

Digital ELngagelmelnt  pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

5. U Lntulk melngeltahuli Apakah  pelngarulh Fealr Of Missing Oult telrhadap 

Digital ELngagelmelnt pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

6. U Lntulk melngeltahuli Apakah Digital Elngagelmelnt mampu memediasi 

pengaruh  Social Me ldia Advelrtising telrhadap Perilaku Konsu lmtif pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo 
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7. U Lntulk melngeltahuli Apakah Digital Engagement mampu memediasi 

pengaruh Fea lr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsu lmtif pada Ge lnelrasi 

Z di Kota Palopo. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapuln manfaat pelnellitian ini adalah selbagai belrikult: 

1. Bagi Teoritis 

Diharapkan bahwa hasil ini dapat berkontribusi secara ilmiah serta 

memperkaya kajian keilmuan Perilaku Konsulmtif di kalangan 

Generasi Z di Kota Palopo. 

2. Bagi Praktis 

Pada manfaat praktis, studi ini diharapkan dapat menjadi referensi 

dan sumber informasi bagi pihak yang memerlukan kajian mengenai 

Social Media Advertising dan Fear of Missing Out terhadap Perilaku 

Konsumtif dengan Digital Engagement sebagai mediasi pada Generasi 

Z serta menjadi bahan rujukan bagi peneliti selanjutnya. 
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

 

A. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Pelnellitian telrdahullul yang rellelvan belrikult digu lnakan pelnelliti selbagai 

pelrbandingan dan aculan selhingga dapat melngeltahuli apakah ada pelrsamaan 

dalam pelnellitian yang dilakulkan saat ini yang dipaparkan belrikult, maka 

pelnelliti melmpelrolelh belbelrapa stuldi yang sama-sama melmbahas telntang 

Pelngarulh Social Meldia Advelrting dan Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku 

Konsulmtif delngan Digital ELngagelmelnt selbagai variabell meldiasi pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo .  

No Nama Peneliti 

Tahun: Judul 

Variabel Metode 

Penelitian 

Hasil Penelitian 

1. Kade lk Riyan Pultra 

Richadinata, dkk; 

2021; 

Pelngarulh Iklan 

Me ldia Sosial 

telrhadap kelpultulsan 

Pelmbellian 

Konsulmeln di 

Lingkulngan 

ULnivelrsitas Bali 

Intelrnasional 

Iklan Meldia 

Sosial (X), 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian(Y

). 

Pe lnellitian 

ini 

melnggulnak

an 

pe lnellitian 

obse lrvasio

nal analitik 

mellaluli 

pe lndelkatan 

cross 

se lctional  

Hasil pelnellitian 

melmbulktikan bahwa 

iklan sosial meldia 

be lrpelngarulh positif 

dan signifikan 

telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian 

konsulmeln.15 

2.  ELrfina Helryani, dkk; 

2024; Pelngarulh 

iklan Meldia Sosial 

Instagram telrhadap 

Minat Belli yang 

meldiasi olelh 

Kulalitas produlk dan 

Brand 

Imangel (X1), 

Iklan Sosial 

Me ldia (X2), 

Minat Belli 

(Y) 

Me ltodel 

yang 

dilakulkan 

kulantitatif 

dan alat ulji 

be lrulpa 

SPSS. 

Hasil yang dipelrolelh 

iklan sosial meldia 

dan brand imagel 

melmiliki pe lngarulh 

yang positif telrhadap 

yaitul  minat belli 

konsulmeln.16 

 
15 “Pelngarulh Iklan Sosial Meldia Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Konsulmeln Di 

Lingkulngan ULnivelrsitas Bali Intelrnasional,” Joulrnal of Digital & Social Meldia Markelting 8, no. 1 

(2021): 32–41. 
16 ELrfina Helryani, Wullandari Pelrmata, and Nabil Hawari, “Pelngarulh Iklan Sosial Meldia 

Instagram Telrhadap Minat Belli Yang Di Meldiasi Olelh Kulalitas Produlk Dan Keltelrlibatan Sosial 

Meldia Instagram” 02, no. 02 (2024): 74–80. 
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Ke ltelrlibatan Sosial 

meldia Instagram 

 

3. Je lcky & Relzi 

ELrdiyansyah; 2021; 

Pelngarulh Iklan 

Me ldia Sosial dan 

Word Of Moulnth 

telrhadap Ke lpultulsan 

Pelmbellian 

Iklan Meldia 

Sosial (X1), 

Word Of 

Moulnth 

(X2), 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian 

(Y) 

Pe lnellitian 

ini 

melnggulnak

an  

pe lndelkatan 

de lskriftif 

kulantitatif 

hasil pelnellitian yang 

dipelrolelh dan bahwa  

ke lpultulsan pelmbellian 

dipelngarulhi olelh 

Iklan Meldia Sosial 

dan Word of Moulth.17 

4. He lny Helrawati; 

2024;  Pelngarulh 

Iklan Meldia sosial 

Instagram dan 

Ce llelbrity ELndorsels ( 

Sellelbgram) telrhadap 

Minat Belli. 

Iklan meldia 

sosial 

Instagram 

(X1),Cellelbri

ty ELndorselel 

(X2), Minat 

Be lli (Y). 

Pe lnguljian 

hipotelsis 

melnggulnak

an analisis 

relgrelsi 

be lrganda. 

 

Hasil Pelne ltian ini 

Se lcara simulltan iklan 

meldia sosial 

instagram dan 

cellelbrity elndorselr 

be lrpelngarulh 

signifikan telrhadap 

minat belli.18 

 

5. Telgar Roli 

Anulgrafianto; 2023; 

Analisis Dampak 

Me ldia Digital 

telrhadap Pola 

Konsulmsi Belrita 

Ge lnelrasi Milelnial di 

Indonelsia. 

Me ldia 

Digital (X), 

Pola 

Konsulmsi 

(Y) 

Pe lnellitian 

ini 

melnggulnak

an meltodel 

stuldi 

litelratulr 

ulntulk 

melngulmpul

lkan data. 

 

Hasil pelnellitian 

melnulnjulkkan bahwa 

meldia digital 

ini me lmpelngarulhi 

tingkat kelpelrcayaan 

dan keltelrlibatan 

ge lnelrasi milelnial 

telrhadap belrita yang 

melrelka konsulmsi.19 

6.  Lissa Rosdiana 

Noelr, dkk ; 2024; 

Pelngarulh Fealr of 

Missing Oult dan 

Social Meldia 

Markelting telrhadap 

Niat Pelmbellian pada 

Produlk He lalthy 

 

FOMO 

(X1), Social 

Me ldia 

Markrting 

(X2), 

He lalthy 

Food (Y) 

Me ltodel 

Pe lnellitian 

ini 

kulantitatif  

Hasil Pelnellitian ini 

melnulnjulkan bahwa 

Fea lr of Missing Oult 

dan Social Meldia 

Markelting 

be lrpelngarulh telrhadap 

Niat Pelmbellian pada 

Produlk He lalthy.20  

 
17 A Prakoso, Arifin Zainul, and Sunarti, “Pengaruh Sosial Media Advertising Terhadap 

Word Of Mouth Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian,” Jurnal Administrasi Bisnis (JAB) 

41, no. 1 (2016): 25–31. 
18 Heny Herawati, “Pengaruh Iklan Media Sosial Instagram Dan Celebrity Endorser 

Terhadap Minat Beli (Studi Kasus Pada Toko Online Shop Keripik Pisang Coklat Krispbo.Id ).,” 

Jurnal Manajemen & Bisnis Kreatif 6, no. 1 (2020): 81–97, 

https://doi.org/10.36805/manajemen.v6i1.1191. 
19 Tegar Roli Anugrafianto, “Analisis Dampak Media Digital Terhadap Pola Konsumsi 

Berita Generasi Milenial Di Indonesia,” Jurnal Ilmu Sosial Dan Humaniora 3, no. 3 (2023): 21–

25. 
20 Noer et al., “Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) Dan Social Media Marketing 

Terhadap Niat Pembelian Pada Produk Healthy.” 
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B. Landasan Teori 

1. Social Media Advertising 

Melnulrult Moriarty (2009:6) advelrtising adalah komulnikasi pelmasaran 

yang melrulpakan istilah ulmulm yang melngacul kelpada selmula belntulk telknik 

komulnikasi yang digulnakan pelmelsaran ulntulk melnjangkaul konsulmelnnya dan 

melnyampaikan pelsannya. Social meldia melnulrult Nasrulllah (2015:11)  adalah 

meldiulm di intelrnelt yang melmulngkinkan pelnggulna melmprelntasikan dirinya 

maulpuln belrintelraksi, belkelrja sama, belrbagi, belrkomu lnikasi delngan pelnggulna 

lain, dan melmbelntulk ikatan sosial selcara virtulal. Social Meldia Advelrtising 

yaitul selbulah ulpaya yang dilakulkan pelmasar dalam melnyampaikan pelsan (idel, 

gagasan, nilai) kelpada konsulmeln delngan belrpelran langsulng dalam ikatan 

sosial masyarakat pada meldiulm intelrnelt, selhingga dapat belrintelraksi, 

belrkomulnikasi dan belrkolaborasi delngan calon konsu lmeln sasaran dan selcara 

aktif melmpromosikan produlk ataul jasa.21 

Social Meldia Advelrtising ataul iklan meldia sosial yang dilakulkan delngan 

melnampilkan iklan pada pelnggulna meldia sosial delnga tuljulan ulntulk 

melnelgelnalkan produlk ataul layanan kelpada targelt auldielns yang selsulai, 

melmafaatkan kelmampulan meldia sosial yang dapat melnargeltkan auldielns 

belrdasarkan delmografi, minat, pelrilakul, dan lokasi.22 

a. Indikator  Social Media Advertising 

Belbelrapa Indikator   yang dijadikan selbagai variabell kelsulkselsan social 

meldia advelrtisng mellipulti : 

 
21  Prakoso, Zainul, and Sunarti, “Pengaruh Sosial Media Advertising Terhadap Word Of 

Mouth Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian.” 
22   “Contoh-Social-Media-Advertising,” n.d. 
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1) Contelnt Crelation 

Contelnt Crelation Melrulpakan selbulah kelgiatan melmbulat informasi 

ataul campaign delngan melnggulnakan tools yang dihasilnya dapat 

belrulpa selbulah foto ataul videlo yang nantinya diselbarkan kel meldia 

sosial. contelnt crelation yang baik melrulpakan selbulah konteln yang 

mampul melmbelrikan idelntitas dari selbulah bisnis selhingga mampul 

melnarik pelrhatian dan kelpelrcayaan dari konsulmeln. Dalam pelmasara 

contelnt crelation melmpulnyai fulngsi dalam pelnyelbaran informasi 

telntang sulatul campaign ataul issulel yang ditawarkan kelpada 

konsulmeln.23 

2) Contelnt Sharing 

Melmbagikan konteln kelpada komulnitas sosial dapat melmbantul 

melmpelrlulas jaringan selbulah bisnis dan melmpelrlulas jaringan selbulah 

bisnis dan melmpelrlulas onlinel auldielncel. Belrbagi konteln dapat 

melnyelbabkan pelnjulalan tidak langsulng dan langsulng telrgantulng pada  

jelnis konteln yang dibagikan. 

3) Connelcting 

Jeljaring sosial melmulngkinkan selselorang belrtelmul delngan lelbih 

banyak orang yang melmiliki minat yang sama. Jaringan yang lulas 

dapat melmbanguln hulbulngan yang dapat melnghasilkan lelbih banyak 

 
23  Bimo Bimo Anindya, “Analisis Pengaruh Faktor-Faktor Social Media Marketing 

Terhadap Repurchase Intention Melalui Brand Trust Sebagai Variabel Mediasi Di Brand Fashion 

Billionaires Project, Adelbertus Bimo Anindya, Universitas Multimedia Nusantara 2.1.2 Digital 

Marketing,” 2021, 10–33. 
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bisnis. Komulnitas yang  juljulr dan hati-hati haruls dipelrhatikan saat 

mellakulkan social neltworking. 

4) Commulnity Bullding 

Welb sosial melrulpakan selbulah komulnitas onlinel belsar individul 

dimana telrjadi intelraksi antar manulsia yang tinggal di sellulrulh dulnia 

delngan melnggulnakan telknologi. Melmbangu ln komulnitas di intelrnelt 

yang melmiliki kelsamaan minat dapat telrjadi delngan adanya social 

neltworking.24 

b. Manfaat  Social Media Advertising 

Belbelrapa manfaat dari pelnggulnaan Social Meldia Advelrtising yang 

dapat melningkatkan elfelktivitas pelmasaran delngan hulbulngan konsulmeln 

mellipulti: 

1) Melningkatkan Kelsadaran Melrelk (Brand Awarelnelss) 

Delngan melnggulnakan konteln selcara telratulr di platform selpelrti 

instagram, facelbook, dan Tiktok. Produlk dan jasa yang ditawarkan 

dapat selmakin dikelnal masyarakat. Meldia sosial melnjadi platform 

yang dikonsulmsi seltiap hari olelh banyak orang, selhingga produlk dapat 

dianggap ada dan diingat olelh masyarakat.25 

2) Melningkatkan Intelraksi delngan Konsulmeln. 

 
24   Tryana Pipit Muliyah, Dyah Aminatun, Sukma Septian Nasution, Tommy Hastomo, 

Setiana Sri Wahyuni Sitepu, “Pengaruh Media Sosial,” Journal GEEJ 7, no. 2 (2020): 15–51. 
25  Lelni Sulgiyanti elt al., “Stratelgi Pelmasaran Mellaluli Pelmasangan Iklan Di Meldia 

Sosial,” Julrnal Manajelmeln Pelmasaran Intelrnasional 2, no. 1 (2023): 215–25. 
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Meldia sosial melmulngkinkan pelmasar u lntulk melmbelntulk sulara 

pulblic dan kelhadiran onlinel. Melrelka dapat selcara elfelktif melmpelrkulat 

kelgiatan komulnikasi lainnya.26  

3) ELfelsielnsi Biaya  

Iklan mellalu li meldia sosial melrulpakan cara yang elfelktif bagi para 

pelbisnis ulntulk melmpelrkelnalkan produlknya delngan cra muldah dan 

mulrah. Targelt iklan mellaluli meldia sosial adalah ulsia relmaja sampai 

delwasa awal ataul dapat dikatakan selbagai anak mulda.27 

2. Fear Of Missing Out (FoMO) 

Fealr Of Missing Oult adalah keltakultan individu l yang diselbabkan olelh 

aktivitas orang lain yang lelbih melnyelnangkan dari pada ataul tanpa dirinya, 

dimana ada kelinginan u lntulk telruls telrhulbulng delngan apa yang dilakulkan orang 

lain. Fear Of Missing Oult (FoMO) julga dikelnal selbagai keltakultan akan 

kelhilangan momeln.28 

Fealr Of Missing Oult (FoMO) belrdasarkan pelnellitian yang dilakulkan 

Przyblski, dkk kelgulnaan intelrnelt melmbelrikan belntu lk-belntulk yang selmakin 

bellimpah dalam melmbelrikan informasi bagi para pelnggulnanhya.dari intelrnelt, 

informasi dapat dipelrolelh bulkan hanya dari aplikasi selarching mellainkan julga 

mellaluli meldia meldia sosial. Mellaluli intelrnelt, individul mampul melncari dan 

belrtulkar informasi delngan muldah dalam waktul yang selsulnggulhnya ataul telpat 

 
26   A. (Abdull) Wahab and I. J. (Imbang) Mangkulto, “Analisis Stratelgi Iklan Di Meldia 

Sosial ULntulk Melningkatkan ELfelktifitas Pelnjulalan (Stuldi Kasuls: PT Wielda Seljahtelra),” Julrnal 

Ilmiah ULnivelrsitas Bakriel 3, no. 3 (2020): 81–90, https://www.nelliti.com/pulblications/469652/. 
27    Marc Miqulell-Ribel, “Analisis Pelngarulh Iklan Di Meldia Sosial Dan Jelnis Meldia Sosial 

Telrhadap Pelmbelntulkan Pelrilakul Konsulmtif Mahasiswa Di Yogyakarta,” 2016, 1–23. 
28    Andrew K. Przybylski et al., “Motivational, Emotional, and Behavioral Correlates of 

Fear of Missing Out,” Computers in Human Behavior 29, no. 4 (2013): 1841–48, 

https://doi.org/10.1016/j.chb.2013.02.014. 
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selsulai keljadian selbelnarnya telntang sulatul keljadian selbelnarnya telntang sulatul 

kelgiatan, pelristiwa dan informasi apapuln yang belragam. Pelrkelmbangan 

klarifikasi ganggulan yang diselbabkan olelh pelnggulnaan intelrnelt mulncull geljala 

barul yang dinamakan Fea lr Of Missing Oult (FoMO).29 Fealr Of Missing Oult 

adalah istilah yang melngambarkan pelrasaan takult ataul celmas karelna melrasa 

telrtinggal ataul tidak ikult selrta dalam pelristiwa, pelngalaman ataul informasi 

yang seldang telrjadi dilingkulngan selkitar, tru ltama yang dianggap 

melnyelnangkan ataul pelnting.  

Fealr Of Missing Oult adalah rasa takult melrasa “telrtinggal” karelna tidak 

melngikulti aktivitas telrtelntul. Selbulah pelrasaan celmas dan takult yang timbull di 

dalam diri selselorang akibat keltinggalan selsulatul yang barul, selpelrti belrita, treln, 

dan hal lainnya. Rasa takult keltinggalan ini melngacul pada pelrasaan ataul 

pelrselpsi bahwa orang lain belrselnang-selnang melnjalani kelhidulpan yang lelbih 

baik ataul melngalami hal-hal yang lelbih baik.30  

a. Faktor Fear Of Missing Out  

Ada belbelrapa faktor yang melmpelngarulhi  Fealr Of Missing Oult yaitul : 

1) Sellf elstelelm adalah sikap positif ataul nelgatif telrhadap sulatul objelk 

telrtelntul yaitul diri. 

 
29   M. Sachiyati, D. Yanuar, and U Nisa, “Fenomena Kecanduan Media Sosial (Fomo) 

Pada Remaja Kota Banda Aceh,” Jurnal Ilmiah Mahasiswa FISIP USK 8, no. November (2023): 

1–18. 
30 “Artikel DJKN,” https://www.djkn.kemenkeu.go.id/, n.d., 

https://www.djkn.kemenkeu.go.id/artikel/baca/13931/Fear-Of-Missing-Out-FOMO-Ketakutan-

Kehilangan-Momen.html. 
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2) Kelpulasan hidulp adalah pelnilaian kognitif individul yang sulbjelktif 

telrhadap kelhidulpan selcara kelsullulrulhan. Kelpulasan hidulp yang relndah 

dan kelseljahtelraan yang relndah dapat melningkatkan FOMO.31 

3) Pelnggulnaan meldia sosial. 

4) Pelrtelmanan dan buldaya.32 

b. Indikator Fear Of Missing Out 

Adapuln Indikator Fealr Of Missing Oult ada belbelrapa yaitul : 

1) Keltakulkan yaitul yang melnjellaskan keladaan telrancam selselorang keltika 

selselorang seldang telrhulbulng ataul tidak telrhulbulng pada sulatul keljadian 

ataul pelngalaman ataul pelrcakapan delngan pihak lain. 

2) Kelkhawatiran yaitul selsulatul yang tidak melnyelnangkan tanpanya dan 

melrasa tellah kelhilangan kelselmpataan belrtelmul delngan orang lain. 

3) Kelcelmasan yaitu l selsulatul yang tidak melnyelnangkan keltika selselorang 

seldang telrhulbulng ataul tidak telrhulbulng pada sulatul keljadian atau l 

pelngalaman dan pelrcakapan delngan pihak lain.33 

4) U Lpdating statuls yaitul keladaan individul keltika melmbagikan informasi 

taul pelngalam, belrbagi kelsan, dan melnyampaikan pelmikiran 

melnggulnakan kombinasi telks, gambar, ataul tau ltan.34 

 
31 Hasna Farida, Weni Endahing Warni, and Lutfi Arya, “Self-Esteem Dan Kepuasan 

Hidup Dengan Faer of Missing Out (FoMO) Pada Remaja,” Jurnal Psikologi Poseidon 4 (2021): 

60–76, https://doi.org/10.30649/jpp.v4i1.56. 
32 Jessica Medly Salinding and Christiana Hari Soetjiningsih, “Fear Of Missing Out Pada 

Pengguna Media Sosial Dan Kaitannya Dengan Loneliness Di Masa Pandemi Covid-19,” 

Psikoborneo: Jurnal Ilmiah Psikologi 10, no. 4 (2022): 693, 

https://doi.org/10.30872/psikoborneo.v10i4.9227. 
33 Sachiyati, Yanuar, and Nisa, “Fenomena Kecanduan Media Sosial (Fomo) Pada 

Remaja Kota Banda Aceh.” 
34 Noer et al., “Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) Dan Social Media Marketing 

Terhadap Niat Pembelian Pada Produk Healthy.” 
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3. Digital Engagement  

Digital  ELngagelmelnt ataul keltelrlibatan digital, melruljulk pada intelraksi aktif 

belrkellanjultan antara pelnggulna dan platform digital selpelrti situls welb, aplikasi 

ataul meldia sosial. Intelraksi ini mellibatkan aspelk elmosional , kognitif, dan 

pelrilakul dalam belrintelraksi delngan konteln digital. Melnulrult Miqulell-Ribel 

(2017), elngagelmelnt adalah kulalitas dari konelksi aktif antara pelnggulna dan 

produlk kompultasi, baik situls welb ataul aplikasi mobilel, yang mellibatkan 

pelmahaman telntang aspelk-aspelk selpelrti motivasi dan pelrhatian pelnggulna 

selrta delsain, konteln dan komposisi produlk.35 

Melnulrult Cho elt al 2020 melnyatakan bahwa Digital ELngagelmelnt adalah 

keltelrlibatan selselorang dalam aktivitas digital yang belrtuljulan ulntulk pelrulbahan 

Sosial.36 Digital ELngagelmelnt ialah keltelrlibaran aktif pellanggan dalam 

elkosistelm digital, dimana melrelka tidak hanya melngonsulmsi informasi teltapi 

julga belrpartisipasi dalam diskulsi, belrbagi pelngalaman, dan melmbelnguln 

hulbulngan delngan melrelk selrta komulnitas daring.37 ELngagelmelnt dalam kontelks 

digital dapat diartikan selbagai keltelrlibatan aktif individul dalam belrbagai 

belntulk intelraksi onlinel, selpelrti komelntar, belrbagi konteln, dan partisipasi 

diskulsi (Rodgelr & Thorson, 2018).38 

a. Faktor Digital Engagement   

Belbelrapa faktor yang dapat melmpelngarulhi Digital ELngagelmelnt yaitul : 

 
35 Marc Miquel-Ribe, “From Attention to Participation: Reviewing and Modelling 

Engagement with Computers,” 2017, 1–28, http://arxiv.org/abs/1711.00304. 
36 Shelly Rodgers and Esther Thorson, “Special Issue Introduction: Digital Engagement 

with Advertising,” Journal of Advertising 47, no. 1 (2018): 1–3, 

https://doi.org/10.1080/00913367.2017.1414003. 
37 Philip Kotler Iwan Setiawan, Hermawan Kartajaya, Marketing 4.0: Moving From 

Traditional to Digital Pemasaran Digital, Transformasi Digital, Perilaku Konsumen, 2017. 
38 Rodgers and Thorson, “Special Issue Introduction: Digital Engagement with 

Advertising.” 



21 

 

 
 

1) Pelngalaman Pellanggan (Costulmelr ELxpelrielncel) 

Pelngalaman positif dan melmulaskan saat belrintelraksi delngan 

platform digital dapat melningkatkan keltelrlibatan pelnggulna. Pellanggan 

yang melrasa pulas celndelrulng lelbih aktif belrintelraksi dan telrlibat.39  

2) Kulalitas Konteln (Contelnt Qulality) 

Konteln yang rellelvan, informasi, dan melnarik dapat melndorong 

pelnggulna ulntulk lelbih telrlibat. Konteln yang muldah dipahami dan 

selsulai delngan kelbultulhan auldielns melmiliki pelngarulh signifikan 

telrhadap keltelrlibatan.40 

3) Intelraksi Social (Social Intelraction) 

Kelmampulan platform ulntulk melmfasilitasi intelraksi antara 

pelnggulna, selpelrti fitulr komelntar, likel, dan belrbagi dapat melningkatkan 

keltelrlibatan intelraksi sosial yang melnciptakan komulnitas yang aktif 

dan telrlibat.41 

4) Kelpelmimpinan (Leladrship) 

Dalam kontelks taransformasi digital, kelpelmimpinan yang kulat 

melnjadi faktor prioritas dalam pelngulatan implelmelntasi Digital 

 
39  A L Mikraj, “Pelran Kelpulasan Pellanggan Melmodelrasi Pelngarulh Kulalitas Pellayanan 

Dan Pelngalaman Pellanggan Telrhadap Loyalitas Pellanggan EL-Commelrcel Pada Gelnelrasi Z Di 

Jabodeltabelk” 5, no. 2 (2025): 538–64. 
40 Mar’atull Fahimah and Hairull Anwar, “Dimelnsi Contelnt Markelting Telrhadap Culstomelr 

ELngagelmelnt,” Jpelkbm 6, no. 2 (2022): 37–48, 

https://eljoulrnal.stkipjb.ac.id/indelx.php/elkonomi/articlel/vielw/2599. 
41 Muhamad Ayub and Sofia Farzanah Sulaeman, “Dampak Sosial Media Terhadap 

Interaksi Sosial Pada Remaja: Kajian Sistematik,” Jurnal Penelitian Bimbingan Dan Konseling 7, 

no. 1 (2022): 21–32. 
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ELngagelmelnt. Pelmimpin yang visionelr dan melndulkulng inovasi digital 

dapat melndorong keltelrlibatan yang tinggi.42 

5) Stratelgi Pelmasaran Digital (Digital Markelting Stratelgy) 

ELfelktivitas stratelgi pelmasaran digital selpelrti pelnggulnaan meldia 

sosial dan konteln yang rellelvan melmiliki pelngarulh signifikan dalam 

melningkatkan kelsadaranb melrelk dan keltelrlibatan pelnggulna.43 

b. Indikator Digital Engagement 

Digital ELngagelmelnt melruljulk pada belrbagai meltrik dan parameltelr 

yang digulnakan ulntulk melngulkulr keltelrlibatan pelnggulna delngan konteln digital, 

telrultama di meldia sosila dan platform onlinel. Ada belbelrapa Indikator yang 

melmpelngarulhi Digital ELngagelmelnt mellipulti:44 

1) Komulnikasi dan Intelraksi  

Tingkat intelraksi Gelnelrasi mellaluli fitulr selpelrti komelntar, likels, 

dan direlct melssagels di platfrom sosial meldia. 

2) Pelnggulanaan Waktul 

Delngan dulrasi waktul yang dihabiskan relmaja dimeldia sosial 

dibandingakan delngan intelraksi langsulng atau l kelgiatan lainnya, yang 

dapat melnulnjulkan tingkat kelcandulan dan ELngagelmelnt melrelka. 

3) Pelmasaran mellaluli Meldia Sosial 

 
42 Elsi Elfrida, Popong Nurhayati, and Imam Teguh Saptono, “Faktor-Faktor Yang 

Memengaruhi Implementasi Transformasi Digital Pada Bank XYZ,” Jurnal Aplikasi Bisnis Dan 

Manajemen 10, no. 1 (2024): 312–27, https://doi.org/10.17358/jabm.10.1.312. 
43 Wirdatul Nikma and Hendra Riofita, “Pengaruh Efektifitas Strategi Digital Marekting 

Dalam Meningkatkan Brand Awareness,” Ekonodinamika Jurnal Ekonomi Dinamis 6, no. 2 

(2024): 145–53, https://journalpedia.com/1/index.php/jed. 
44 Muhamad Ayub and Sofia Farzanah Sulaeman, “Dampak Sosial Media Terhadap 

Interaksi Sosial Pada Remaja: Kajian Sistematik.” 
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Pelmasaran mellaluli sosial meldia adalah selbulah belntulk dalam 

prosels pelmasaran yang dilakulkan mellaluli pihak keltiga yaitul sosial 

meldia. Meldia sosial melrulpakan alat baru l yang mulncull karelna 

pelrkelmbangan telknologi yang mulngkin bagi pelnggulna ulntulk dapat 

belrhulbulngan delngan elfisieln dan melmulngkinkan ulntulk melmbanguln 

hulbulngan barul delngan culstomelr.45 

4. Perilaku Konsumtif 

Lubis Sumartomo (2002), menjelaskan bahwa perilaku konsumtif 

merupakan aktivitas membeli yang tidak lagi didasarkan pada pertimbangan 

rasional, melainkan dipengaruhi oleh dorongan keinginan yang bersifat 

irasional. Sementara itu menurut Yayasan lembaga Konsumen Indonesia, 

perilaku konsumtif dapat dipahami sebagai kecenderungan individu untuk 

mengonsumsi suatu produk tanpa batas yang jelas serta lebih mengutamakan 

faktor keinginan dibandingkan kebutuhan. Perilaku konsumtif dapat dipahami 

sebagai kecenderungan individu dalam melakukan konsumsi secara 

berlebihan, di mana keputusan membeli tidak didasarkan pada prioritas 

kebutuhan utama, melainkan lebih pada dorongan hasrat untuk memiliki, 

sehingga sering kali menimbulkan pembelian yang kurang bermanfaat.46   

Sciffman (2008) menjelaskan bahwa perilaku konsumtif adalah 

tindakan pembelian yang lebih dipengaruhi oleh dorongan emosional 

dibandingkan pertimbangan rasional. Istilah konsumtif umumnya digunakan 

 
45 Siska Veronica et al., “Pengaruh Pemasaran Melalui Media Sosial Terhadap 

Keterlibatan Pelanggan Pada Pembelian Produk Skintific,” MESIR: Journal of Management 

Education Social Sciences Information and Religion 1, no. 2 (2024): 608–13, 

https://doi.org/10.57235/mesir.v1i2.3051. 
46  Annisa Adzkiya, Analisis Perilaku Konsumtif Dan Faktor Pendorongnya (Studi Kasus 

Mahasiswa Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta Angkatan 2017), vol. 3, 2018. 
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untuk mengambarkan perilaku konsumen yang mengalokasikan nilai uang 

lebih besar pada barang dan jasa tidak termasuk kebutuhan pokok.47 

a. Faktor Perilaku Konsumtif 

Ada belbelrapa faktor yang melmpelngarulhi perilaku konsumtif  

melnulrult yaitul:48 

1)  Faktor Eksternal  

Perilaku Konsumtif disebabkan oleh dua unsur yaitu faktor luarnya 

terdiri dari kebudayaan, kelas sosial, kelompok referensi dan keluarga. 

2) Faktor Internal . 

Perilaku Konsumtif disebabkan oleh dua unsur yaitu faktor luar 

dan dalam. Faktor dalamnya terdiri dari motivasi, kepribadian, konsep 

diri, proses belajar dan gaya hidup. 

3) Iklan 

Salah satu media untuk mempromosikan suatu produk pada 

masyarakat umum. Iklan bertujuan untuk mempengaruhi orang yang 

melihatnya agar tertarik untuk membeli produk tersebut.49 

b. Indikator Perilaku Konsumtif 

Pada dasarnya ulntulk dapat melngeltahuli perilaku konsumtif  

selselorang, dipelrlulkan belbelrapa indikator yang digu lnakan ulntulk melngulkulr 

 
47 Rizqi Jauharotul Amalia, “Analisis Perilaku KOnsumtif Dan Daya Beli Konsumen 

Terhadap Belanja Online Di Masa Pandemi Covid-19,” Jurnal Ilmu Ekonomi Dan Bisnis Islam 3, 

no. 1 (2022): 1–16. 
48 Lutfiah Lutfiah, Muhammad Basri, and Heni Kuswanti, “Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Perilaku Konsumtif Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Ppapk Fkip Universitas 

Tanjungpura Pontianak,” Jurnal Pendidikan Dan Pembelajaran Khatulistiwa (JPPK) 11, no. 3 

(2022): 1–10, https://doi.org/10.26418/jppk.v11i3.53456. 
49  Annisa Adzkiya, Analisis Perilaku Konsumtif Dan Faktor Pendorongnya (Studi Kasus 

Mahasiswa Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta Angkatan 2017). 
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perilaku konsulmtifnya. Adapuln indikator perilaku konsumtif  adalah selbagai 

belrikult:50 

1) Membeli barang karena terpengaruh oleh iklan atau karakter yang 

menjadi model dalam iklan produk atau barang tersebut. 

2) Ketika ada diskon atau pun promosi 

3) Untuk meningkatkan status sosial 

4) Untuk memenuhi kebutuhan gaya hidup 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
50 Titania Mukti Latifah Nur Rohmah, Nadira Zelia Maida, Laura Aurellia Fayza 

Kusumaputri, 4Muhammad Qhodavi Al-Wafa, “Pengaruh Kemudahan Bertransaksi Dan Sifat 

Hedonisme Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2023 

Universitas Sultan Ageng Tirtayasa” 4, no. 1 (2024): 13–26. 
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C. Kerangka Pikir 

Kelrangka pikir melrulpakan alat dalam melnganalisis sulatul konselp 

pelnellitian. U Lntulk melmuldahkan pelnellitian dalam prosels pelnellitian, maka 

digulnakan kelrangka pikelr yang dapat melngulraikan tuljulan dari pelnellitian 

telrselbult. 

Kerangka Pikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.1 Kerangka pikir  

Keltelrangan: 

   : Pelngarulh selcara parsial 

Kelrangka Pelnellitian yang dilakulkan dalam pelnellitian ini melnggambarkan 

bagaimana pelngarulh Social Meldia Advelrtising (X1) dan Fealr of Missing Oult 

(X2) telrhadap Perilaku Konsumtif (Y) mellaluli  Digital ELngagelmelnt (Z) pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo. 

Digital ELngagelmelnt (Z) 

Fealr of Missing Oult (X2) 

Social Meldia Advelrtising (X1) 

( 

( 

Perilaku Konsumtif(Y) 

H1 

H2

 

H3 

 

H4 

H5 

H6 

H7 
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D. Hipotesis Penelitian 

Belrdasarkan pelrmasalahan dan kelrangka konselp diatas dapat diulraikan  

hipotelsis selbagai belriku lt: 

H1 Social Meldia Advelrting  be lrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsumtif pada Gelnelrasi 

Z di Kota Palopo 

H01 Social Meldia Advelrting  tidak belrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif pada 

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H2 Fealr Of Missing Oult  be lrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif pada Gelnelrasi Z 

di Kota Palopo 

H02 Fealr Of Missing Oult  tidak belrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif pada  

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H3 Digital ELngagelmelnt belrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif pada Gelnelrasi Z di 

Kota Palopo 

H03 Digital ELngagelmelnt  tidak  belrpelngarulh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif pada 

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H4 Social Meldia Advelrtising  belrpelngarulh signifikan telrhadap Digital ELngange lmelnt pada  

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H04 Social Meldia Advelrtising  tidak belrpelngarulh signifikan telrhadap Digital ELngagelmelnt pada  

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H5 Fealr Of Missing Oult  be lrpelngarulh signifikan telrhadap Digital ELngange lmelnt pada  Gelnelrasi 

Z di Kota Palopo 

H05 Fealr Of Missing Ou lt  tidak  belrpelngarulh signifikan telrhadap Digital ELngagelmelnt pada  

Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 

H6  Social Meldia Advelrtising tidak berpengaruh signifikan telrhadap Perilaku Konsulmtif mellaluli  

Digital ELngagelme lnt  pada  Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

H06 Social Meldia Advelrtising  tidak berpengaruh signifikan  telrhadap Perilaku Konsulmtif 

mellaluli  Digital ELngage lmelnt  pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

H7 Fealr Of Missing Oult  berpengaruh signifikan telrhadap Perilaku Konsumtif mellaluli Digital 

ELngagelmelnt   pada Gelne lrasi Z di Kota Palopo 

H07 Fealr Of Missing Oult tidak berpengaruh signifikan  telrhadap Perilaku Konsulmtif    mellaluli 

Digital ELngagelme lnt pada Ge lnelrasi Z di Kota Palopo 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian  

Pelnellitian kulantitatif adalah salah satul jelnis pelnellitian yang 

spelsifikasinya adalah sistelmatis, telrelncana dan telrstrulktulr delngan jellas dari 

awal pelnellitian hingga pelmbulat  delsain pelnellitian51. Melnulrult Sulgino Meltodel 

pelnellitian kulantitatif melrulpakan meltodel pelnellitian yang belrlandaskan pda 

filsafat positivism, digulnakan ulntulk melnelliti pada  popullasi ataul sampell 

telrtelntul

52. Penelitian Kuantitatif ialah upaya untuk mengembangkan 

pengetahuan serta mengembangkan dan menguji teori.53 

B. Lokasi dan Waktu Penelitian  

Pelnellitian ini dilaksanakan di Kota Palopo, Sullawelsi Sellatan, yang 

melrulpakan Pelnellitian ini dilakulkan mullai dari Marelt sampai  selesai. 

Pelmilihan waktul ini belrtuljulan ulntulk melndapatkan data yang rellelvan dan 

telrkini melngelnai pola konsulmsi gelnelrasi Z yang dipelngarulhi olelh Social 

Meldia Advelrtising dan Fear of Missing Out terhadap Perilaku Konsumtif  

delngan  Digital ELngagelmelnt selbagai meldiasi. 

C. Defenisi  Operasional  Variabel  

Tabell 3.1 Instrulmeln Pelnellitian 

Variabel Defini Variabel Indikator 

 
51   M.Si Laylan Syafina, SE, “Metode Penelitian Akuntansi Pendekatan Kuantitatif,” A 

Psicanalise Dos Contos de Fadas. Tradução Arlene Caetano, 2013, 466. 
52    Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, Dan R&D. Alfabeta., 2015. 
53   Sukirman, “Metode Penelitian Kuantitatif,” Etika Jurnalisme Pada Koran Kuning : 

Sebuah Studi Mengenai Koran Lampu Hijau 16, no. 2 (2015): 39–55. 
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Social Meldia 

Advelrtising 

(X1) 

Social Meldia Advelrtising yaitul selbulah 

ulpaya yang dilakulkan pelmasar dalam 

melnyampaikan pelsan (idel, gagasan, 

nilai) kelpada konsulmeln delngan 

belrpelran langsulng dalam ikatan sosial 

masyarakat pada meldiulm intelrnelt, 

selhingga dapat belrintelraksi, 

belrkomulnikasi dan belrkolaborasi 

delngan calon konsulmeln sasaran dan 

selcara aktif melmpromosikan produlk 

atau l jasa.54 

1. Contelnt 

Crelation55 

2. Contelnt 

Sharing 

3. Connelcting 

4. Commulnity 

Bullding56 

Fealr of 

Missing Oult 

(X2) 

Fea lr Of Missing Oult adalah keltakultan 

individul yang diselbabkan olelh aktivitas 

orang lain yang lelbih melnyelnangkan 

dari pada ataul tanpa dirinya, dimana 

ada kelinginan ulntulk telruls telrhulbulng 

delngan apa yang dilakulkan orang 

lain.57 

1.  Keltakultan 

2.  Kelkhawatiran 

3.  Kelcelmasan58 

4.  U Lpdating 

Statuls59 

Digital 

ELngagelmelnt 

(Z) 

Digital  ELngagelmelnt ataul keltelrlibatan 

digital, melruljulk pada intelraksi aktif 

belrkellanjultan antara pelnggulna dan 

platform digital selpelrti situls welb, 

aplikasi ataul meldia sosial. Intelraksi ini 

mellibatkan aspelk elmosional ,kognitif, 

dan pelrilakul dalam belrintelraksi delngan 

konteln digital.60 

1. Komulnikasi 

dan Intelraksi 

2. Pelnggulnaan 

Waktul 

3. Pelmasaran 

mellaluli Meldia 

Sosial61 

 
54   Prakoso, Zainul, and Sunarti, “Pengaruh Sosial Media Advertising Terhadap Word Of 

Mouth Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian.” 
55   Bimo Anindya, “Analisis Pengaruh Faktor-Faktor Social Media Marketing Terhadap 

Repurchase Intention Melalui Brand Trust Sebagai Variabel Mediasi Di Brand Fashion 

Billionaires Project, Adelbertus Bimo Anindya, Universitas Multimedia Nusantara 2.1.2 Digital 

Marketing.” 
56    Pipit Muliyah, Dyah Aminatun, Sukma Septian Nasution, Tommy Hastomo, Setiana 

Sri Wahyuni Sitepu, “Pengaruh Media Sosial.” 
57  Przybylski et al., “Motivational, Emotional, and Behavioral Correlates of Fear of 

Missing Out.” 
58  Sachiyati, Yanular, and Nisa, “Felnomelna Kelcandulan Meldia Sosial (Fomo) Pada 

Relmaja Kota Banda Acelh.” 
59  Noelr elt al., “Pelngarulh Felar of Missing Oult (FOMO) Dan Social Meldia Markelting 

Telrhadap Niat Pelmbellian Pada Produlk Helalthy.” 
60   Miqulell-Ribel, “From Attelntion to Participation: Relvielwing and Modellling 

ELngagelmelnt with Compultelrs.” 
61   Velronica elt al., “Pelngarulh Pelmasaran Mellaluli Meldia Sosial Telrhadap Keltelrlibatan 

Pellanggan Pada Pelmbellian Produ lk Skintific.” 
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Perilaku 

Konsumtif(Y) 

Perilaku Komsulmtif ialah perilaku 

konsumtif merupakan aktivitas 

membeli yang tidak lagi didasarkan 

pada pertimbangan rasional, melainkan 

dipengaruhi oleh dorongan keinginan 

yang bersifat irasional.62 

1. Membeli 

barang karena 

terpengaruh 

oleh iklan atau 

karakter yang 

menjadi model 

dalam iklan 

produk atau 

barang 

tersebut. 

2. Ketika ada 

diskon atau 

pun promosi 

3. Untuk 

meningkatkan 

status sosial 

4. Untuk 

memenuhi 

kebutuhan 

gaya hidup63 

 

 

D. Populasi dan Sampel  

1. Populasi 

Popullasi adalah sellu lrulh gelnelrasi Z yang belrulsia antara 13 hingga 28 tahuln  

ada di Kota Palopo. Belrdasarkan dari data BPS, julmlah gelnelrasi Z di Kota 

Palopo melncapai 51.822 jiwa. U Lntulk melndapatkan sampell yang 

relprelselntativel, pelnelliti melnggulnakan telknik sampling acak seldelrhana, dimana 

relspondeln akan dipilih selcara acak dari popullasi yang ada. 

2. Sampel 

 
62   Annisa Adzkiya, Analisis Perilaku Konsumtif Dan Faktor Pendorongnya (Studi Kasus 

Mahasiswa Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta Angkatan 2017). 
63 Latifah Nur Rohmah, Nadira Zelia Maida, Laura Aurellia Fayza Kusumaputri, 

4Muhammad Qhodavi Al-Wafa, “Pengaruh Kemudahan Bertransaksi Dan Sifat Hedonisme 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2023 Universitas Sultan 

Ageng Tirtayasa.” 



31 

 

 
 

 Sampell adalah bagian dari julmlah dan  karastelristik yang dimiliki olelh 

popullasi telrselbult. Dalam pelnellitian ini melmakai telknik pelngambilan sampell 

non probability sampling. Non probability sampling adalah telknik 

pelngambilan sampell dimana seltiap anggota popullasi tidak melmiliki 

kelselmpatan ataul pellulang yang sama selbagai sampell pelnellitian. Telknik non 

probability sampling dalam hal ini melnggulnakan telknik pulrposivel sampling. 

Pulrposivel sampling adalah cara pelnarikan sampell yang dilakulkan delngan 

melmilih sulbjelk belrdasarkan kritelria spelsifik yang diteltapkan olelh pelnelliti.  

Adapuln pelnellitian ini melngambil julmlah sampell delngan melnggulnakan 

Telknik Slovin dan delngan Tingkat kelsalahan(sampling elrror) selbelsar 10%. 

Rulmuls ulntulk melnghitulng ulkulran sampell dari popullasi yaitul belrdasarkan 

rulmuls Slovin:64 

ո =
𝑁

1 + 𝑁 (𝑒)²
 

ո =
51.822

1 + 51.822 (0,10)²
 

ո =
51.822

1 + 51.822 . 0,001
 

ո = 98 re lsponde ln 

Keltelrangan :  

n =   Julmlah sampell yang dibultulhkan 

N =   Julmlah total popullasi 

el = Tingkat kelsalahan (margin of elrror), biasanya dinyatakan 

dalam belntulk delcimal 0,001 ulntulk 10% 

 
64 Laylan Syafina, SEL, “Meltodel Pelnellitian Akulntansi Pelndelkatan Kulantitatif.” 
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Selhingga pelnellitian ini melmbultulhkan 98 Relspondeln. 

E. Intsrumen Penelitian 

Alat pelngulmpullan data yang digulnakan ulntulk melngulkulr felnomelna alam 

maulpuln sosial yang diamati diselbult selbagai instrulmelnt pelnellitian,selcara 

khulsuls, felnomelna-felnomelna telrselbult dikelnal selbagai variabell pelnellitian. Alat 

yang digulnakan dalam pelnellitian ini ulntulk melmpelrolelh data yang telpat 

delngan melnggulnakan Skala Likelrt selbagai belrikult: 

Tabell 3.2 Skala Likelrt 

Sangat Tidak Seltuljul Tidak Seltuljul Se ltuljul Sangat Seltuljul 

1 2 3 4 

 

F. Teknik Pengumpulan Data 

Meltodel Pelngulmpullan data yang digulnakan pelnelliti adalah meltodel 

Kulelsionelr (Angkelt). Telknik yang dilakulkan delngan melnyelbarkan kulelsionelr 

delngan melngajulkan belbelrapa pelrnyataan dan pelrtanyaan melngelnai hal yang 

belrsangkultan delngan masalah yang ditelliti. Kulelsionelr (qulelstionnairels) adalah 

pelrtanyaan telrtullis yang dirulmulskan selbellulmnya yang akan relspondeln jawab, 

biasanya dalam altelrnativel yang didelfinisikan delngan jellas.65 

G. Teknik Analisis Data 

1. U Lji Instrulmeln 

a. U Lji Validitas 

 
65       Slamelt Widodo elt al., Bulkul Ajar Meltodel Pelnellitian, 2023. 
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U Lji validitas adalah sulatul ulkulran yang melnulnjulkkan kelvalidan 

ataul kelsahihan sulatu l instrulmelnt. Jadi pelnguljian validitas itul melngacul pada 

seljaulh mana sulatul instrulmelnt dalam melnjalankan fulngsi. Sulatul alat 

pelngulkulr dikatakan valid, jika nilai kolelrasi (r hitulng) lelbih belsar dari r 

tabell maka itelm kulelsionelr telrselbult dikatakan valid, selbaliknya jika nilai r 

hitulng lelbih kelcil dari r tabell ataul nilai kolelrasi nelgativel, maka itelm tidak 

valid.66 

b. U Lji Relabilitas 

U Lji Relliabilitas adalah selrangkaian pelngu lkulran ataul selrangkaian 

alat ulkulr yang melmiliki konsistelnsi bila pelngulkulran yang dilakulkan 

delngan alat ulkulr itul dilakulkan selcara belrullang. Hal ini dilakulkan ulntulk 

melngeltahuli instulmelnt layak taul tidak digulnakan selbagai alat ulkulr kelpada 

relspondeln ULntulk melngeltahuli apakah instrulmeln relliabell ataul tidak keltika 

nilai tidak dibawah 0,6.67 

2. U Lji Asulmsi Klasik 

a. U Lji Linelritas  

U Lji linielritas digulnakan ulntulk melngeltahuli linielritas data, yaitul apakah dula 

variabell melmpulnyai hulbulngan yang linelar ataul tidak. U Lji ini digulnakan 

selbagai prasyarat dalam analisis korellasi Pelarson atau lrelgrelsi linelar. Pelnguljian 

pada SPSS delngan melnggulnakan Telst for Linelarity pada taraf signifikansi 

0,05. Dula variabell dikatakan melmpulnyai hulbulngan yang linelar bila 

signifikansi (Linelarity) kulrang dari 0,05. Telori lain melngatakan bahwa dula 

 
66       Miftachull ullulm, ‘B ul k ul ULji Validitas Dan ULji Relliabilitas’, Bulkul ULji Validitas 

Dan ULji Relliabilitas, 2016. 
67     and Slamelt Widodoo othelrs, Bulkul Ajar Meltodel Pelnellitian, 2023. 
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variabell melmpulnyai hulbulngan yang linielr bila signifikansi (Delviation for 

Linelarity) lelbih dari 0,0568. 

b. U Lji Normalitas 

U Lji normalitas u lntulk melngulji apakah nilai relsidulal yang tellah 

distandarisasi pada modell relgrelsi belrdistribulsi normal ataul tidak. Cara 

mellakulkan ulji normalitas dapat dilakulkan delngan pelndelkatan analisis grafik 

normal probability Plot. Pada pelndelkatan ini nilai relsidulal telrdistribulsi selcara 

normal apabila garis (titik-titik) yang melnggambarkan data selsulnggulhnya 

akan melngikulti ataul melrapat kel garis diagonalnya U Lji normalitas adalah sulatul 

proseldulr yang digulnakan ulntulk melngeltahuli apakah data belrasal dari popullasi 

yang telrdistribulsi normal ataul belrada dalam selbaran normal.Distribulsi normal 

adalah distribulsi simeltris delngan moduls, melan dan meldian belrada dipulsat. 

Distribulsi normal diartikan selbagai selbulah distribulsi telrtelntul yang melmiliki 

karaktelristik belrbelntulk selpelrti loncelng jika dibelntulk melnjadi selbulah 

histogram69. Pelnellitian ini melnggulnakan pelnguljian Kolmogorov-Swirnow 

dimana data belrdistribulsi normal keltika signifikansi > 0,05 dan belgitulpuln 

selbaliknya. 

c. U Lji Mulltikolonielritas 

U Lji mulltikolinielritas belrtuljulan ulntulk melngulji apakah dalam modell relgrelsi 

ditelmulkan adanya korellasi yang tinggi ataul selmpulrna antar variabell 

indelpelndelnt. Jika antar variabell indelpelndeln X telrjadi mulltikolinielritas 

selmpulrna, maka koelfisieln relgrelsi variabell X tidak dapat ditelntulkan dan nilai 

 
68    Rochmat Aldy Pulrnomo, Analisis Statistik ELkonomi Dan Bisnis Delngan SPSS, Cv. 

Wadel Groulp, 2016, 2016. 
69     Imam Ghozali, ‘Procelssing Data Pelnellitian Melnggulnakan SPSS’, EL-Book, 1, 2018. 
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standar elrror melnjadi tak telrhingga. Jika mulltikolinielrtias antar variabell X 

tidak selmpulrna teltapi tinggi, maka koelfisieln relgrelsi X dapat ditelntulkan, teltapi 

melmiliki nilai standar elrror tinggi yang belrarti nilai koelfisieln relgrelsi tidak 

dapat dielstimasi delngan telpat70.U Lji mulltikolinelaritas dapat dilakulkan delngan 

mellihat nilai tolelrancel dan variancel inflation factor (VIF). Apabila nilai 

tolelrancel > 0,10 dan VIF < 10, maka tidak telrjadi mulltikolinelaritas. Belgitul 

julga selbaliknya apabila nilai tolelrancel < 0,10 dan VIF > 10, maka telrjadi 

mulltikolinelaritas.71 

d. U Lji Heltelroskeldastisitas 

U Lji heltelroskeldastisitas digulnakan ulntulk melngeltahuli ada ataul tidaknya 

pelnyimpangan asulmsi klasik heltelroskeldastisitas yaitul adanya keltidaksamaan 

varian dari relsidu lal ulntulk selmula pelngamatan pada modell 

relgrelsi.Heltelroskeldastisitas melrulpakan salah satul faktor yang melnyelbabkan 

modell relgrelsi linielr seldelrhana tidak elfisieln dan akulrat, julga melngakibatkan 

pelnggulnaan meltodel kelmulngkinan maksimulm dalam melngelstimasi parameltelr 

(koelfisieln) relgrelsi akan telrganggul

72. 

Pelnguljian Heltelrokeldanstisitas dilakulkan delngan melnggulnakan korellasi 

Spelarmeln, delngan  langkah yang haruls dilakulkan delngan melngulji ada 

tidaknya  masalah Heltelrokeldanstisitas dalam hasil relgrelsi delngan 

melnggulnakan korellasi Spelarmeln adalah delngan formu lla  selbagai belrikult: 

 
70   Aminatuls Zahriyah, ELkonomeltrika Telknik Dan Aplikasi Delngan SPSS, Mandala 

Prelss, 2021. 
71       Laylan and Nulrlaila, Meltodel Pelnellitian Akulntansi Pelndelkatan Kulantitatif, n.d. 
72   Aminatuls Zahriyah Agulng Parmono, ELkonomeltrika, ELd. by Widagno Sulwignyo, 

2021st ELdn (Jelmbelr: Mandala Prelss., 2021). 
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Dasar yang digulnakan dalam pelngambilan kelpultulsan  yaitul ulntulk mellihat 

dari angka probabilitas delngan  keltelntulan”, selbagai belrikult:  

1. Apabila nilai signifikansi ataul nilai probabilitas > 0,05  maka, hipotelsis 

ditelrima karelna data telrselbult tidak  ada Heltelrokeldanstisitas.  

 2. Apabila nilai signfikansi ataul nilai probabilitas < 0,05  maka, hipotelsis 

ditolak karelna data ada Heltelrokeldanstisitas. 

e. U Lji Relgrelsi Linelar Belrganda 

Analisis relgrelsi linielar seldelrahana digulnakan ulntulk melngeltahuli pelngarulh ataul 

hulbulngan selcara linelar antara satul variabell indelpelndeln delngan satul variabell 

delpelndeln.73 Dalam pelnellitian ini melnggulnakan satul variabell indelndelpeln dan 

satul variabell delpelndeln. Rulmuls ulji linelar belrganda pada pelnellitian ini adalah 

selbagai belrikult: 

Y = a + b1 X1 + b2 X2 

 

Keltelrangan: 

Y = Perilaku Konsumtif 

A = Konstanta 

b₁ - b₂ = Koelfisieln relgrelsi variabell indelpelndeln 

X₁ = Social Meldia Advelrtising 

X₂ = Faelr of Missing Oult 

 

 

 
73   Rochmat Aldy Pulrnomo, Analisis Statistik ELkonomi Dan Bisnis Delngan SPSS, Wadel 

Groulp, 2016. 
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1. U Lji Hipotelsis 

a. U Lji T (Parsial) 

U Lji Parsial ataul ulji T melrulpakan pelnguljian kelpada koelfisieln relgrelsi selcara 

parsial, ulntulk melngeltahuli signifikansi selcara parsial ataul masing-masing 

variabell belbas telrhadap variabell telrikat74.  Hasil u lji T yang melnulnjulkkan 

bahwa nilai T telrhitulng lelbih belsar dari T tabell , maka telrdapat pelngarulh 

antara variabell indelpelndeln telrhadap variabell delpelndeln. Selbaliknya, jika nilai 

T hitulng lelbih kelcil dari T tabell, hipotelsisi ditolak karelna tidak ada pelngarulh 

antara variabell indelpelndeln telrhadap variabell delpelndeln. 

b. U Lji Koelfisieln Deltelrminan (R²) 

Koelfisieln deltelrminasi (R2) digulnakan ulntulk melngulkulr selbelrapa jaulh 

kelmampulan modell dalam melnelrangkan variasi variabell telrikat. Nilai koelfisieln 

deltelrminasi adalah diantara 0 dan 1. Nilai R2 yang kelcil belrarti kelmampulan 

variabell-variabell indelpelndeln dalam melnjellaskan variasi variabell delpelndeln 

sangat telrbatas. Nilai yang melndelkati satul belrarti variabell-variabell 

indelpelndeln melmbelrikan hampir selmula informasi yang dibultulhkan ulntulk 

melmpreldiksi variasi variabell delpelndeln.75Dalam pelnguljian koelfisieln 

deltelrminasi, syarat yang haruls telrpelnulhi adalah hasil dari ulji F dalam analisis 

relgrelsi linelar belrganda yang belrnilai signifikan. 

3.  Analisis Jalulr 

Analisis jalulr melrulpakan meltodel analisis statistik yang diapakai di dalam 

riselt kulantitatif. Analisis jalulr ulmulmnya melmakai selbulatan selbab akibat 

 
74     Imam Ghozali, Procelssing Data Pelnellitian Melnggulnakan SPSS’, EL-Book, 1, 2018. 
75     Nulrlaila, Meltodel Pelnellitian Akulntansi Pelndelkatan Kulantitatif. 
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langsulng selrta akbitan tidak langsulng, diselbabkan variabell 

pelrantara/intelrvelning/variabell meldiasi Analisis jalulr dipakai bulat melnganalisa 

pola ikatan antara variabell delngan tuljulan bulat melngelli akibat langsulng selrta 

tidak langsulng selpelrangkat variabell belbas telrhadap variabell telrikat.  

Analisis jalulr ditu ljulkan melngkombinasikan data kulantitatif dari hasil 

analisa hulbulngan delngan data kulalitatif bagaikan ikatan kaulsalitas yang bisa 

jadi suldah telrdapat tadinya bulat melmbagikan pelmahaman kulantitatif. Analisis 

jalulr bisa dibilang kellanjultan dari analisis relgrelsi belrganda, walaulpuln pada 

dasarnya ada pelrbeldaan dasar antara analisa jalulr yang belrsifat belbas kelpada 

meltodel statistik dalam melmastikan ikatan selbab akibat selbaliknya relgrelsi 

linelar melmanglah meltodel statistik yang dipakai bulat melnganalisa ikatan selbab 

akibat variabell yang dikaji.76 

Modell diagram jalu lr 

 Modell diagram jalulr melrulpakan langkah pelrtama dalam analisis 

jalulr, yaitul melrancang modell belrdasarkan konselp dari telori yang pakaikan. 

Selcara teloritis dapat disimpullkan selbagai belrikult: 

1. Social Meldia Advelrtising dan Fealr of Missing Oult telrhadap 

Perilaku Konsumtif. 

2. Social Meldia Advelrtising, Fealr of Missing Oult dan Digital 

ELngagelmelnt telrhadap Perilaku Konsumtif. 

 

 
76     Syafrida Hafni Sahir, Meltodologi Pelnellitian, 2021. 
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Belrdasarkan pelngarulh antar variabell telrselbult, dapat dibulat modell 

dalam belntulk diagram selbagai belrikult 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3.1 Analisis Jalulr 

Keltelrangan: 

X1 = Social Meldia Advelrtising 

X2 = Fealr of Missing Oult 

Z = Digital ELngagelmelnt 

Y = Perilaku Konsumtif 

P1 =  koelfisieln pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Digital 

ELngagelmelnt 

P2 = koelfisieln pelngarulh Fealr of Missing Oult telrhadap Digital 

ELngagelmelnt 

X1 

X2 

Z Y 

EL1 

EL2 

P2 

P4

 

P3 

P1 
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P3  = koefisien pengaruh Social Media Advertising terhadap Perilaku 

Konsumtif 

P4 = koelfisieln Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif 

P5 = koelfisielnsi Digital ELngagelmelnt telrhadap Perilaku Konsumtif 

ɛ = standar elror 

 Modell analisi jalu lr dapat julga dinyatakan dalam belntulk pelrsamaan 

selhingga melmbelntulk sistelm pelrsamaan jalulr. 

  

 Z = P₁X₁+P₂X₂ 

 Y = P₃X₁+P₄X₂+P₅Z 

 

 Jika pelngarulh X telrhadap Y melnulruln melnjadi nol delngan melmasulkkan 

variabell Z, maka telrjadi meldiasi selmpulrna (pelrfelct meldiation). Namuln delmikian, 

jika pelngarulh X telrhadap Y melnulruln tidak sama delngan nol delngan melmasulkkan 

variabell Z, maka telrjadi meldiasi parsial (partial meldiation). Meldiasi seldelrhana ini 

telrjadi jika dipelnulhi asulmsi: (1) tidak ada kelsalahan pelngulkulran (melasulrelmelnt 

elror) pada variabell Z, dan (2) variabell Y tidak dipelngarulhi variabell Z. 

 Pelnguljian hipotelsis meldiasi dapat dilakulkan delngan proseldulr yang dikelnal 

delngan ULji Sobell (Sobell telst). ULji Sobell dilakulkan delngan cara melngulji kelkulatan 

pelngarulh tidak langsulng X kel Y mellaluli Z. Pelngarulh tidak langsulng X kel Y 

mellaluli Z dihitulng delngan cara melngalikan jalulr X → Z (a) delngan jalulr Z → Y 

(b) ataul ab. Jadi koelfisieln ab = (c - c’), dimana c adalah pelngarulh X telrhadap Y 

tanpa melngontrol Z, seldangkan c’ adalah koelfisieln pelngarulh X telrhadap Y seltellah 
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melngontrol Z. Standar elrror koelfisieln a dan b ditullis delngan sa dan sb dan 

belsarnya standar elrror pelngarulh tidak langsulng (indirelct elffelct) adalah sab yang 

dihitulng delngan rulmuls: 

 

𝑠𝑎𝑏 = √𝑏²𝑠𝑎² + 𝑎²𝑠𝑏² + 𝑠𝑎²𝑠𝑏² 

 

U Lntulk melngulji signifikansi pelngarulh tidak lansulng, maka kita pelrlul 

melnghitulng nilai t dari koelfisieln ab delngan rulmuls selbagai belrikult: 

 

𝑡 =
𝑎𝑏

𝑠𝑎𝑏
 

 

Nilai t hitulng ini dibandingkan delngan nilai t tablel, jika nilai t hitulng > 

nilai t tablel maka dapat disimpullkan telrjadi pelngarulh meldiasi. Asulmsi ulji Sobell 

melmelrlulkan julmlah samplel yang belsar, jika julmlah sampell kelcil, maka ulji Sobell 

melnjadi kulrang konselrvatif.77 

 
77 Rochmat Aldy Pulrnomo, Analisis Statistik ELkonomi Dan Bisnis Delngan SPSS, Cv. 

Wadel Groulp, 2016. 
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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

A. Hasil Penelitian 

1. Gambaran U Lmulm Lokasi Pelnellitian  

Kota Palopo adalah selbulah kota di Provinsi Sullawelsi Sellatan, 

Indonelsia, yang selbellu lmnya melrulpakan bagian dari Kabulpateln Lulwul dan 

Kelmuldian melnjadi Kota otonomi pada tahuln 2002. Kota ini melmiliki motto 

“Kota Idaman”, yang nmelrulpakan singkatan dari Indah, Damai, dan Nyaman. 

Selcara gelografis, Palopo selbgian belsar melrulpakan daratan relndah delngan 

wilayah pelsisir pantai, dan julga melmiliki daelrah pelrbulkitan dan pelngulnulngan 

di bagian barat. 

Kota Palopo selbellulmnya belrstatuls kota administratif seljak 1986 dan 

melrulpakan bagian dari Kabulpateln Lulwul belrulbah melnjadi Kota Palopo seltellah 

dimelkarkan. Belrdasarkan U LUL Nomor 11 Tahuln 2002 Tanggal 10 April 2002 

Palopo belrdiri selndiri selbagai daelrah otonom belrstatu ls Kota.   

Kota Palopo telrdapat 9 Kelcamatan dan 48 Kellulrahan yaitul 

Kelcamatan Bara, Kelcamatan Mulngkajang, Kelcamatan Selndana, Kelcamatan 

Telllul Wanula, Kelcamtan Wara, Kelcamatan Wara Barat, Kelcamatan Wara 

Sellatan, Kelcamatan Wara Timulr dan Kelcamatan Wara U Ltara. Julmlah 

Pelnduldulk Kota Palopo Pada tahuln 2024 selbanyak 180.518 jiwa. 

a. Visi Kota Palopo 

“Melnjadi Salah Satul Kota Pellayanan Jasa Telrkelmulka di kawasan 

Timulr Indonelsia” 
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b. Misi Kota Palopo 

1. Melnciptakan karaktelr warga Kota Palopo selbagai pellayan jasa 

telrbaik dibidang pelmelrintahan, pelmbangulnan, dan 

kelmasyaratakatan. 

2. Melnciptakan sulasana Kota Palopo selbgai kota yang damai 

aman dan telntram bagi kelgiatan politik, elkonomi, social 

buldaya, pelrtahanan dan kelamanan dalam melnulnjang kelultulhan 

Nelgara. 

2.  Karastelristik Relspondeln 

  Pelnellitian ini dilakulkan pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo yang 

melnggulnakan Meldia Sosial salah satulnya TikTok, Instagram, Facelbook, 

Whatshapp, Shopel dan lainnya. Julmlah sampell ditelntulkan melnggulnakan 

rulmuls slovin, yaitul minimal 98 relspondeln dan seltellah pelngulmpullan data 

dipelrolelh selbanyak 122 orang. Karastelristik relspondeln dipelrolelh dari profil 

melrelka yang melncakulp jelnis kellamin, ulsia, Meldia Sosial yang melrelka 

gulnakan delngan masing-masing idelntifikasi selbagai belrikult:  

a. Karastelristik relspondeln belrdasarkan jelnis kellamin 

 

Tabell 4.1 Jelnis Kellamin Relspondeln 

No Jenis Kelamin Jumlah Responden Persentase 

1 Pria 55  45,5% 

2 Wanita 66  54, 5% 

 TOTAL 121 100% 
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Sulmbelr Data Primelr yang diolah, 2025 

 Belrdasarkan tabell diatas, dikeltahuli bahwa gambaran selcara 

kelsellulrulhan dari 121 relspondeln didominasi olelh orang belrjelnis kellamin 

wanita selbanyak 66 orang delngan pelrselntasel 54,5% seldangkan yang 

belrjelnis kellamin pria selbanyak 55 orang delngan pelrselntasel 45,5%. 

b. Karastelristik relspondeln belrdasarkan ulsia 

Tabell 4.2 U Lsia Relspondeln 

No Usia Jumlah Reponden Persentase 

1 < 18 tahuln 12 9,9% 

2 18 – 20 tahuln 11 9,1% 

3 21 – 23 tahuln 61 50,4% 

4 >23 tahuln 37 30,6% 

 TOTAL 121 100% 

Sulmbelr Data Primelr yang diolah, 2025 

 Belrdasarkan tabell di atas, karastelristik ulsia dibagi melnjadi  ulsia < 

18 tahuln yang belrjulmlah 12 orang delngan pelrselntasel selbelsar 9,9%, ulsia 18 

– 20 tahuln yang belrjulmlah 11 orang delngan pelrselntasel  selbelsar 9,1%, ulsia 

21 – 23 tahuln yang belrjulmlah 61 orang delngan pelrselntasel selbelsar 50,4%, 

ulsia >23 tahuln yang belrjulmlah 37 orang delngan pelrselntasel selbelsar 30,6%. 

c. Karastelristik relspondeln belrdasarkan frelkulelnsi pelnggulnaan meldia 

sosial 
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Tabell 4.3 Pelnggulnaan Meldia Sosial 

NO Frekuensi Penggunaan 

Media Sosial 

Jumlah Responden Presentase 

1 1 – 2 jam 3 2,5% 

2 2 – 3 jam 42 34,7% 

3 3 – 6 jam 71 58,7% 

4 7 – 9 jam 4 3,3% 

5 Tidak Melnelntul 1 0,8% 

 TOTAL 121 100% 

Sulmbelr Data Primelr diolah 2025 

 Beldasarkan tabell diatas, dikeltahuli gambaran frelkulelnsi pelnggulnaan 

meldia sosial relspondeln dari 121 relspondeln belrdasarkan lama waktul yang 

melrelka habiskan seltiap harinya sellama 1 – 2 jam selbanyak 3 orang delngan 

pelrselntasel selbelsar 2,5%, sellama 2 – 3 jam selbanyak 42 orang delngan 

pelrselntasel selbelsar 34,7%, sellama 3 – 6 jam selbanyak 71 orang delngan 

pelrselntasel selbelsar 58,7%, sellama 7 - 9 jam selbanyak 4 orang delngan 

pelrselntasel selbelsar 3,3% dan sellama Tidak Melnelntul selbanyak 1 orang 

delngan pelrselntasel selbelsar 0,8%. 

B. Hasil Analisis Data 

1. U Lji Instrulmeln 

a. U Lji Validitas 

U Lji Validitas adalah sulatul ulkulran yang melnu lnjulkan kelvalidan ataul 

kelsahilan sulatul instrulmelnt. Jadi pelnguljian validitas itul melngacul pada 
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seljaulh mana sulatul instrulmelnt dalam melnjalankan fulngsi. U Lji Validitas 

digulnakan ulntulk mellihat ulkulran sulatul instru lmeln melmiliki tingkat 

kelvalidan. Pelrnyataan dinyatakan valid jika standar validitasnya > 0,2096 

delngan lelvell signifikansi 10% ataul melmiliki nilai r hitulng > r tabell maka 

dianggap valid. ULji Validitas pelnellitian ini melnggulnakan SPSS velrsions 

20.78 

Tabell 4.4 Hasil U Lji Validitas 

Variabell Itelm R  hitulng R tabell Keltelrangan 

Social Meldia 

Advelrtising 

1 0.377 0,2113 Valid 

2 0.587 0,2113 Valid 

3 0,631 0,2113 Valid 

4 0,727 0,2113 Valid 

5 0,401 0,2113 Valid 

6 0,577 0,2113 Valid 

7 0,694 0,2113 Valid 

Fealr of Missing Oult 1 0,769 0,2113 Valid 

2 0,744 0,2113 Valid 

3 0,631 0,2113 Valid 

4 0,435 0,2113 Valid 

5 0,679 0,2113 Valid 

6 0,542 0,2113 Valid 

 
78 Miftachull ullulm, “B ul k ul ULji Validitas Dan ULji Relliabilitas,” Bulkul ULji Validitas Dan 

ULji Relliabilitas, 2016, 67. 
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7 0,690 0,2113 Valid 

8 0,404 0,2113 Valid 

Digital ELngagelmelnt 1 0,643 0,2113 Valid 

2 0,516 0,2113 Valid 

3 0,587 0,2113 Valid 

4 0,615 0,2113 Valid 

5 0,696 0,2113 Valid 

6 0,582 0,2113 Valid 

Perilaku Konsumtif 1 0,491 0,2113 Valid 

2 0,690 0,2113 Valid 

3 0,610 0,2113 Valid 

4 0,519 0,2113 Valid 

5 0,554 0,2113 Valid 

6 0,597 0,2113 Valid 

Sulmbelr: Data diolelh melnggulnakan SPSS 20, 2025 

   Belrdasarkan ulji validitas pada tabell diatas didapatkan r hitulng > r 

tabell selhingga dapat disimpullkan bahwa data pada seltiap pelrnyataan dalam 

kulelsionelr ulntulk masing-masing variabell dinyatakan valid.  

b. U Lji Relliabilitas 

U Lji relliabilitas  adalah ulji ulntulk melngeltahuli apakah sulatul data 

melmiliki konsistelnsi ataul keltelratulran dari hasil pelngulkulran. ULntulk 

melnelntulkan apakah instrulmeln relliabell dan tidak keltika dibawah batasan 0,6.79 

 
79 Widodo elt al., Bulkul Ajar Meltodel Pelnellitian. 
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Tabell 4.5 Hasil U Lji Relliabilitas 

Variabell Cronbach Alpha Keltelrangan 

Social Meldia Advelrtising (X1) 0.686 Relliabell 

Fealr of Missing Oult (X2) 0,772 Relliabell 

Digital ELngagelmelnt (Z) 0,658 Relliabell 

Perilaku Konsumtif(Y) 0,606 Relliabell 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025  

 Belradasarkan tabell ulji relabilitas diatas didapatkan hasil 

koelfisielnsi Cronbach alpha kelelmpat variabell adalah > 0,6, selhingga dapat 

disimpullkan pelrnyataan dalam pelnellitian selmula relliabell. 

2. U Lji Asulmsi Klasik 

a. U Lji Linelaritas 

U Lji Linelaritas melrulpakan sulatul pelrangkat ulji yang dipelrlulkan ulntulk 

melngeltahuli belntulk hulbulngan yang telrjadi di antara variabell yang seldang ditelliti. 

Adapuln telknik analisisnya delngan melnggulnakan nilai signifikansi pada taraf 

signifikansi 95% (a=0,05) selbagai belrikult:80 

1) Jika nila Sig. < 0,05, maka variabell melmiliki hulbulngan yang linielar 

2) Jika nilai Sig. > 0,05, maka variabell melmiliki hulbulngan yang tidak linielar 

Tabell 4.6 Hasil U Lji Linelaritas X1 dan Y 

Uji linearitas X1*Y 

ANOVA Table 

 
80 Pulrnomo, Analisis Statistik ELkonomi Dan Bisnis Delngan SPSS. 
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   Sulm of  Melan   

   Sqularels Df Sqularel F Sig. 

Perilaku 

Konsulmt

if * 

Social 

Meldia 

Advelrtis

ing  

Beltweleln Groulps (Combineld) 291.234 13 22.403 12.272 .000 

Linelarity 187.494 1 187.494 102.70

9 

.000 

Delviation 

From 

Linelarity 

103.740 12 8.645 4.394 .000 

 Withimn Groulps  195.328 107 1.825   

 Total  486.562 120    

 

Tabell 4.7 Hasil U Lji Linelaritas X2 dan Y 

Uji linearitas X2*Y 

ANOVA Table 

   Sulm of  Melan   

   Sqularels Df Sqularel F Sig. 

Perilaku 

Konsumt

if * Fealr 

of  

Missing 

Oult 

Beltweleln Groulps (Combineld) 340.248 15 22.683 16.278 .000 

Linelarity 234.302 1 234.302 168.143 .000 

Delviation 

From 

Linelarity 

150.946 14 7.568 5.431 .000 



50 

 

 
 

 Withimn Groulps  146.314 105 1.393   

 Total  486.562 120    

 

Tabell 4.8 Hasil U Lji Linelaritas X1 dan Z 

Uji linearitas X1*Z 

ANOVA Table 

   Sulm of  Melan   

   Sqularels Df Sqularel F Sig. 

Digital 

ELngagel

melnt* 

Social 

Meldia 

Advelrtis

ing 

Beltweleln Groulps (Combineld) 389.560 13 29.966 23.089 .000 

Linelarity 309.507 1 309.507 238.477 .000 

Delviation 

From 

Linelarity 

80.053 12 6.671 5.140 .000 

 Withimn Groulps  138.870 107 1.298   

 Total  528.430 120    

 

Tabell 4.9 Hasil U Lji Linelaritas X2 dan Z 

Uji linearitas X2*Z 

ANOVA Table 

   Sulm of  Melan   

   Sqularels Df Sqularel F Sig. 
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Digital 

ELngagel

melnt* 

Fear of 

Missing 

Out 

Beltweleln Groulps (Combineld) 363.357 15 24.224 15.408 .000 

Linelarity 255.499 1 255.499 162.518 .000 

Delviation 

From 

Linelarity 

107.858 14 7.704 4.900 .000 

 Withimn Groulps  165.073 105 1.572   

 Total  528.430 120    

 

Tabell 4.10 Hasil U Lji Linelaritas Z dan Y 

Uji linearitas Z*Y 

ANOVA Table 

   Sulm of  Melan   

   Sqularels Df Sqularel F Sig. 

Perilak 

Kosumti

f * 

Digital 

ELngagel

melnt 

Beltweleln Groulps (Combineld) 279.355 11 25.396 13.359 .000 

Linelarity 244.344 1 244.344 128.536 .000 

Delviation 

From 

Linelarity 

35.012 10 3.501 1.842 .062 

 Withimn Groulps  207.207 109 1.901   

 Total  486.562 120    

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 
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  Belrdasarkan tabell diatas, dapat dilihat bahwa variabell X1 da Y telrdapat 

hulbulngan yang linelar, karelna nilai signifikansi yang dipelrolelh selbelsar 0,000 yang 

artinya lelbih kelcil dari nilai signifikansi linielarity yaitul 0,05. Pada tabell belrikultnya 

telrdapat julga hulbulngan yang linelar antara X2 dan Y karelna nilai signifikansinya 

yang dipelrolelh adalah 0,000, yang artinya lelbih kelcil dari nilai signifikansinya 

linelarity yaitul 0,05. Pada tabell belrikultnya telrdapat julga hulbulngan yang linelar antara 

X1 dan Z karelna nilai signifikansinya yang dipelrolelh adalah 0,000, yang artinya 

lelbih kelcil dari nilai signifikansi linelarity yaitul 0,05. Pada tabell belrikultnya  julga 

telrdapat hulbulngan yang linelar antara variabell X2 dan Z ,karelna nilai signifikansinya 

yang dipelolelh 0,000, yang artinya lelbih kelcil dari nilai signifikansi linelarity yaitul 

0,05. Pada tabell belrikultnya  julga telrdapat hulbulngan yang linielar antara variabell Z 

dan Y karelna nilai signifikansinya yang dipelrolelh selbelsar 0,000, yang artinya lelbih 

kelcil dari nilai signifikansi linelarity yaitul 0,05. 

b. U Lji Normalitas 

U Lji Normalitas adalah sulatul proseldulr yang digulnakan ulntulk melngeltahuli 

apakah data belrasal dari popullasi yang telrdistribulsi normal ataul belrada dalah 

selbaran normal. Pelnellitian ini melnggulnakan pelnguljian Kolmogorov-Smirnov 

dimana peldoman pelngambilan kelpultulsan adalah  selbagai belrikult:81 

1) Nilai Sig.  ataul signifikansi ataul nilai probabilitas < 0,05 maka telrdistribulsi 

adalah tidak normal 

2) Nilai Sig. ataul signifikansi ataul nilai probabilitas > 0,05 maka distribulsi 

adalah normal. 

 
81 Ghozali, ‘Procelssing Data Pelnellitian Melnggulnakan SPSS’, EL-Book, 1. 
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Tabell 4.11 Hasil U Lji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

U Lnstandardizeld Relsidulal 

N  121 

Normal Parameltelrsa,b Melan DEL-7 

 Std. Delviation 1.30311144 

Most ELxtrelmel Diffelrelncels Absolultel .118 

 Positivel .091 

 Nelgativel -.118 

Kolmogorov-Smimov Z  1.298 

Asymp. Sig (2-taileld)  .069 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

 Belrdasarkan hasil ulji normalitas Kolmogorov smirnov telst nilai 

signifikasinya selbelsar 0,069 > 0,05 maka dapat disimpullkan nilai relsidulal 

belrdistribulsi normal. 

c. U Lji Mulltikolinelaritas  

U Lji mulltikolinelaritas belrtuljulan ulntulk melngulji apakah dalam modell relgrelsi ada 

kolelrasi yang tinggi ataul selmpulrna antara variabell indelpelndeln.ULji 

mulltikolinelaritas dapat dilakulkan delngan mellihat nilai tolelrancel dan variancel 

inflation factor (VIF). Apabila nilai tolelrancel > 0,10 dan VIF < 10, maka tidak 

telrjadi mulltikolinelaritas. Belgitul julga selbaliknya apabila nilai tolelrancel < 0,10 dan 

VIF > 0,10 maka telrjadi mulltikolinelaritas.82 

 
82 Laylan Syafina, SE, “Metode Penelitian Akuntansi Pendekatan Kuantitatif.” 
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Tabell 4.12 Hasil U Lji Mulltikolinelaritas 

Coefficientsª 

 ULnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

Collinelarity 

Statistic 

Modell B Std. ELror Belta T Sig Tolelran    VIF 

1 (Constant) 5.370 1.234  4.351 .000   

 Social Meldia 

Advelrtising 

.051 .077 .064 .664 .000 .382 2.608 

 Fealr of Missing 

Oult 

.217 .052 .369 4.169 .000 .455 2.196 

 Digital 

ELngagelmelnt  

.387 .094 .404 4.131 .000 .374 2.674 

a. Delpelndeln Variabell: Perilaku Konsumtif 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

 Belrdasarkan tabell diatas, dapat dipelrolelh nilai Variancel Inflation Factor 

(VIF) dari Social Meldia Advelrtising (X1), Fealr of Missing Oult (X2)  dan  Digital 

ELngagelmelnt (Z)  < 10 dan nilai tolelrancel selbelsar  > 0,10. Selhingga dapat 

disimpullkan bahwa tidak telrjadi mulltikolinelaritas. 

d. U Lji Heltelroskeldastisitas 

U Lji Heltelroskeldastisitas adalah varian relsidulal yang tidak sama pada selmula 

pelngamatan di dalam modell relgrelsi. Relsgrelsi yang baik selharulsnya tidak telrjadi 
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heltelroskeldastisitas. Salah satul cara yang dapat digulnakan ulntulk melngeltahuli ada 

tidaknya geljala heltelroskeldastisitas adalah mellihat grafik scattelr plot. 

Jika tidak ada pola yang jellas maka tidak telrjadi geljala heltelroskeldastisitas.83 

 

Gambar 4.1 Hasil U Lji Heltelroskeldastisitas  

Sulmbelr: Data diolah melnggulnkan SPSS 20, 2025 

 

 Belrdasarkan ulji heltelroskeldastisitas diatas melnggulnakan meltodel scattelrplot 

hasilnya melnulnjulkan bahwa titik-tik melnyelbar diatas dmelnyelbar selcara acak dan 

tidak melmbelntulk pola telrtelntul, maka dapat disimpullkan bahwa tidak telrjadi 

heltelrkeldastisitas. 

 
83 Aminatus Zahriyah et al., Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS, Mandala 

Press, 2021. 
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3. U Lji Relgrelsi Linelar Belrganda 

Relgrelsi linelar belrganda melrulpakan pelnlulasan dari relgrelsi linelar seldelrhana 

yang digulnakan ulntulk melnganalisis hulbulngan antara satul variabell 

delpelndeln/kritelria (variabell Y) dan kombinasi dula ataul lelbih variabell indelpelndeln/ 

preldikator (variabell X). Dalam pelnellitian ini melnggulnakan dula variabell 

indelpelndeln dan satul variabell delpelndeln. Rulmuls ulji relgrelsi belrganda pada 

pelnellitian ini adalah selbagai belrikult:84 

Y = a + b₁X₁ + b₂X₂ 

Keltelrangan: 

Y = Perilaku Konsumtif 

A = Konstanta 

b₁ - b₂ = Koelfisieln relgrelsi variabell indelpelndeln 

X₁ = Social Meldia Advelrting 

X₂ = Fealr of Missing Oult 

 

Tabell  4.13 Hasil  U Lji Relgrelsi Belrganda 

Coefficientsª 

 U Lnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld  

Coelfficielnts 

 

Modell B Std. ELror Belta T Sig 

1 (Constant) 7.132 1.234  5.777 .000 

 
84 Purnomo, Analisis Statistik Ekonomi Dan Bisnis Dengan SPSS, Cv. Wade Group, 2016. 
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 Social Meldia 

Advelrtising .217 .069 .273 3.125 .002 

 Fealr of Missing 

Oult .297 .051 .506 5.785 

.000 

   

a. Delpelndelnt Variablel: Perilaku Konsumtif 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

  Belrdasarkan tabell diatas mellaluli ulji relgrelsi linielr belrganda maka 

dapat disimpullkan bahwa: 

Y = a + b₁X₁ + b₂X₂ 

      Y = 7.132 + 0,217 X1 + 0,297 X2 

1) Nilai konstanta selbelsar 7.132, artinya jika variabell Social Meldia Advelrtising 

dan Fealr of Missing Ou lt dianggap konstan ataul nilai 0, maka Perilaku 

Konsumtif  nilainya positif yaitul selbelsar 7.132 

2) Koelfisieln relgelrelsi X1 selbelsar 0,217, melnulnjulkkan variabell Social Meldia 

Advelrtising melmpulnyai pelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif . Hal ini 

melnulnjulkkan bahwa seltiap kelnaikan  satulan variabell social Meldia 

Advelrtising selbelsar 1% maka akan melmpelngarulhi pelningkatan Perilaku 

Konsumtif  selbelsar 0,217 ataul selbaliknya jika telrjadi pelnulrulnan variabell X1 

selbelsar 1% maka telrjadi pelnulrulnan selbelsar 0,217. 

3)  Koelfisieln relgrelsi X2 selbelsar 0,297 melnulnjulkan variabell Fear of Missing Out 

melmpulnyai pelngarulh positif telhadap Pola Konsulmsi. Hal ini melnulnjulkan 

bahwa seltiap kelnaikan 1% variabell Faelr  of Missing Oult  maka akan 

melmpelngarulhi Perilaku Konsumtif  selbelsar 0,297 ataul selbaliknya jika telrjadi 
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pelnulrulnan selbelsar 1% maka akan telrjadi pelnulrulnan selbelsar 0,297 telrhadap 

Perilaku Konsumtif. 

4. U Lji Hipotelsis 

U Lji hipotelsis delngan ulji relgrelsi belrganda tahap pelrtama dan tahap keldula yang 

belrtuljulan ulntulk melngeltahuli pelngarulh variabell Social Meldia Advelrtising dan 

Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif dan Digital ELngagelmelnt 

selcara parsial maulpuln simulltan. Pada bagian ini akan dibahas melngelnai seltiap 

moodell relgrelsi dari seltiap modell pelnellitian. 

Tabell 4.14 Hasil U Lji Parsial Social Meldia Advelrtising dan Fealr of Missing 

Oult telrhadap Perilaku Konsumtif ( X1 dan X2 → Y) 

 

Coefficientsª 

 U Lnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld  

Coelfficielnts 

 

Modell B Std. Elror Belta T Sig 

1 (Constant) 7.132 1.234  5.777 .000 

 Social Me ldia 

Adve lrtising .217 .069 .273 3.125 .002 

 Fealr of Missing 

Oult .297 .051 .506 5.785 

.000 

   

a. Delpelndelnt Variabell: Perilaku Konsumtif 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 
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Belntulk ulmulm pelrsamaan relgrelsi adalah selbagai belrikult: 

Y = 𝑎 + β₁X₁ + β₂X₂ 

Dimana : 

Y  = Perilaku Konsumtif 

X₁ = Social Meldia Advelrtising 

X₂ = Fealr of  Missing Ou lt 

a = Konstanta 

β₁ = Koelfisieln Relgrelsi u lntulk variabell X₁ 

β₂ = Koelfisieln Relgrelsi u lntulk vriabell X₂ 

 

 Selhingga hasil relgrelsi diatas dapat disulsuln melnjadi pelrsamaan relgrelsi 

belrikult: 

   Y = 7.132+ 0.217 X₁ + 0.297 X₂ 

Belrdasarkan tabell 4.14 diatas dapat dikeltahuli: 

a. Nilai kontanta selbelsar 7.132 artinya jika Social Meldia Advelrtising dan Fear of 

Missing Out julmlanya adalah 0, maka  Perilaku Konsumtif nilainya adalah 7.132 

b. Nilai koelfisieln relgrelsi ulntulk variabell X₁ selbelsar 0.217 artinya variabell Social 

Meldia Advelrtising ditingkatkan selbelsar 1 satululan, maka akan melningkatka nilai 

variabell Perilaku Konsumtif selbelsar satulan 0.217 satulan. 

c. Nilai koelfisieln relgrelsi ulntu lk variabell X₂ selbelsar 0.297 artinya jika variabell Fealr 

of Missing Oult ditingkatkan selbelsar 1 satulan, maka akan melningkatkan nilai 

variabell Perilaku Konsumtif selbelsar 0.297 satulan. 

1. U Lji Parsial (U Lji t) 
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U Lji digulnakan ulntulk mellihat pelngarulh variabell Social Meldia Advelrtising dan 

Faelr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif selcara parsial, hal ini dapat dilihat 

dari angka belta ataul standardizeld coelfficielnt dalam tabell 4.14 

a. Pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Perilaku Konsumtif 

Hipotelsis (Ho): Social Meldia Advelrtising tidak belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap Perilaku Konsumtif. 

Hipotelsis (Ha): Social Meldia Advelrtising belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap 

Perilaku Konsumtif 

Kritelria: 

Apabila sig.pelnellitian < 0,05 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak. 

Apabila sig.pelnellitian > 0,05 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

Ataul 

Apabila t Hitulng > 2.358 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila t Hitulng < 2.358 maka Ho ditelrima dan Ha ditolak 

  Delngan delmikian dapat disimpullkan nilai signifikansi selbelsar 0.002 < 0.05 

dan t Hitulng selbelsar 3.125 > 2.358, selhingga Ha ditelrima dan Ho ditolak delngan arah 

pelngarulh yang positif yan belrarti selmakin tinggi Social Meldia Advelrtising maka akan 

selmakin tinggi Perilaku Konsumtif Gelnelrasi Z di Kota Palopo. Artinya hipotelsis H1 

“Social Meldia Advelrtising belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap Perilaku 

Konsumtif”telrbulkti. 

b.  Pelngarulh Fealr Of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif 

Hipotelsis (Ho): Fealr of Missing Oult tidak belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap 

Perilaku Konsumtif 
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Hipotelsis (Ha): Fealr of Missing Oult belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap 

Perilaku Konsumtif 

Kritelria: 

Apabila sig.pelnellitian < 0,05 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila sig. pelnellitian > 0,05 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

Ataul 

Apabila t Hitulng > 2.358 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila t Hitulng  < 2.358 maka Ho ditelrima dan Ha ditolak 

  Delngan delmikian dapat disimpullkan nilai signifikansi selbelsar 0,000 < 0,05 

dan t Hitulng selbelsar 5.785 > 2.358, selhingga Ha ditelrima dan Ho ditolak denlgan arah 

pelngarulh yang positif yang belrarti selmakin tinggi Fealr of Missing Oult, maka 

selmakin tinggi Perilaku Konsumtif  Gelnelrasi Z di Kota Palopo. Artinya H2 “Fealr of 

Missing Oult belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap Perilaku Konsumtif” 

telrbulkti.   

Tabell 4.15 Hasil U Lji Parsial Social Meldia Advelrtising dan Fealr of Missing Oult 

telrhadap Perilaku Digital Engagement (X1 dan X2 → Z) 

 

Coefficientsª 

 U Lnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld  

Coelfficielnts 

 

Modell B Std. ELror Belta T Sig 

1 (Constant) 4.547 1.137  4.000 .000 
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 Social Meldia 

Advelrtising .429 .064 .519 6.707 .000 

 Faelr of Missing 

Oult .208 .047 .340 4.390 

.000 

   

a Delpelndelnt Variablel: Digital ELngagelmelnt 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

 

Belntulk ulmulm pelrsamaan relgrelsi adalah selbaagai belrikult: 

Z = 𝑎 + β₁X₁ + β₂X₂ 

Dimana: 

Z = Digital ELngagelmelnt 

X₁ = Social Meldia Advelrtising 

X₂ = Fealr of Missing Oult 

  α  = Konstanta 

  β1  = Koelfisieln Relgrelsi ulntulk variabell X1  

   β2  = Koelfisieln Relgrelsi ulntulk variabell X2 

 

 Selhingga hasil dari relgrelsi diatas dapat disulsuln melnjadi pelrsamaan 

relgrelsi selbagai belrikult: 

 

Z = 4.547 + 0.429 X₁ + 0.208 X₂ 
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Belrdasarkan tabell 4.15  diatas dapat dikeltahuli: 

a. Nilai konstant selbelsar 4.547 artinya jika Social Meldia Advelrtising dan Fealr of 

Missing Oult adalah 0, maka kelpulasan kelrja nilainya adalah 4.547 

b. Nilai koelfisieln relgrelsi ulntulk variabell X₁ selbelsar 0.429 artinya jika variabell 

Social Meldia Advelrtising ditingktkan selbelsar 1 satulan, maka akan melningkat 

nilai variabell Digital ELngagelmelnt selbelsar 0.429 satulan 

c. Nilai koelfisieln relgrelsi ulntulk variabell X₂ selbelsar 0.208 artinya jika variabell 

Fealr of Missing Oult ditingkatkan selbelsar 1 satulan, maka kan melningkat nilai 

variabell Digital ELngagelmelnt selbelsar 0.208. 

1. U Lji t  

U Lji t digulnakan ulntulk mellihat pelngarulh variabell Social Meldia Advelrtising 

dan Fealr of Missing Oult telrhadap Pola Konsulmsi selcara parsial, hal ini dapat 

dilihat dari angka belta ataul standardizeld coelfficielnt dalam tabell 4.15 

a. Pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Digital ELngagelmelnt 

Hipotelsis (Ho): Social Meldia Advelrtising  tidak belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap Digital ELngagelmelnt 

Hipotelsis (Ha): Social Meldia Advelrtising belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap Digital ELngagelmelnt 

Kritelria: 

Apabila sig.pelnellitian < 0,05 maka Ha ditelrima dan Ho ditilak 

Apabila sig.pelnellitian > 0,05 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

Ataul  

Apabila t Hitulng > 2..3583 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 



64 

 

 
 

Apabila t Hitulng < 2.3583 maka Ho ditelrima dan Ha ditolak 

 Delngan delmikian dapat disimpullkan nilai signifikansi selbelsar 0,000 < 

0,05 dan t Hitulng selbelsar 7.471 > 2.3583. selhingga Ha ditelrima dan Ho ditolak 

delngan arah pelngarulh yang positif yang belrarti selmakin tinggi Social Meldia 

Advelrtising selmakin tinggi pulla Digital ELngagelmelnt. Artinya H4 “Social Meldia 

Advelrtising belrpelngarulh positif dan signifikan  telrhadap Digital ELngagelmelnt”. 

b. Pelngarulh Faelr of Missing Oult telrdap Digital ELngagelmelnt 

Hipotelsis (Ho): Faelr of Missing Oult tidak belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap Digital ELngagelmelnt 

Hipotelsis (Ha): Faelr of Msising Oult belrpelngarulh positif dan signifikan telrhdap 

Digital ELngagelmelnt 

Kritelria:  

Apabila sig.pelnellitian  <  0,05 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apbila  sig.pelnellitian  >   0,05 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

Ataul  

Apabila t Hitulng  >  2.358  maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila t hitulng   <  2.358 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

 Delngan delmikian dapat disimpullkan nilai signifikansi selbelsar 0,000 < 

0,05 dan t Hitulng selbelsar 4.629 > 2.358.  selhingga Ha ditelrima dan Ho ditolak 

delngan arah pelngarulh positif yang belrrarti selmakin tinggi Faelr of Missing Oult  

selmakin tinggi pulla Digital ELngagelmelnt Artinya H5” Faelr of Missing Oult 

belrpelngarulh  positif dan signifikan telrhadap Digital ELngagelmelnt”   
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Tabell 4.16 Hasil U Lji Parsial Linielr Digital ELngagelmelnt telrhadap Perilaku 

Konsumtif 

( Z → Y ) 

Coefficientsª 

 U Lnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld  

Coelfficielnts 

 

Modell B Std. ELror Belta T Sig 

1 (Constant) 6.429 1.268  5.070 .000 

 Digital 

ELngagelmelnt .680 .062 .709 10.956 .000 

a. Delpelndeln Variabell: Perilaku Konsumtif 

Sulmbelr: Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

Belntulk ulmulm pelrsamaan relgrelsi adalah selbagai belrikult: 

Y = 𝑎 + β₁Z 

Dimana: 

Y  = Perilaku Konsumtif 

Z = Digital ELngagelmelnt 

𝑎  = Konstanta 

β₁ = Koelfisieln Relgrelsi ulntulk variabell X₁ 

β₂ = Koelfisieln Relgrelsi ulntulk variabell X₂ 

 

 Selhingga hasil relgrelsi diatas dapat disulsuln melnjadi pelrsamaan relgrelsi 

selbagai belrikult: 
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Y = 6.429 + 0.680 Z 

Belrdasarkan telbell 4.16 di atas dikeltahuli 

a. Nilai konstanta selbelsar 6.429 artinya jika Digital ELngagelmelnt  julmlahnya 

adalah 0, maka Perilaku Konsumtif nilainya adalah 6.429. 

b. Nilai koelfisieln relgrelsi u lntulk variabell Z selbelsar 0.680 artinya variabell Digital 

ELngagelmelnt ditingkatkan selbelsar 1 satulan, maka akan melningkatkan nilai 

variabell Perilaku Konsumtif selbelsar 0,680 satulan. 

1. U Lji  

U Lji t digulnakan ulntulk mellihat pelngarulh variabell Digital ELngagelmelnt telrhadap 

Perilaku Konsumtif selcara parsial, hal ini dapat dilihat dari angka belta atau l 

standardizeld coelfficielnt dalam tabell 4.16 

a. Pelngarulh Digital ELngagelmelnt  

Hipotelsis (Ho): Digital ELngagelmelnt tidak belrpelngarulh positif dan signikan 

telrhadap Perilaku Konsumtif 

Hipotelsis (Ha): Digital ELngagelmelnt belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap 

Perilaku Konsumtif 

Kritelria: 

Apabila sig.pelnellitian < 0,05 maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila sig.pelnellitian > 0,05 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 

Ataul  

Apabila t Hitulng  >  2.3583  maka Ha ditelrima dan Ho ditolak 

Apabila t hitulng   <  2.3583 maka Ha ditolak dan Ho ditelrima 
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 Delngan delmikian dapat disimpullkan nilai signifikansi selbelsar 0.000 < 

0,05 dan t Hitulng selbelsar 10.956 > 2.3580. Selhingga Ha ditelrima dan Ho ditolak 

delngan arah pelngarulh yang positif yang belrarti selmakin tinggi Digital 

ELngagelmelnt,maka akan selmakin tinggi pulla Perilaku Konsumtif. H3” Digital 

ELngagelmelnt belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap Perilaku Konsumtif”  

5. U Lji Koelfisieln Deltelrminasi (R2) 

Koelfisieln deltelrminan (R²) digulnakan ulntulk melngulkulr selbelrapa jaulh kelmampulan 

modell dalam melnelrapkan variabell telrikat. Nilai R² yang kelcil belrarti kelmampulan 

variabell-variabell indelpelndeln dalam melnjellaskan variabell delpelndeln sangat telrbatas  

Tabell 4.17 Hasil U Lji Koelfisieln Deltelrminan 

Model Summary 

Modell R R Sqularel Adjulteld R 

Sqularel 

Std. ELroror of 

thel Elstimatel 

1 .762ª .581 .570 1.31971 

a. Pradicator: (Costant), Digital Engagement,Faelr of Missing Oult, Social Meldia 

Advelrtising 

Sulmbelr:Data diolah melnggulnakan SPSS 20, 2025 

Belsarnya pelngarulh Social Meldia Advelrtising dan Faelr of Missing Oult 

telrhadap Perilaku Konsumtif dengan Digital Engagement sebagai mediasi dapat 

dilihat dari belsarnya hasil adjulsteld R sqularel selbelsar 0.581. Selhingga dapat 

disimpullkan belsarnya kontribulsi variabell Social Meldia Advelrtising dan Faelr of 

Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif  melalui Digital Engagement selbelsar 

58.1% sisanya adalah faktor-faktor yang tidak ditelliti dalam pelnellitian ini. 
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6. U Lji Analisis Jalulr 

Analisis jalulr melrulpakan meltodel analisis statistik yang diapakai di dalam 

riselt kulantitatif. Analisis jalulr ulmulmnya melmakai selbulatan selbab akibat langsulng 

selrta akbitan tidak langsulng, diselbabkan variabell pelrantara/intelrvelning/variabell 

meldiasi Analisis jalulr dipakai bulat melnganalisa pola ikatan antara variabell delngan 

tu ljulan bulat melngelli akibat langsulng selrta tidak langsulng selpelrangkat variabell belbas 

telrhadap variabell telrikat.85 

Tabel 4.18 Koefisien Jalur Model I 

Variabel Beta Sig. 

Social Media Advertising (X1) 0.519 0.000 

Fear of Missing Out (X2) 0.340 0.000 

Sumber:Data diolah menggunakan SPSS 20, 2025 

 Nilai Signifikansi dari variabel Social Media Advertising (X1) = 0,000 dan Fear of 

Missing Out (X2) = 0,000 lebih kecil dari 0,05. Hasil ini memberikan kesimpulan 

bahwa regresi model I yakni variabel Social Media Advertising dan Fear of Missing 

Out berpengaruh signifikan terhadap Digital Engagement. Besarnya nilai R Square 

adalah 0,626 yang ditunjukan pada tabel model summary. Sedangkan nilai e1 di cari 

menggunakan rumus e1 =√(1-0,626) = 0,611. Maka diagram jalur model struktur I 

dapat digambarkan sebagai berikut: 

 

 

 

 
85 Sahir, Metodologi Penelitian. 
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Gambar 4. 2 Koefisien Jalur Model 1 

 

Tabel 4.19 Koefisien Jalur Model II 

Variabel Beta Sig. 

Social Media Advertising (X1) 0.266 0.002 

Fear of Missing Out (X2) 0.518 0.000 

Digital Engagement (Z) 0.709 0.000 

Sumber:Data diolah menggunakan SPSS 20, 2025 

Nilai Signifikansi dari variabel Social Media Advertising (X1) = 0,002 dan 

Fear of Missing Out (X2) = 0,000 serta Digital Engagement (Z) = 0,000 lebih kecil 

dari 0,05. Hasil ini memberikan kesimpulan bahwa regresi model II yakni variabel 

Social Media Advertising, Fear of Missing Out dan Digital Engagement berpengaruh 

signifikan terhadap Perilaku Konsumtif . Besar nilai R Square adalah 0,581 yang 

ditunjukan pada tabel mode summary. Sedangkan nilai e2 dicari menggunakan rumus 

e2 = √(1-0,581) = 0,647. Maka diagram jalur model struktur II dapat digambarkan 

sebagai berikut: 

Social Meldia Advelrtising (X1) 

Fealr of Missing Oult (X2) 

Digital ELngagelmelnt (Z) 

e1 = 0,611 
 0,519 

 0,340 
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Gambar 4.3 Koefisien Jalur Model II 

 

a. Sobel Test 

Uji sobeldigunakan untul menguji pengaruh variabel mediasi dari pengaruh 

tidak langsung variabel bebas (X) terhadap variabel terikat (Y). Suatu variabel 

dapat disebut sebagai variabel mediator jika memiliki kemampuan untuk 

mempengaruhi hubungan antara prediktor dengan variabel dependen. Hasil uji 

Sobel dapat dilihat dari perhitungan dibawah ini: 

1) Social Media Advertising (X1) → Digital Engagement (Z) → Perilaku 

Konsumtif(Y) 

t = 
𝑎𝑏

𝑆𝑎𝑏
 

Perilaku Konsumtif 

(Y) 

Social Meldia 

Advelrtising (X1) 

Fealr of Missing Oult 

(X2) 

Digital 

ELngagelmelnt (Z) 

 0,519 

 0,340 

 0,266 

 0,518

 

 0,709 

e1 = 0,611 
e2 = 0,647 
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t = 
𝑎𝑏

√(𝑏2𝑆𝑎2)+(𝑎2𝑆𝑏2)+(𝑆𝑎2𝑆𝑏2)
 

t =
0.519 𝑥 0.709

 √(0.7092x 0.0642) + (0.5192x 0.0622) +(0.0642x 0.0622) 
 

t = 
0.367971

√0.002058+ 0.001036+0.00001575
 

t = 
0.367971

√0.00310975
 

t = 6.598 

Berdasarkan perhitungan uji sobel diatas nilai t hitung 6.598 

atau lebih besar dari nilai t tabel sebesar 2.358 artinya H6 diterima 

dimana Social Media Advertising berpengaruh terhadap Perilaku 

Konsumtif Melalui Digital Engagement.  

2) Fear of Missing Out (X2) → Digital Engagement (X2) → Perilaku 

Konsumtif (Y) 

t = 
𝑎𝑏

𝑆𝑎𝑏
 

t = 
𝑎𝑏

√(𝑏2𝑆𝑎2)+(𝑎2𝑆𝑏2)+(𝑆𝑎2𝑆𝑏2)
 

t =
0.340 𝑥 0.709

 √(0.7092x 0.0472) + (0.3402x 0.0622) +(0.0472x 0.0622) 
 

t = 
0.24106

√0.001110+ 0.000444+0.00000849 
 

t = 
0.24106

√0.00156249
 

t = 6.097 
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Berdasarkan perhitungan uji sobel diatas nilai t hitung 6.598 atau lebih 

besar dari nilai t tabel sebesar 2.358 artinya H7 diterima dimana Fear of 

Missing Out berpengaruh terhadap Perilaku Konsumtif Melalui Digital 

Engagement.  

 Berdasarkan hasil uji sobel test didapatkan nilai t hitung sebesar 6.598 lebih 

besar dari nilai t tabel sebesar 2.358 atau 6.598 > 2.358. Artinya Digital 

Engagement mampu memediasi hubungan antara Social Media Advertising 

terhadap Perilaku Konsumtif. Semakin meningkatnya Social Media Advertising 

maka Perilaku Konsumtif akan dipengaruhi juga akan meningkat yang dimediasi 

oleh Digital Engagement. 

Berdasarkan hasil uji sobel test didapatkan nilai t hitung sebesar 6.097 lebih 

besar dari nilai t tabel sebesar 2.358 atau 6.097 > 2.358. Artinya Digital 

Engagement mampu memediasi hubungan antara Fear of Missing Out terhadap 

Perilaku Konsumtif. Semakin meningkatnya Fear of Missing Out maka Perilaku 

Konsumtif akan dipengaruhi juga akan meningkat yang dimediasi oleh Digital 

Engagement 

 Semakin sering Generasi Z terpapar iklan media sosial maupun rasa takut 

akan tertinggal (FoMO) tidak hanya berpengaruh secara langsung terhadap 

Perilaku Konsumtif  tetapi pengaruh tersebut diperkuat melalui keterlibatan digital 

(digital engagement). Dengan kata lain semakin tinggi keterlibatan Generasi Z 

dalam aktivitas digital, maka semakin besar pula efek iklan dan FoMO dalam 

membentuk keputusan perilaku Konsumtif mereka.   
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C. Pembahasan 

Pelnellitian ini belrtu ljulan ulntulk melngelvalulasi pelngarulh Social Meldia 

Advelrtising (X1) dan Fealr of Missing Oult (X2) telrhadap Perilaku Konsumtif (Y) 

delngan Digital ELngagelmelnt (Z) selbagai variabell meldiasi pada kalangan Gelnelrasi 

Z di Kota Palopo. Pelndelkatan yang digulnakan dalam pelnellitian ini adalah meltodel 

kulantitatif. Adapuln popullasi dalam pelnellitian ini yaitul sellulrulh Gelnelrasi Z dikota 

Palopo, delngan julmlah sampell yang diteltapkan selbanyak 98 relspondeln. Namuln 

data yang belrhasil dikulmpullkan melncapai 121 relspondeln 

Pelnellitian ini melngulmpullkan data delngan melnyelbar kulelsionelr kelpada 

relspondeln ulntulk melnganalisis pelngarulh Social Meldia Advelrtising dan Fealr of 

Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif  delngan Digital ELngagelmelnt selbagai 

variabell meldiasi. Kulelsionelr yang digulnakan dalam pelnellitian ini telrdiri dari 27 

pelrnyataan, diamana seltiap bultir pelrnyataan melmiliki pilihan jawaban selbagai 

belrikult: SS (Sangat Seltuljul) delngan nilai 4, S (Seltuljul) delngan nilai 3, TS (Tidak 

Seltuljul) delngan nilai 2, dan STS (Sangat Tidak Seltuljul) delngan nilai 1. 

Seltellah data dari kulelsionelr telrkulmpull, pelnelliti melnganalisisnya 

melnggulnakan meltodel ulji asulsmsi klasik, relgrelsi linelar belrganda dan analisis jalulr. 

U Lji asulmsi klasik yang digulnakan dalam meltodel pelnellitian ini melncakulp ulji 

linelaritas, ulji normalitas, ulji mulltikolinelaritas,dan ulji heltelroskeldastisitas. 

Selmelntara itul analisis relgrelsi belraganda dilaluli ulji parsial (t), koelfisieln deltelrminan 

(R²) dan Analisis jalulr. Belrdasarkan hasil analisis data yang tellah dilakulkan 

dipelrolelh telmulan selbagai belrikult: 
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1. Pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Perilaku Konsumtif pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

Belrdasarkan ulji parsial melnulnjulkan bahwa hasil signikansi dari variabell 

Social Meldia Advelrtising (X1) selbelsar 0,002 < 0,05  Hasil telrselbult lelbih kelcil dari 

taraf signifikansi 0,05 ataul 0,002 < 0,05 dan nilai t hitulng selbsar 3.131 lelbih belsar 

dari t tabell selbelsar  2.358 ataul 3.131 > 2.358. 

Beldasarkan hasil telrselbult, dapat disimpullkan bahwa Social Meldia 

Advelrtising  melmiliki pelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif. Delngan delmikian, 

selmakin tinggi intelnsitas, kulalitas, dan daya tarik iklan yang disajulkan dimeldia 

sosial selmakin belsar pulla dorongan kelcelndelrulngan konsulmseln khulsulsnya gelnelrasi 

Z ulntulk melngonsulmsi produlk yang dikilankan. Iklan meldia sosial mampul 

melmbelntulk pelrselpsi, melnarik pelrhatian, melmbanguln kelinginan bahkan 

melndorong tindakan pelmbellian dan melnjadi salah satul indikator yang 

melmpelngarulh dalam mellakulkan Perilaku Konsumtif, dari hasil pelnellitiaan yang 

dilakulkan pada kalangan  Gelnelrasi Z yang ada di Kota Palopo. Social Meldia 

Advelrtising melmiliki pelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif Gelnelrasi Z di Kota 

Palopo. Adanya Iklan meldia sosial dapat melmuldahkan Gelnelrasi Z dalam 

mellakulkan Perilaku Konsumtifnya. 

Hasil pelnellitian ini selsulai telori Social Meldia Advelrtising ataul iklan meldia 

sosial ini mampul melnarik pelrhatian mellaluli konteln krelatif dan visulal yang 

melnarik mellaluli informasi yang rellelvan, melmbangulb kelinginan delngan 

melnulnjulkan manfaat produlk hingga melndorong konsulmeln mellakulkan pelmbellian. 
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Hasil pelnellitian ini julga seljalan delngan Ario Prakoso, Zainull Arifin dan 

Sulnarti yang belrjuldull “Pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Word of 

Moulth dan danpaknya pada Kelpultulsan Pelmbellian sulrveli pada Konsulmeln Café 

Mochimaco Malang yang melnggulnakan Instagram”. Hasil pelnellitian ini 

melnjellaskan bahwa Social Meldia Advelrtising belrpelngarulh telrhadap Kelpultulsan 

Pelmbellian pada Konsulmeln Café Mochimaco Malang yang melnggulnakan 

Instagram.86 

2. Pelngarulh Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif pada Gelnelrasi Z di 

Kota Palopo 

Belrdasarkan ulji parsial melnulnjulkan bahwa hasil signifikansi dari variabell 

Fealr of Missing Oult (X2) selbelsar 0,000. Hasil telrselbult lelbih kelcil dari taraf 

signifikansi selbelsar 0,05 ataul 0,000 < 0,05 dan nilai t Hitulng selbelsar 6,103 lelbih 

belsar dari t tabell selbelsar 2,358 ataul 6,103 > 2,358. 

Belrdasarkan hasil telrselbult, dapat disimpullkan bahwa Fealr of Missing Oult 

melmiliki pelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif. Selmakin tinggi tingkat FoMo 

yang dirasakan Gelnelrasi Z di Kota Palopo, selmakin belsar pulla kelcelndelrulngan 

melrelka ulntulk mellakulkan konsulmsi, baik itul pelmbellian barang, melnikulti treln ataul 

belrpartisipasi dalam pelngalaman telrtelntul. 

Hasil pelnellitian ini selsulai delngan telori Fealr of Missing Oult  dimana 

melmbelulat individul melrasa celmas, khawatir dan takult telrtinggal dari orang lain 

jika tidak ikult, melmiliki, melncoba ataul melrasakan apa yang delngan popullelr saat 

ini. Pelrasaan ini melndorong melrelka ulntulk selgelra melngambil tindakan konsulmtif 

 
86 Prakoso, Zainul, and Sunarti, “Pengaruh Sosial Media Advertising Terhadap Word Of 

Mouth Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian.” 
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agar teltap melrasa telrhulbulng delngan lingkulngan, melndapatkan pelngakulan dan 

tidak telrtinggal treln. 

Hasil pelnellitian ini ju lga seljalan delngan Riska Syahpultri Nasultion, Sulgianto 

dan Buldi Dharmayang belrjuldull “Pelrilakul Fealr of Missing Oult (FoMO) dalam 

Konsulmsi di kalangan Mahasiswa FELBI ULINSU L ditinjaul dalam prelspelktif 

Maslahah”. Hasil pelnellitian ini melnulnjulkan bahwah FoMO belrpelngarulh telrhadap 

Konsulmsi di kalangan Mahasiswa FELBI U LINSUL. Pelntingnya kelsadaran akan 

pelngarulh meldia sosial dan melngelmbangkan kontrol diri dalam melnghadapi 

pelrilakul konsulmeln.87   

3. Pelngarulh Digital ELngagelmelnt telrhadap Perilaku Konsumtif  pada Gelnelrasi Z 

di Kota Palopo 

Belrdasarkan ulji parsial melnulnjulkan bahwa hasil signikansi dari variabell 

Digital ELngagelmelnt selbelsar  0,000. Hasil telrselbult lelbih belsar dari taraf 

signifikansi selbelsar 0,05 ataul 0,000 < 0,05 dan nila t hitu lng selbelsar 10,956 lelbih 

belsar dari t tabell  2,3580 ataul 10,956 > 2,3580. 

Belrdasarkan hasil telrselbult, dapat disimpullkan bahwa Digital ELngagelmelnt 

ataul keltelrlibatan digital belrpelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif. Keltelrlibatan 

aktif pada kalangan Gelnelrasi Z di Kota Palopo delngan konteln digital sulatul melrelk 

misalnnya mellaluli likels, komelntar, belbrbagi, melngikulti, ataul belrpartisipasi dalam 

kelgiatan digital belrpelngarulh telrhadap Perilaku Konsumtif melrelka.  

 
87 Riska Syahputri Nasution, Sugianto Sugianto, and Budi Dharma, “Perilaku Fear Of 

Missing Out (FOMO) Dalam Konsumsi Di Kalangan Mahasiswa FEBI UINSU Ditinjau Dalam 

Prespektif Maslahah,” EKOMBIS REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis 11, no. 2 (2023): 

1997–2006, https://doi.org/10.37676/ekombis.v11i2.6819. 
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Hasil pelnellitian ini selsulai delngan telori Digital ELngagelmelnt dimana 

selmakin tinggi keltelrlibatan digital selmakin belsar pulla kelmulngkinan melrelka ulntulk 

melngelmbangkan minat, kelpelrcayaan dan akhirnya mellakulkan pelmbellian. Digital 

ELngagelmelnt melmpelrkulat hulbulngan elmosional antara konsulmeln delngan melrelk, 

melnciptakan pelngalaman yang pelrsonal dan melningkatkan loyalitas yang 

melncelrminkan dalam Perilaku Konsumtif. 

Hasil pelnellitian ini seljalan delngan Zinggara Hidayat yang belrjuldull “ 

Dampak Telknologi Digital telrhadap Pelrulbahan Konsulmsi Meldia Masyarakat” 

Hasil pelnellitian ini melnulnjulkan bahhwa Dampak Digital dapat melmpelngarulhi 

Pelrulbahan Konsulmsi melrelka. Telknologi digital tellah melngulbah pola-pola 

konsulmsi meldia masyarakat delngan pelnggulnaan meldia sosial.88 

4. Pelngarulh Social Meldia advelrtising telrhadap Digital ELngagelmelnt pada 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

Belrdasarkan ulji parsial melnulnjulkan bahwa hasil signifikansi dari variabell 

Social Meldia Advelrtising  (X1) selbelsar 0,000. Hasil telrselbult lelbih kelcil dari taraf 

signifikansi selbelsar 0,05 ataul 0,000 < 0,05 dan nilai t hitulng selbelsar 7,417 lelbih 

belsar dari t tabell selbelsar 2,358 ataul 7,417 > 2,358. 

Belrdasarkan hasil telrselbult, dapat disimpullkan bahwa Social Meldia Advelrtising  

melmiliki pelngarulh telrhadap Digital ELngagelmelnt  pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo. 

Selmakin melnarik dan krelatif iklan yang disajikan dimeldia sosial selmakin tinggi 

tingkatankeltelrlibatan gelnelrasi Z di Kota Palopo delngan konteln, akuln dan melrelk 

yang diiklankan. 

 
88 Hidayat Zinggara, “Dampak Teknologi Digital Terhadap Perubahan Konsumsi Media 

Masyarakat,” Phronesis: Jurnal Teologi Dan Misi 6, no. 2 (2023): 2023. 
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Hasil pelnellitian ini selsulai delngan telori Social Meldia Advelrtising  yang 

dirancang delngan baik dapat melnarik pelrhatian, melmicul intelraksi selpelrti likel, 

commelnt, sharel dan melntion. Melmbelnguln pelrcakapan dan melmbelulat konsulmeln 

melrasa lelbih delkat delngan melrelk. Meldia sosial belrsifat intelraktif selhingga iklan di 

platfrom ini tidak hanya selbagai informasi satul arah teltapi melngulndang partispasi 

aktif dari auldielns. 

Hasil pelnellitian ini seljalan delngan Alif Ridha Ramadani, Mochamad Ardan 

Faulzi, Mulhammad Mulfti Abdulllah, dkk yang belrjuldull “Pelngarulh Pelmasaran 

Meldia Sosial telrhadap Keltelrlibatan Pellanggan pada pelnggulnaan Halodoc di 

Indonelsia”. Hasil pelnellitian ini melnulnjulkan bahwa Pelmasaran meldia sosial 

telrhadap keltelrlibatan pellanggan pada pelnggulnaan Halodoc di Indonelsia. Mellaluli 

pelrelncanaan konteln yang belrmanfaat bagi masyarakat dikelmas selcara melnarik 

selhingga dapat melningkatkan pelnggulnakan meldia sosial melrelka.89 

5. Pelngarulh Fealr of Missing Oult telrhadap Digital ELngagelmelnt pada Gelnelrasi Z 

di Kota Palopo 

Belrdasarkan ulji parsial melnulnjulkan bahwa hasil signifikansi dari variabell 

Fealr of Missing Oult (X2) 0,000. Hasil telrselbult lelbih kelcil dari taraf signifikansi 

0,05 ataul 0,000 < 0,05 dan nilai t hitulng selbelsar 4,629 > 2,358 ataul 4,6229 > 

2,358. 

Belrdasarkan hasil telrselbult, dapat disimpullkan bahwa  Fealr of Missing Oult 

melmiliki pelngarulh telrhadap Digital ELngagelmelnt. Delngan pelrasaan celmas yang 

 
89 Oding Herdiana Alif Ridha Ramadhani, Mochamad Ardan Fauzi, Muhammad Mufti 

Abdullah, Syti Sarah Maesaroh, “Pengaruh Pemasaran Media Sosial Terhadap Keterlibitan 

Pelanggan (Survei Pada Pengguna Halodoc Di Indonesia),” International Journal of Information 

and Communication Technology Education 15, no. 1 (2019): 109–20, 

https://doi.org/10.4018/IJICTE.2019010108. 
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mulncull karelna takult keltinggalan pelngalaman belrharga yang dialami orang lain 

biasayana dipicul olelh aktivitas yang telrlihat dimeldia sosial delngan pelnggulnaan 

diplatfrom digital misalnya melnyulkai, belrkomelntar, belrbagi dan melmbulat konteln 

yang bmelnulnjulkan keltelrlibatan elmosional dan pelrilakulnya. 

Hasil pelnellitian ini selsulai delngan telori Fealr of Missing Oult dimana asulmsi 

dari telori telrselbult adalah Fealr of Missing Oult mulncull karelna individul takult 

kelbultulhannya tidak telrpelnulhi jika melrelka tidak sellalul hadir dan tidak telrlibat 

dalam sulatul komulnitasnya selcara alami manulsia selcara alami melmbandingkan 

dirinya delngan orang lain ulntulk melngelvalulasi diri. 

Hasil pelnellitian ini julga seljalan delngan Bambang Hari Mullyono yang 

belrjuldull “ Pelngarulh Fealr of Missing Oult selbagai belntulk Adiksi Meldia Sosial 

Relmaja stuldi kasuls pada aktivitas belrmeldia sosial relmaja di Kellulrahan Cirelulndelul, 

Tangelrang Sellatan”. Hasil pelnellitian ini melnjulnjulkan bahwa Fealr of Missing Oult 

relmaja di kellulrahan Cirelulndelul belrpelngarulh telrhadap Meldia sosial dan dampak 

yang dihasilkan melnulnjulkan bahwa kulrangnya komulnikasi di dulnia nyata dan 

melnjadi anti sosial. Dan pelrlulnya pelrhatian khulsuls bagi relmaja melngelnai 

pelnggulnaan meldia sosila dan pelngawasan dari orang tula.90 

6. Pelngarulh Social Meldia Advelrtising telrhadap Perilaku Konsumtif  delngan 

Digital ELngagelmelnt selbagai variabell meldiasi pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

Belrdasarkan pelnellitian ini dikeltahuli bahwa pelngarulh Social Meldia 

Advelrtising (X1) telrhadap Perilaku Konsumtif (Y) mellaluli Digital ELngagelmelnt (Z) 

selbagai variabell meldiasi. Belrdasarkan pelrhitulngan Uji Sobel t hitung 6,598 lebih 

 
90 Siti Nuriyah Fatkhul Jannah, Faer of Missing Out Sebagai Bentuk Adiksi Media Sosial 

Remaja (Studi Kasusu Pada Aktivitas Bermedia Sosial Remaja Di Kelurahan Cireuden, Tangerang 

Selatan), 2021. 
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besar dari nilai t tabel sebesar 2,358 atau 6,598 > 2,358 Selhingga dapat 

disimpullkan bahwa Digital Engagement mampu memediasi hubungan antara 

Social Media Advertising terhadap Perilaku Konsumtif  pada Generasi Z di Kota 

Palopo. 

Hasil pelnellitian ini julga seljalan delngan pelnellitian Rodnely G. Dulffeltt yang 

belrjuldull “Influlncel of Social Meldia Markeltin Commulnication on Youlng 

Consulmelrs’ Attittuldels”. Hasil pelnellitian ini melnulnjulkan pelngarulh komulnikasi 

pelmasaran mellaluli meldia sosial telrhadap sikap dan niat belli konsulmeln mulda 

delngan melmpelrtimbangkan keltelrlibatan digital selbagai faktor psikologis.91 

7. Pelngarulh Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif delngan Digital 

ELngagelmelnt selbagai variabell meldiasi pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

Belrdasarkan pelnellitian ini dikeltahuli bahwa pelngarulh Fealr of Missing Oult 

(X2) telrhadap Perilaku Konsumtif  (Y) mellaluli Digital ELngagelmelnt (Z) selbagai 

variabell meldiasi. Belrdasarkan perhitungan Uji Sobel t hitung sebesar 6,097 lebih 

besar dari nilai t tabel sebesar 2,358 atau 6,097 > 2,358 sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Digital Engagement mampu memediasi hubungan antara Fear 

of Missing Out terhadap Perilaku Konsumtif  Generasi Z di Kota Palopo. 

Hasil pelnellitian ini seljalan delngan pelnellitian Casalel dan Fioravanti yang 

belrjuldull “Why narcissitsts arel at risk for delvelloping Facelbook addction: Thel neleld 

to bel admireld and thel to bellong as meldiators” Hasil pelnellitian ini menemukan 

bahwa kebutuhan untuk dikagumi dan kebutuhan untuk diterima memediasi antara 

hubungan narsisme dan kecanduan facebook. Meskipun dalam penelitian ini tidak 

 
91 Rodney Graeme Duffett, “Influence of Social Media Marketing Communications on 

Young Consumers’ Attitudes,” Young Consumers 18, no. 1 (2017): 18. 
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secara eksplisit (sejara jelas) membahas FoMO, tetapi konsep kebutuhan untuk 

diterima dan memiliki kemiripan dengan salah satu dimensi psikologis FoMO 

yaitu kebutuhan untuk diterima  sama-sama mendorong inividu untuk terus 

terhubung dan mengikuti aktivitas sosial yang sedang berlangsung demi 

memperoleh pengakuan dan menghindari perasaan akan tertinggal. melnulnjulkan 

bahwa FoMO belrhulbulngan delngan pelrilakul konsulmtif dan kelcandulan bellanja 

onlinel delngan litelrasi digital memperkuat.92 

 
92 Silvia Casale and Vanessa Banchi, “Narcissism and Problematic Social Media Use: A 

Systematic Literature Review,” Addictive Behaviors Reports 11 (2020): 100252, 

https://doi.org/10.1016/j.abrep.2020.100252. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Pelnellitian ini belrtuljulan ulntulk mellihat pelngarul Social Meldia Advelrtising  

dan Fealr of Missing Oult  telrhadap Pola Konsulmsi delngan Digital ELngagelmelnt 

selbagai variabell meldiasi pada kalangan Gelnelrasi Z di Kota Palopo delngan 

mellibatkan 121 orangg selbagai sampell. Dari pelnellitian yang dilakulkan dapat 

disimpullkan selbagai belrikult: 

1. Dikeltahuli t hitulng = 3,313 > t tabell = 2,358 delngan tingkat signifikansi 

selbelsar 0,002 < 0,05, maka H0 ditolak dan H1 ditelrima. Selhingga variabell  

Social Meldia Advelrtising belrpelngarulh telrhadap Pola Konsulmsi pada 

kalangan Gelnelrasi Z di Kota Palopo. 

2. Dikeltahuli t hitulng = 6,103 > t tabell = 2,358 delngan nilai signifikansi selbelsar 

0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan H2 ditelrima. Selhingga variabell Fealr of 

Missing  Oult  belrpelngarulh telrhadap Pola Konsulmsi pada kalangan Gelnelrasi 

Z di Kota Palopo.  

3. Dikeltahuli t hitulng = 10,956 > t tabell = 2,358 delngan signifikansi selbelsar 

0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan H3 ditelrima. Selhingga variabell Digital 

ELngagelmelnt belrpelngarulh telrhadap Pola Konsulmsi pada kalanagan Gelnelrasi 

Z di Kota Palopo. 

4. Dikeltahuli t hitulng = 7,471 > t tabell = 2,358 delngan signifikansi 0,000 < 0,05, 

maka H0 ditolak dan H4 ditelrima. Selhingga variabell Social Meldia 
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Advelrtising belrpelngarulh telrhadap Digital ELngagelmelnt pada kalangan 

Gelnelrasi Z di Kota Palopo. 

5. Dikeltahuli t hitulng = 4,629 > 2,358 delngan signifikansi selbelsar  0,000 < 0,05, 

maka H0 ditolak dan H5 ditelrima. Selhingga variabell Fealr of Missing Oult 

belrpelngarulh telrhadap Digital ELngagelmelnt pada Gelnelrasi Z di Kota Palopo. 

6. Dikeltahuli t hitung = 6,598 > 2,358 dari uji sobel test maka H0 ditolak dan H6 

diterima. Sehingga Digital Engagement  mampu memediasi hubungan antara 

Social Media Advertising terhadap Perilaku Konsumtif pada Generasi Z di 

Kota Palopo. 

7. Dikeltahuli t hitung = 6,097  > 2,358 dari uji sobel test maka H0 ditolak dan 

H7 diterima. Sehingga Digital Engagement  mampu memediasi hubungan 

antara Fear of Missing Out  terhadap Perilaku Konsumtif  pada Generasi Z di 

Kota Palopo. 
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B. Saran 

Kontribulsi dan manfaat telntul diharapkan hadir pada pelnellitian ini baik bagi 

pelmbaca maulpuln pelnelliti belrikultnya, adapuln belbelrapa saran yang dapat ditarik 

dari pelnelliti ini yaitul: 

1. Bagi Gelnelrasi Z di Kota Palopo 

  Pelnelliti ini harapkan dapat melmbelrikan wawasan dan julga 

pelmbellajaran bagi Gelnelrasi Z bijak dalam melrelspon iklan meldia sosial ulntulk lelbih 

kritis keltika mellihat iklan di meldia sosial. Jangan mulda telrpelngarulh hanya karelna 

treln dan pastikan apa yang ditawarkan iklan melmang suldah selsulai delngan 

kelbultulhan dan melmiliki nilai yang jellas. Digital Elngagelmelnt melmbelrikan 

pelngarulh yang cukup besar  selbagai meldiasi pada Social Meldia Advelrtising dan 

Fealr of Missing Oult telrhadap Perilaku Konsumtif. Teltapi pelnting ulntulk 

melningkatkan kelmampulan digital agar kelpultulsan konsulmsi lelbih celrdas dan tidak 

hanya didorong olelh elmosi selsaat. 

2. Bagi pelnelliti sellanju ltnya 

Bagi pelnelliti yang telrtarik ulntulk melnelliti delngan topik yang sama 

selbaiknya lelbih melmpelrlulas rulang lingkulp pelnellitia, dan dapat dilelngkapi delngan 

variabell lain yang belrdampak pada Perilaku Konsumsi. 

3.  Bagi pelaku bisnis dan pemasar 

Bagi pelaku bisnis dan pemasar juga perlu memperhatikan etika 

periklanan agar tidak menimbulkan perilaku konsumtif yang berlebihan. 
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LAMPIRAN 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 
Lampiran 1 Kulelsionelr Pelnellitian  

KULELSIONELR PELNELLITIAN 

PELTULNJULK PELNGISIAN  

1. Pilihlah salah satul jawaban yang selsulai delngan pelndapat sauldara(i). 

Adapuln kelritelria jawabannya selbagai belrikult: 

STS  : Sangat Tidak Seltuljul 

TS : Tidak Seltuljul 

S : Seltuljul 

SS : Sangat Seltuljul 

2. Diharapkan tidak ada satul nomor puln yang dilelwatkan dalam 

pelngisisan skala ini. 

3. Gulnakan tanda ( √ ) ulntulk jawaban yang anda dipilih 

Bagian I (Idelntitas Relsppondeln) 

1. Nama   

2. Jelnis Kellamin 

3. U Lsia   

4. Jelnis Sosial Meldia Yang selring digulnakan    

5. Frelkulelnsi Pelnggulnaan   

          Bagian II Variabell  X1( Social Meldia Advelrtising)  

Social Meldia Advelrtising 

No Pelrtanyaan STS TS S SS 

1 Saya melrasa telrtarik telrhadap 

konteln yang melmbelhas telntang 

jasa ataul produlk selbellulm 

mellakulkan pelmbellian yang 

diiklankan di meldia sosial 

    



 
 

 
 

2 Saya selring melmbagikan konteln 

dari brand ataul produlk yang 

seldang treln di meldia sosial 

kelpada telman ataul kellularga 

 

    

3 Saya selring melmbagikan ullasan 

ataul telstimoni melngelnai produlk 

yang saya belli di meldia sosial 

    

4 Saya selring belrintelraksi delngan 

akuln brand ataul produlk seltellah 

mellihat iklannya di meldia sosial 

    

5 Saya selring melncari relkomelndasi 

ataul belrdiskulsi delngan telman di 

meldia sosial selbellulm melmbelli 

sulatul produlk yang diiklankan 

    

6 Saya lelbih telrtarik melmbelli 

produlk yang selring dibicarakan 

ataul direlkomelndasikan dalam 

komulnitas onlinel saya. 

    

7 Saya selring belrpartisipasi dalam 

melmbahas produlk ataul layanan 

yang di iklankan di meldia sosial 

    

 

    Bagian III Variabell X2 (Faelr of Missing Oult) 

Faelr of Missing Oult 

 

NO Pelrtanyaan STS TS S SS 

1 Saya melrasa takult dikulcilkan jika 

tidak telrlibat dalam sulatul 

keljadian/informasi dalam 

lingkulngan ataul kellompok saya 

    

2 Saya melrasa takult jika tidak 

dilibatkan dalam pelrcakapan 

kellompok,baik selcara langsulng 

ataulpuln onlinel. 

    

3 Saya melrasa khawatir jika tidak 

dapat hadir dalam sulatul 

pelrtelmulan telman saya 

    

4 Saya melrasa tidak nyaman jika 

mellelwatikan momeln 

kelbelrsamaan delngan orang-orang 

telrdelkat 

    

5 Saya melrasa celmas keltika saya     



 
 

 
 

tidak tahul apa yang seldang 

dibicarakan orang lain diselkitar 

saya 

6 Saya melrasa celmas keltikan saya 

tidak telrhulbulng delngan orang lain 

dalam situlasi pelnting 

    

7 Saya selring melmbagikan 

pelngalaman pribadi saya di meldia 

sosial mellaluli statuls ataul 

ulnggahan saya 

    

8 Saya melnggulnakan meldia sosial 

ulntulk melmbagiakan 

momelnmomeln pelnting dalam 

hidulp saya 

    

 

    Bagian IV Variabell Z (Digital ELngagelmelnt) 

Digital ELngagelmelnt 

 

NO Pelrtanyaan STS TS S SS 

1 Saya selring melmbelrikan likel ataul 

komelntar pada postingan iklan 

produlk yang melnarik di meldia 

sosial 

    

2 Saya melrasa lelbih pelrcaya 

telrhadap sulatul produlk seltellah 

melmbaca komelntar ataul ullasan 

dari pelnggu lna lain di meldia sosial 

    

3 Saya selring melnghabiskan waktul 

ulntulk mellihat ataul melncari 

informasi telntang sulatul produlk 

seltellah mellihat iklannya di meldia  

sosial 

    

4 Saya selring selcara tidak sadar 

melnghabiskan lelbih banyak waktul 

di meldia sosial karelna telrtarik 

delngan iklan produlk ataul layanan 

telrtelntul 

    

5 Saya lelbih telrtarik melmbelli 

produlk dari brand yang selring 

mulncull di iklan meldia sosial 

dibandingkan brand yang jarang 

belriklan 

    

6 Saya melmbelli produlk seltellah 

mellihatnya di iklan meldia sosial, 

    



 
 

 
 

baik selcara spontan maulpuln 

seltellah melmpelrtimbangkannya 

 

 

    Bagian V Variabell Y (Perilaku Konsumtif) 

Perilaku Konsumtif 

 

NO Pelrtanyaan STS TS S SS 

1 Saya telrtarik melmbelli produlk  

(makanan, minulman, pakaian) 

seltellah mellihat iklannya di meldia 

sosial 

    

2 Saya lelbih celndelrulng melmbelli 

produlk  yang seldang viral ataul 

direlkomelndasikan olelh influlelncelr 

di meldia sosial 

    

3 Saya lelbih pelrcaya pada produlk 

yang selring diiklankan di meldia 

sosial dibandingkan produlk yang 

tidak melmiliki promosi onlinel 

    

4 Sayatelrtarik promosi ataul diskon 

khulsuls yang ditawarkan mellaluli 

iklan meldia sosial ulntulk produlk 

kelbultulhan selkulndelr (Kelbultulhan 

yang mulncull seltellah kelbultulhan 

primelr sandang,pangan dan 

papan) 

    

5 Saya melrasa iklan meldia sosial 

melmbelrikan pelngarulh gaya hidulp 

saya delngan melnampilkan produlk 

ataul pelngalaman yang 

belrhulbulngan delngan statuls sosial 

    

6 Iklan meldia sosial melndorong 

saya ulntulk melmpelrtimbangkan 

pelmbellian barang melwah selpelrti 

tas, selpatul, ataul akselsoris dari 

brand prelmiulm 

 

    

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 2 Tabullasi Jawaban Relspondeln 

 

Social Meldia Advelrtising (X1) 

 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1 

1 3 3 3 3 3 3 3 21 

2 3 3 3 3 3 3 3 21 

3 4 3 2 1 1 2 3 14 

4 4 3 3 2 3 4 4 22 

5 3 4 3 4 3 3 4 25 

6 3 4 3 3 2 4 4 23 

7 4 4 4 4 4 4 4 28 

8 2 4 2 4 3 3 3 23 

9 3 3 3 3 3 3 3 21 

10 4 4 3 3 3 4 3 23 

11 4 4 3 3 3 4 3 23 

12 3 3 3 3 3 4 2 21 

13 3 3 4 4 4 4 4 27 

14 2 3 3 3 3 2 3 20 

15 4 4 2 2 1 3 1 15 

16 4 4 4 4 4 4 4 28 

17 4 3 2 3 2 4 3 19 

18 4 3 3 2 3 4 3 22 

19 4 4 3 4 4 4 4 27 

20 4 4 4 4 4 3 3 25 

21 4 4 2 3 1 4 4 20 

22 3 2 2 3 1 3 3 15 

23 3 3 2 2 2 3 3 18 

24 4 4 3 4 4 4 4 26 

25 4 4 4 4 4 4 4 28 

26 3 4 2 3 3 3 3 19 

27 3 3 2 2 2 3 2 16 

28 3 3 3 3 3 3 3 21 

29 3 3 3 4 3 3 3 22 

30 4 3 2 2 2 3 2 15 

31 3 3 4 3 3 4 3 23 

32 3 3 4 3 4 4 3 24 

33 3 4 4 3 3 3 4 24 

34 3 4 4 3 3 3 3 24 

35 3 3 3 4 3 4 3 23 

36 4 3 3 4 3 3 4 23 

37 3 3 4 3 3 3 3 23 

38 3 3 4 3 4 3 3 24 

39 3 3 4 3 3 3 3 22 

40 3 3 4 3 3 3 4 23 



 
 

 
 

41 3 4 4 3 3 4 3 25 

42 4 3 3 4 3 3 3 23 

43 3 4 3 3 4 4 3 24 

44 3 4 3 4 3 3 4 25 

45 3 3 4 4 4 3 3 24 

46 3 3 3 4 3 3 3 22 

47 3 4 4 3 3 3 3 24 

48 3 3 4 4 4 4 4 27 

49 3 3 4 3 4 4 4 25 

50 3 3 4 3 4 4 3 25 

51 3 3 4 4 4 3 3 24 

52 3 3 3 4 4 3 4 25 

53 3 4 4 4 4 3 3 25 

54 4 3 3 4 4 4 4 25 

55 3 3 4 4 3 3 4 24 

56 4 3 4 3 4 3 3 23 

57 3 3 4 4 4 3 3 25 

58 3 4 3 4 4 4 3 25 

59 3 4 3 4 4 4 3 26 

60 3 4 4 4 4 3 3 25 

61 3 4 4 3 3 4 4 25 

62 3 3 3 4 4 3 4 24 

63 3 4 4 4 3 3 4 25 

64 3 4 4 3 4 4 3 25 

65 3 4 3 4 4 3 4 26 

66 3 4 3 4 4 3 4 25 

67 3 3 4 4 3 3 4 24 

68 3 3 3 4 4 3 4 25 

69 3 4 3 4 4 4 4 27 

70 3 4 4 4 4 3 4 26 

71 3 4 4 3 3 4 4 26 

72 3 4 3 4 3 3 4 24 

73 3 4 4 3 3 4 3 24 

74 3 4 3 4 3 3 4 25 

75 3 4 3 4 3 4 3 25 

76 3 3 4 4 3 3 4 25 

77 3 3 4 3 4 3 3 24 

78 3 4 4 4 3 4 4 27 

79 3 4 4 3 4 3 4 25 

80 3 4 3 4 3 3 4 25 

81 3 4 3 3 3 4 3 24 

82 3 4 3 3 4 3 4 24 

83 3 4 3 4 3 4 3 25 

84 3 4 3 4 3 4 3 25 



 
 

 
 

85 3 4 3 3 4 3 4 24 

86 3 3 3 3 3 3 4 23 

87 3 3 4 4 4 4 4 27 

88 3 4 3 4 4 3 4 25 

89 3 4 4 4 3 3 4 26 

90 3 4 3 3 4 3 4 24 

91 3 3 4 4 3 3 4 24 

92 3 4 3 3 4 3 4 24 

93 3 4 4 3 4 3 3 25 

94 3 4 3 3 3 4 4 25 

95 4 3 4 3 3 4 3 24 

96 3 3 4 3 4 4 4 25 

97 3 4 4 3 3 4 3 25 

98 3 4 4 3 4 3 4 25 

99 3 3 4 4 3 4 4 26 

100 4 3 3 3 4 4 3 24 

101 3 4 3 4 4 3 3 25 

102 3 4 3 4 3 3 4 24 

103 3 4 3 3 4 3 4 25 

104 3 4 3 3 4 3 4 25 

105 3 4 3 4 3 3 4 24 

106 3 4 3 4 4 3 4 25 

107 3 4 3 3 4 3 3 24 

108 3 3 4 4 4 3 3 25 

109 3 3 4 4 3 4 4 25 

110 3 3 3 4 4 4 3 25 

111 3 4 3 3 3 4 4 25 

112 3 4 4 3 4 3 3 24 

113 3 3 4 3 3 4 3 23 

114 4 3 3 4 3 3 4 24 

115 4 3 3 4 4 4 4 25 

116 3 4 3 3 4 4 3 25 

117 3 4 3 4 3 3 4 24 

118 3 3 4 4 3 3 3 23 

119 4 3 4 4 4 3 3 24 

120 3 4 3 3 4 3 4 25 

121 3 4 3 4 4 3 4 25 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Faelr of Missing Oult (X2) 

 

NO X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2 

1 2 2 2 3 3 3 1 3 19 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 1 2 1 2 4 4 2 3 19 

4 2 2 2 2 2 2 3 3 18 

5 1 2 3 3 3 4 4 4 24 

6 3 4 3 3 3 3 4 4 27 

7 1 4 4 4 1 1 4 4 23 

8 4 4 3 3 3 4 4 3 28 

9 2 3 2 3 2 3 3 3 21 

10 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

11 3 3 3 4 3 3 3 4 26 

12 1 3 1 3 3 4 3 4 22 

13 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

14 1 1 3 3 2 2 1 3 16 

15 2 2 2 4 3 3 1 4 21 

16 1 1 1 3 1 4 4 4 19 

17 1 3 3 4 3 3 3 4 24 

18 1 1 2 3 2 3 3 4 19 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

20 4 4 4 3 3 4 4 4 30 

21 2 2 3 3 1 1 2 1 15 

22 1 1 3 2 1 2 1 1 12 

23 2 2 3 3 2 3 3 3 21 

24 2 3 3 4 4 4 2 2 24 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

26 3 2 2 3 3 3 3 4 23 

27 2 3 2 3 1 1 1 4 17 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

29 3 3 4 4 4 4 3 3 28 

30 2 3 3 3 3 3 2 3 22 

31 4 4 3 4 3 3 3 4 28 

32 4 4 3 3 4 4 3 4 29 

33 3 4 3 3 4 4 3 3 27 

34 4 3 4 3 3 3 3 3 26 

35 4 3 3 4 3 3 3 4 27 

36 4 3 4 3 4 3 4 3 28 

37 3 3 3 4 3 3 4 3 26 

38 3 3 3 4 4 4 3 4 28 

39 3 3 3 4 3 4 3 4 27 

40 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

41 3 3 4 4 3 3 3 4 27 



 
 

 
 

42 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

43 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

44 3 3 4 4 3 4 3 4 28 

45 3 3 4 4 3 3 3 4 27 

46 3 4 4 3 3 4 4 4 29 

47 3 3 4 4 4 4 4 3 29 

48 3 4 3 3 4 4 4 4 29 

49 3 3 4 3 3 3 3 4 26 

50 3 4 4 4 4 3 3 3 28 

51 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

52 3 4 3 3 4 4 4 3 28 

53 4 4 3 4 4 4 4 3 30 

54 3 3 4 4 3 4 3 4 28 

55 4 3 3 4 4 4 3 3 28 

56 3 3 4 4 4 3 3 3 27 

57 3 4 4 3 4 4 4 3 29 

58 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

59 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

60 3 3 4 4 4 3 3 3 27 

61 3 4 4 4 3 3 4 4 29 

62 3 4 4 4 3 3 3 4 28 

63 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

64 4 4 3 4 3 4 4 4 30 

65 3 4 3 4 3 4 4 3 28 

66 4 4 4 4 4 3 4 3 30 

67 4 3 4 3 4 3 3 4 28 

68 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

69 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

70 3 4 4 3 4 3 3 4 28 

71 3 4 4 3 4 3 3 4 28 

72 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

73 3 4 3 3 4 4 3 3 27 

74 4 3 4 4 4 3 4 4 30 

75 3 4 4 3 3 4 4 4 29 

76 3 4 4 3 4 4 4 3 29 

77 3 4 4 4 4 3 3 4 29 

78 3 3 4 3 4 4 4 4 29 

79 3 4 3 3 4 4 4 3 28 

80 3 4 4 3 3 3 4 3 27 

81 3 4 3 3 4 3 4 3 27 

82 4 3 4 3 3 4 4 3 28 

83 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

84 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

85 3 4 3 4 3 3 4 3 27 



 
 

 
 

86 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

87 3 4 4 3 4 3 4 4 29 

88 4 3 3 4 3 4 3 4 28 

89 3 4 4 3 4 3 4 4 29 

90 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

91 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

92 4 4 3 4 4 3 4 3 29 

93 3 4 3 4 3 3 4 3 27 

94 3 4 3 3 4 3 4 3 27 

95 3 4 3 4 3 3 4 3 27 

96 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

97 3 4 3 3 4 3 3 4 27 

98 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

99 4 3 4 4 4 3 4 4 30 

100 4 3 3 4 3 4 4 4 29 

101 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

102 3 4 3 4 3 4 4 3 28 

103 3 4 4 4 4 3 3 3 28 

104 3 3 3 4 3 3 4 3 26 

105 3 3 3 4 4 3 3 4 27 

106 3 3 4 3 3 3 4 3 26 

107 3 3 4 3 4 4 4 3 28 

108 3 4 4 3 3 3 3 4 27 

109 3 4 4 3 3 3 4 3 27 

110 3 4 4 3 4 4 4 3 29 

111 3 3 4 4 4 3 4 4 29 

112 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

113 3 3 4 4 3 4 4 3 28 

114 3 4 4 3 4 4 3 3 28 

115 3 4 3 4 3 4 4 3 28 

116 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

117 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

118 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

119 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

120 3 4 4 3 4 3 4 4 29 

121 4 3 3 4 3 4 3 4 28 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Digital ELngagelmelnt (Z) 

 

NO Z1 Z2 Z3 Z4 Z5 Z6 Z 

1 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 3 3 3 3 18 

3 2 2 2 2 2 3 13 

4 2 4 3 3 3 4 19 

5 3 3 3 3 3 3 18 

6 3 4 3 4 4 4 22 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 4 4 3 4 3 3 21 

9 3 2 3 3 2 3 16 

10 3 4 4 4 4 4 23 

11 4 4 4 3 3 4 22 

12 4 4 3 4 4 3 22 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 2 2 2 2 1 2 11 

15 2 4 2 3 1 3 15 

16 4 4 4 4 2 3 21 

17 4 4 3 2 2 3 18 

18 3 4 3 4 3 4 21 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 4 4 4 4 3 23 

21 2 4 3 4 2 4 19 

22 1 3 1 2 2 2 11 

23 2 3 2 2 3 3 15 

24 2 4 4 3 3 3 19 

25 4 4 4 4 4 3 23 

26 3 3 3 2 3 3 17 

27 2 4 3 2 2 3 16 

28 3 3 3 3 3 3 18 

29 4 4 4 3 4 4 23 

30 2 4 3 2 3 3 17 

31 3 4 3 3 3 3 19 

32 3 3 3 4 3 3 19 

33 3 3 4 4 3 3 20 

34 3 3 4 3 4 3 20 

35 3 3 4 3 3 3 19 

36 3 3 4 3 3 3 19 

37 3 3 4 3 4 3 20 

38 3 3 4 3 3 3 19 

39 3 3 3 4 3 4 20 

40 3 3 4 3 4 4 21 

41 4 4 3 3 3 3 20 



 
 

 
 

42 3 4 3 4 3 3 20 

43 3 4 3 3 4 4 21 

44 3 4 4 3 3 4 21 

45 3 3 4 4 3 3 20 

46 4 3 4 3 3 3 20 

47 3 3 4 3 4 4 21 

48 3 4 3 4 4 4 22 

49 3 4 4 4 3 3 21 

50 3 4 4 3 3 3 20 

51 3 4 3 4 4 4 22 

52 3 3 4 4 4 3 21 

53 3 3 4 3 3 4 20 

54 3 3 4 4 4 3 21 

55 3 4 4 3 3 4 21 

56 3 4 3 3 4 4 21 

57 3 4 3 4 3 4 21 

58 3 3 4 4 3 3 20 

59 3 4 4 4 4 4 23 

60 3 3 4 3 4 3 20 

61 3 3 3 4 4 4 21 

62 3 4 4 3 4 4 22 

63 3 4 3 4 3 4 21 

64 3 4 3 4 3 3 20 

65 4 4 3 3 4 3 21 

66 3 4 4 4 3 3 21 

67 3 4 4 3 4 3 21 

68 4 4 3 4 4 3 22 

69 3 4 3 3 4 4 21 

70 3 3 4 3 3 4 20 

71 3 4 3 4 3 4 21 

72 3 4 4 3 3 4 21 

73 4 3 3 4 3 4 21 

74 3 3 4 4 4 4 22 

75 3 4 3 4 3 4 21 

76 3 4 3 4 3 4 21 

77 3 4 3 4 4 3 21 

78 3 4 4 3 3 3 20 

79 3 4 3 4 3 4 21 

80 3 4 3 4 3 4 21 

81 3 4 4 3 3 4 21 

82 3 4 3 4 3 3 20 

83 3 4 3 4 3 4 21 

84 3 4 3 4 3 3 20 

85 3 4 3 4 4 4 22 



 
 

 
 

86 3 4 3 4 3 4 21 

87 3 4 4 3 4 3 21 

88 4 3 4 3 4 4 22 

89 3 4 3 4 3 4 21 

90 3 4 3 3 4 4 21 

91 3 4 4 3 4 4 22 

92 3 4 3 4 4 4 22 

93 3 4 4 3 3 4 21 

94 3 4 3 4 4 3 21 

95 3 4 4 3 3 4 21 

96 3 4 4 4 3 3 21 

97 3 4 4 3 4 4 22 

98 3 4 4 4 3 4 22 

99 3 4 3 4 3 4 21 

100 3 4 4 3 3 3 20 

101 4 3 3 3 4 4 21 

102 3 4 4 3 3 4 21 

103 3 4 3 3 3 4 20 

104 3 3 4 3 4 4 21 

105 3 4 3 3 3 4 20 

106 3 4 3 3 4 3 20 

107 3 3 4 3 4 4 21 

108 3 4 4 3 3 3 20 

109 3 4 3 4 4 3 21 

110 3 3 4 3 4 3 20 

111 3 4 3 4 3 4 21 

112 3 4 4 3 4 4 22 

113 4 3 3 3 4 4 21 

114 3 4 3 3 4 3 20 

115 3 4 4 3 3 4 21 

116 3 4 4 3 3 4 21 

117 3 4 4 3 4 3 21 

118 4 3 3 3 3 4 20 

119 3 4 3 3 4 3 20 

120 3 4 3 4 3 4 21 

121 3 4 3 3 3 4 20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Perilaku Konsumtif (Y) 

 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y 

1 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 3 3 3 3 18 

3 2 3 3 3 2 3 16 

4 3 3 3 3 3 3 18 

5 3 3 3 3 3 4 19 

6 3 4 3 3 3 4 20 

7 4 4 4 4 4 3 23 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 2 2 2 3 3 2 14 

10 4 4 4 3 4 4 23 

11 4 4 4 4 3 4 23 

12 4 3 3 3 2 3 18 

13 3 3 3 3 3 4 19 

14 3 2 3 2 2 2 14 

15 3 2 2 3 3 3 16 

16 4 2 2 4 4 4 20 

17 3 2 4 3 3 3 18 

18 3 3 3 3 3 3 18 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 3 3 3 1 1 15 

21 3 2 2 2 3 3 15 

22 1 2 2 2 2 3 12 

23 3 2 3 2 3 3 16 

24 2 1 3 4 4 2 16 

25 4 4 4 4 4 4 24 

26 3 3 3 3 3 3 18 

27 4 4 3 3 3 4 21 

28 3 3 3 3 3 3 18 

29 4 3 3 3 4 4 21 

30 3 2 3 3 3 3 17 

31 4 3 3 4 3 3 20 

32 4 3 3 3 3 4 20 

33 3 3 4 3 3 3 19 

34 3 3 4 3 3 4 20 

35 3 3 4 3 3 4 20 

36 3 3 4 3 3 3 19 

37 4 3 3 4 3 3 20 

38 3 3 3 4 3 4 20 

39 3 3 4 3 3 3 19 

40 3 4 3 3 4 4 21 

41 3 3 4 3 4 4 21 



 
 

 
 

42 3 4 4 3 3 4 21 

43 3 3 4 3 4 3 20 

44 3 3 4 3 4 3 20 

45 3 3 3 3 4 4 20 

46 3 3 4 3 4 4 21 

47 3 3 4 3 4 3 20 

48 3 4 4 3 3 4 21 

49 3 4 3 4 4 4 22 

50 3 4 4 3 3 4 21 

51 3 3 3 4 3 3 19 

52 3 3 4 3 4 4 21 

53 3 3 4 3 3 4 20 

54 3 3 4 4 4 4 22 

55 3 4 3 3 4 4 21 

56 3 3 4 4 4 4 22 

57 3 4 4 4 3 3 21 

58 3 4 4 3 3 4 21 

59 3 4 4 4 3 4 22 

60 3 3 4 3 4 4 21 

61 3 4 4 4 4 3 22 

62 4 4 4 4 3 3 22 

63 3 4 4 3 4 4 22 

64 3 4 4 3 4 3 21 

65 3 4 3 4 3 3 20 

66 4 4 4 4 3 3 22 

67 3 3 4 4 4 3 21 

68 4 3 3 4 4 3 21 

69 3 4 3 4 3 3 20 

70 3 4 4 3 4 3 21 

71 3 4 4 3 4 3 21 

72 3 4 4 3 3 4 21 

73 3 4 3 4 4 3 21 

74 3 4 4 3 4 3 21 

75 3 4 3 4 3 3 20 

76 3 4 4 3 3 4 21 

77 4 4 4 3 3 3 21 

78 3 4 4 4 3 4 22 

79 3 4 4 3 3 3 20 

80 3 4 4 3 3 3 20 

81 3 4 3 3 3 4 20 

82 3 4 3 4 3 4 21 

83 3 4 4 3 3 4 21 

84 3 4 3 3 4 3 20 

85 3 3 4 3 4 4 21 



 
 

 
 

86 3 4 4 4 3 3 21 

87 4 4 3 3 4 3 21 

88 3 4 3 3 4 4 21 

89 3 4 4 3 3 4 21 

90 4 3 4 4 3 4 22 

91 4 3 3 3 4 4 21 

92 3 4 4 3 3 4 21 

93 3 4 3 3 3 3 19 

94 3 4 3 4 3 4 21 

95 3 3 3 4 3 3 19 

96 3 4 4 4 3 4 22 

97 3 4 3 4 4 4 22 

98 3 4 4 4 3 3 21 

99 3 3 4 4 4 4 22 

100 3 4 3 3 3 4 20 

101 4 3 3 4 4 4 22 

102 3 4 3 3 4 3 20 

103 3 3 4 3 4 3 20 

104 3 3 4 3 4 4 21 

105 3 3 4 4 3 4 21 

106 3 3 4 4 3 3 20 

107 3 4 4 4 4 3 22 

108 3 4 4 3 4 4 22 

109 3 4 4 4 3 4 22 

110 3 4 4 3 3 4 21 

111 3 3 4 4 3 3 20 

112 3 4 3 3 4 4 21 

113 4 3 3 4 4 3 21 

114 3 4 4 3 4 3 21 

115 3 3 4 4 4 3 21 

116 4 4 4 3 4 3 22 

117 3 4 3 4 3 4 21 

118 3 3 4 4 3 4 21 

119 4 4 4 3 3 4 22 

120 3 4 4 3 3 3 20 

121 3 4 4 3 3 4 21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3 Hasil OultPult SPSS Velrsi 20 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

Hasil U Lji Relabilitas 

 

 

 

 

 

Hasil U Lji Linelaritas 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

Hasil U Lji Normalitas 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil U Lji Mulltikolinelaritas 

 

 

Hasil U Lji Heltelroskeldastisitas  

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil U Lji Relgrelsi Linielr Belrganda 

 

Hasil U Lji Parsial 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil U Lji Koelfisieln Deltelrminan 

 

Hasil Analisis Jalur 

Koefisien Jalur Model I 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Koefisien Jalur Model II 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 4 Tabell Distribulsi r tabell 

Tabell r ulntulk df = 10l1 - 150l 

 

df = (N-2) 

Tingkat signifikasnsi ulntulk ulji satul arah 

0l.0l5 0l.0l25 0l.0l1 0l.0l0l5 0l.0l0l0l5 

Tingkatan signifikansi ulntulk ulji dula arah  

0l.1 0l.0l5 0l.0l2 0l.0l1 0l.0l0l1 

10l1  0l.163l0l  0l.193l7  0l.2290l  0l.2528  0l.3l196 

10l2  0l.1622  0l.1927  0l.2279  0l.2515  0l.3l181 

10l3l  0l.1614  0l.1918  0l.2268  0l.250l4  0l.3l166 

10l4  0l.160l6  0l.190l9  0l.2257  0l.2492  0l.3l152 

10l5  0l.1599  0l.190l0l  0l.2247  0l.2480l  0l.3l13l7 

10l6  0l.1591  0l.1891  0l.223l6  0l.2469  0l.3l123l 

10l7  0l.1584  0l.1882  0l.2226  0l.2458  0l.3l10l9 

10l8  0l.1576  0l.1874  0l.2216  0l.2446  0l.3l0l95 

10l9  0l.1569  0l.1865  0l.220l6  0l.243l6  0l.3l0l82 

110l  0l.1562  0l.1857  0l.2196  0l.2425  0l.3l0l68 

111  0l.1555  0l.1848  0l.2186  0l.2414  0l.3l0l55 

112  0l.1548  0l.1840l  0l.2177  0l.240l3l  0l.3l0l42 

113l  0l.1541  0l.183l2  0l.2167  0l.23l93l  0l.3l0l29 

114  0l.153l5  0l.1824  0l.2158  0l.23l83l  0l.3l0l16 

115  0l.1528  0l.1816  0l.2149  0l.23l73l  0l.3l0l0l4 

116  0l.1522  0l.180l9  0l.213l9  0l.23l63l  0l.2991 

117  0l.1515  0l.180l1  0l.213l1  0l.23l53l  0l.2979 

118  0l.150l9  0l.1793l  0l.2122  0l.23l43l  0l.2967 

119  0l.150l2  0l.1786  0l.2113l  0l.23l3l3l  0l.2955 

120l  0l.1496  0l.1779  0l.210l4  0l.23l24  0l.2943l 

121  0l.1490l  0l.1771  0l.20l96  0l.23l15  0l.293l1 

122  0l.1484  0l.1764  0l.20l87  0l.23l0l5  0l.2920l 

123l  0l.1478  0l.1757  0l.20l79  0l.2296  0l.290l8 

124  0l.1472  0l.1750l  0l.20l71  0l.2287  0l.2897 

125  0l.1466  0l.1743l  0l.20l62  0l.2278  0l.2886 

126  0l.1460l  0l.173l6  0l.20l54  0l.2269  0l.2875 

127  0l.1455  0l.1729  0l.20l46  0l.2260l  0l.2864 

128  0l.1449  0l.1723l  0l.20l3l9  0l.2252  0l.2853l 

129  0l.1443l  0l.1716  0l.20l3l1  0l.2243l  0l.2843l 

13l0l  0l.143l8  0l.1710l  0l.20l23l  0l.223l5  0l.283l2 

13l1  0l.143l2  0l.170l3l  0l.20l15  0l.2226  0l.2822 

13l2  0l.1427  0l.1697  0l.20l0l8  0l.2218  0l.2811 

13l3l  0l.1422  0l.1690l  0l.20l0l1  0l.2210l  0l.280l1 

13l4  0l.1416  0l.1684  0l.1993l  0l.220l2  0l.2791 

13l5  0l.1411  0l.1678  0l.1986  0l.2194  0l.2781 

13l6  0l.140l6  0l.1672  0l.1979  0l.2186  0l.2771 

13l7  0l.140l1  0l.1666  0l.1972  0l.2178  0l.2761 

13l8  0l.13l96  0l.1660l  0l.1965  0l.2170l  0l.2752 

13l9  0l.13l91  0l.1654  0l.1958  0l.2163l  0l.2742 

140l  0l.13l86  0l.1648  0l.1951  0l.2155  0l.273l3l 

141  0l.13l81  0l.1642  0l.1944  0l.2148  0l.2723l 

142  0l.13l76  0l.163l7  0l.193l7  0l.2140l  0l.2714 

143l  0l.13l71  0l.163l1  0l.193l0l  0l.213l3l  0l.270l5 

144  0l.13l67  0l.1625  0l.1924  0l.2126  0l.2696 



 
 

 
 

145  0l.13l62  0l.1620l  0l.1917  0l.2118  0l.2687 

146  0l.13l57  0l.1614  0l.1911  0l.2111  0l.2678 

147  0l.13l53l  0l.160l9  0l.190l4  0l.210l4  0l.2669 

148  0l.13l48  0l.160l3l  0l.1898  0l.20l97  0l.2660l 

149  0l.13l44  0l.1598  0l.1892  0l.20l90l  0l.2652 

150l  0l.13l3l9  0l.1593l  0l.1886  0l.20l83l  0l.2643l 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 5 tabell Distribulsi t tabell 

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 – 120l ) 

Pr 0l.25 0l.10l 0l.0l5 0l.0l25 0 l.0l1 0l.0l0l5 0l.0l0l1 

df 0l.50l 0l.20l 0l.10l 0l.0l50l 0 l.0l2 0l.0l10l 0l.0l0l2 
81  0l.67753l  1.2920l9  1.663l88  1.98969  2.3l73l27  2.63l790l  3l.193l92 
82  0l.67749  1.29196  1.663l65  1.9893l2  2.3l7269  2.63l712  3l.19262 
83l  0l.67746  1.29183 l  1.663l42  1.98896  2.3l7212  2.63l63l7  3l.1913l5 
84  0l.67742  1.29171  1.663l20l  1.98861  2.3l7156  2.63l563l  3l.190l11 
85  0l.6773l9  1.29159  1.66298  1.98827  2.3l710l2  2.63l491  3l.18890l 
86  0l.6773l5  1.29147  1.66277  1.98793l  2.3l70l49  2.63l421  3l.18772 
87  0l.6773l2  1.2913l6  1.66256  1.98761  2.3l6998  2.63l3l53l  3l.18657 
88  0l.67729  1.29125  1.6623l5  1.98729  2.3l6947  2.63l286  3l.18544 
89  0l.67726  1.29114  1.66216  1.98698  2.3l6898  2.63l220l  3l.1843l4 
90l  0l.67723l  1.2910l3l  1.66196  1.98667  2.3l6850l  2.63l157  3l.183l27 
91  0l.67720l  1.290l92  1.66177  1.9863l8  2.3l680l3l  2.63l0l94  3l.18222 
92  0l.67717  1.290l82  1.66159  1.9860l9  2.3l6757  2.63l0l3l3l  3l.18119 
93l  0l.67714  1.290l72  1.66140l  1.98580l  2.3l6712  2.62973l  3l.180l19 
94  0l.67711  1.290l62  1.66123l  1.98552  2.3l6667  2.62915  3l.17921 
95  0l.6770l8  1.290l53l  1.6610l5  1.98525  2.3l6624  2.62858  3l.17825 
96  0l.6770l5  1.290l43l  1.660l88  1.98498  2.3l6582  2.6280l2  3l.1773l1 
97  0l.6770l3l  1.290l3l4  1.660l71  1.98472  2.3l6541  2.62747  3l.1763l9 
98  0l.6770l0l  1.290l25  1.660l55  1.98447  2.3l650l0l  2.62693l  3l.17549 
99  0l.67698  1.290l16  1.660l3l9  1.98422  2.3l6461  2.62641  3l.17460l 
10l0l  0l.67695  1.290l0l7  1.660l23l  1.983l97  2.3l6422  2.62589  3l.173l74 
10l1  0l.67693l  1.28999  1.660l0l8  1.983l73l  2.3l63l84  2.6253l9  3l.17289 
10l2  0l.67690l  1.28991  1.65993l  1.983l50l  2.3l63l46  2.62489  3l.1720l6 
10l3l  0l.67688  1.28982  1.65978  1.983l26  2.3l63l10l  2.62441  3l.17125 
10l4  0l.67686  1.28974  1.65964  1.983l0l4  2.3l6274  2.623l93l  3l.170l45 
10l5  0l.67683l  1.28967  1.65950l  1.98282  2.3l623l9  2.623l47  3l.16967 
10l6  0l.67681  1.28959  1.6593l6  1.98260l  2.3l620l4  2.623l0l1  3l.16890l 
10l7  0l.67679  1.28951  1.65922  1.9823l8  2.3l6170l  2.62256  3l.16815 
10l8  0l.67677  1.28944  1.6590l9  1.98217  2.3l613l7  2.62212  3l.16741 
10l9  0l.67675  1.2893l7  1.65895  1.98197  2.3l610l5  2.62169  3l.16669 
110l  0l.67673l  1.2893l0l  1.65882  1.98177  2.3l60l73l  2.62126  3l.16598 
111  0l.67671  1.28922  1.65870l  1.98157  2.3l60l41  2.620l85  3l.16528 
112  0l.67669  1.28916  1.65857  1.9813l7  2.3l60l10l  2.620l44  3l.16460l 
113l  0l.67667  1.2890l9  1.65845  1.98118  2.3l5980l  2.620l0l4  3l.163l92 
114  0l.67665  1.2890l2  1.6583l3l  1.980l99  2.3l5950l  2.61964  3l.163l26 
115  0l.67663l  1.28896  1.65821  1.980l81  2.3l5921  2.61926  3l.16262 
116  0l.67661  1.28889  1.65810l  1.980l63l  2.3l5892  2.61888  3l.16198 
117  0l.67659  1.28883 l  1.65798  1.980l45  2.3l5864  2.61850l  3l.1613l5 
118  0l.67657  1.28877  1.65787  1.980l27  2.3l583l7  2.61814  3l.160l74 
119  0l.67656  1.28871  1.65776  1.980l10l  2.3l580l9  2.61778  3l.160l13l 
120l  0l.67654  1.28865  1.65765  1.97993l  2.3l5782  2.61742  3l.15954 
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